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TURISZTIKAI TERMÉKEK

„Ahol elvesznek a tradíciók,
ott kilyukad az idõ, elpereg a múlt.”

(Ancsel Éva)

1. Bevezetés

A vidéki kistérségek fejlesztési koncepcióiban a turizmus, a
turizmusfejlesztési koncepciókban a népi hagyományok, a
kézmûvesség fejlesztése gyakran megjelenik, több kistérség
esetében jelentõs szerepet kap. A turisztikai termékfejlesz-
tés alapvetõen a térség meglévõ vagy kialakítható vonzerõi-
tõl függ, de a rurálturisztikai termékfejlesztésnél, mind a szol-
gáltatásoknál, mind a kiajánlásnál elsõdleges szempont a vi-
déki jelleg figyelembe vétele. A vidéki sajátosságokat várja el
a vendég, ennek hitelességben semmiképp nem csalódhat,
alapszolgáltatásként kell nyújtani a vidéki élményt.

A vidék fejlesztése, így a vidéki turizmus fejlesztése is
speciális módszerekkel lehetséges a vidékiségbõl követke-
zõen. A vidék szuverén, akkor mûködik jól, ha a lakosság
saját akaratából, saját erõforrásainak mozgósításával éli meg
a fejlesztést, fogadja a vendéget. A vidék öntörvényû, nem
váltak be a felülrõl diktált elképzelések, hosszú távon csak
a helyi kezdeményezésekre alapozott fejlesztések életképe-
sek és fenntarthatóak. A turizmusfejlesztési koncepciókban

1 Tanszékvezetõ fõiskolai docens, Szolnoki Fõiskola.
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A rurális turizmus a lokális gazdaság egyre erõsödõ faktorának számít, szignifikáns mértékû jövedelmet szállít a
rurális területekre, állásokat teremt vagy kelt életre, vállalkozások mûködését segíti elõ. A bemutatásra kerülõ, a
magyarországi vidéki kistérségekre irányuló elemzés a rurális turizmusból kiemeli a kézmûves turizmust, mint az
exkluzivitás lehetõségét is magában rejtõ turizmusfajtát. Az atelier-turizmus kifejezés az animátorok fogalomhasz-
nálatából válik egyre gyakoribbá, jelölve a kézmûves, a népi kismesterségek és a mûvészek mûhelyeiben folyó
tevékenység bemutatását, megtapasztalását célzó utazásokat. A turisztikai potenciál kategóriáinak kialakítása a
kistérségben eltöltött 1000 lakosra jutó vendégéjszakák száma alapján történt, e szerint kiemelkedõ, közepes és
alacsony turisztikai potenciállal bíró kistérségeket lehet elkülöníteni. A kézmûves potenciálnál a kistérségben talál-
ható kézmûves hagyományok hasznosításuk mértékével súlyozva kerültek összesítésre. A képzett kategóriák alap-
ján jelentõs, átlagos és nem számottevõ kézmûves potenciállal bíró vidéki és erõteljesen vidéki kistérségek különböz-
tethetõk meg. A kereszttábla elemzések során megállapítható, hogy a vidéki kistérségek kézmûves turisztikai poten-
ciáljukkal mennyire képesek élni, mennyiben jelenik meg az adottság a térségben található aktív tájház, mûhely,
idõszakos bemutató, fesztivál turisztikai teljesítményükben. A vizsgálat eredménye mutatja, hogy az atelier hagyo-
mányok nem generálnak önállóan kiemelkedõ vendégéjszaka számot, a kézmûvesség, mint önálló vonzerõ még
nem jelenik meg markánsan, de része a „magyar élménynek”. Ahhoz, hogy a turizmus a neki tulajdonított szerepét
a vidéki életkörülmények javításában be tudja tölteni, a kézmûves attrakciókból minél gazdagabb kínálatot kell
kialakítani, amit vagy készen kínálnak komplex termékként, vagy a turista maga állítja össze a rendelkezésre álló
termékelemekbõl. A megtapasztalás élményével lesz teljes az attrakció.

szereplõ célok csak úgy valósíthatók meg, ha megtalálják a
programok és a helyi lakosság között azt a kapcsot, amitõl
õk a projektek részeseivé válnak. Ezen specifikumokkal
magyarázható a rurális turizmus elkülönülése, sajátos pozí-
ciója a vidékfejlesztés és a turizmusfejlesztés határán.

Az atelier turizmus a hagyományokra épít, a helyi
lakossághoz közel áll, vele könnyen azonosulhatnak, mert
a gyökereikkel, a tárgyi kultúrával kapcsolatban érintett-
nek érzik magukat. A mai vidéki közösségek is vágynak a
hagyományokra, hamar elfogadják az új hagyomány te-
remtésére irányuló törekvéseket, azokat beépítik saját
hagyományrendjükbe (Örsi 2002: 267-78). A rurálturisztikai
termékek alapozhatók a helyi erõforrásokra, így maradék-
talanul megfelelnek a vidékfejlesztés követelményeinek.

A kutatás a magyarországi vidéki kistérségek kézmû-
ves turisztikai potenciáljának elemzését célozza abból a hi-
potézisbõl kiindulva, hogy az atelier turizmus beváltja a ven-
dégcsalogató és vendégmarasztaló képességéhez fûzõdõ el-
képzeléseket, ami megjelenik a turisztikai teljesítményt mu-
tató vendégéjszakák számának alakulásában. A tanulmány
három egységben tárja fel a témát: szekunder információk
alapozzák a tevékenység gyökereit, majd a turisztikai po-
tenciál és a kézmûvespotenciál kerül összehasonlításra a
vidéki kistérségekben. Primer információkon alapul a har-
madik rész, ami egy modell értékû kezdeményezésben részt-
vevõ kézmûvesek turizmushoz való viszonyát tárja fel.
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2. Kézmûves kultúra

A nemzeti hagyományok õrzésének egyik módja a kézmû-
ves kultúra ápolása. Egy ország kézmûvessége attól lesz nem-
zeti, hogy a helyi lakosság a mindennapjaiban éli, s mint ilyen
a turizmusban is mindig jelen van. A turistát a természetes
kíváncsiság is hajtja, hogy megfogjon egy-egy edényt, tapint-
son szövést, megnézegesse a fény játékát a fonálon, kipró-
báljon formázni vesszõt vagy agyagot. Található olyan szeg-
mens is, amelynek meghatározó motivációja a népi kézmû-
ves kultúra megismerése, az eredeti hagyományok megta-
pasztalása. A külföldi turistát a formák mellett az az életstílus
ragadja meg, amelynek szerves részei a kézmûves termé-
kek. A kézmûves hagyományok piacra vitelének eszközei
közé tartoznak a kézmûves rendezvények, a bemutatóhe-
lyek, az élõ mûhelyek, a mûhelymúzeumok, a termékgyûj-
temények, tájházak, mint legjellemzõbb turisztikai termék-
elemek. A turisták egyedi, különleges élményekre vágynak.
A kézmûves termékelemek a folklórral és a vidékiség sokszí-
nûségével összekapcsolva igazi kuriózummá válhatnak. A
magas színvonalú komplex turisztikai termékkínálat – amibe
beleillik termékelemként a kézmûves program – feltétele a
magas fajlagos költésû szegmens megszerzésének. Ahhoz
hogy a turizmus szerepét a vidéki életkörülmények javításá-
ban be tudja tölteni, a kézmûves attrakciókból minél gazda-
gabb kínálatot kell kialakítani, amit vagy készen kínálnak
komplex termékként, vagy a turista maga állítja össze a ren-
delkezésre álló termékelemekbõl (Kóródi 1998).

A kézmûvesség, mint önálló vonzerõ még gyermek-
cipõben jár, de része a „magyar élménynek”. A külföldi ven-
dégek be tudják azonosítani elõzetesen ismert hírneve alap-
ján. A reneszánszát élõ belföldi turizmus is tanúsít érdeklõ-
dést a kézmûves rendezvények iránt, de egy külföldi ven-
dég is szívesebben tér be egy olyan mûhelybe, amelyet
nemcsak külföldiek keresnek fel, mert egy hely eredetisé-
gét leginkább a hazai vendégek igazolják. A célcsoport szin-
te korosztálytól független. Ide tartoznak a városokban élõk,
akiknek a falusi környezet, a levegõ, a táj, a vidéki porta, a
mûhely intimitása jelenti az élményt, de a vidéki környe-
zetben élõk is fokozott érdeklõdést tanúsítanak, megélt vagy
hallott emlékek fûzhetik a kézmûvességhez õket. Az att-
rakció a megtapasztalás élményével lesz teljesebb. Nem
tudja felvenni a versenyt bármely magával ragadó kiállítás,
vagy bemutató annak a „sárdarab” alakításának az érzésé-
vel, amit a vendég részesévé válva a vidéknek, a hagyomá-
nyoknak saját maga próbál megformálni.

A magyarság tárgyi kultúráját a paraszti élet szük-
ségletei és használata alakították célszerûvé. A parasztok
a saját háztartásukban és a gazdaságukban a használati, a
kultikus funkciójú vagy a reprezentációs célú tárgyaikat
maguk készítették alkalmanként vagy rendszeresen nem-
csak saját használatra, hanem eladásra is. A kézmûves a
természet adottságait alakítja át sajátosan emberi célra
anyagi és nem anyagi szükségleteket kielégítve.

Jellemzõjük, hogy a tárgyak vagy eszközök díszítése anya-
gukkal és formájukkal teljesen összhangban van. A népi
kultúra és a polgári kultúra eltérõ stílusjegyekkel és díszí-
tõjegyekkel bír. Népivé akkor válik, ha a nép elfogadja, át-
hasonítja, közösségébe iktatja (Bogdán 1989). Az év bizo-
nyos idõszakában iparszerûen (például a mezõgazdasági
munka szünetében) végzik, utána vásároznak, vagy õket
keresik helyben a vásárlók.

Ha iparos kultúrája miatt népi iparos értékekben gaz-
dag a kistérség és ez társul gyûjtõszenvedéllyel, az iskolák,
mûvelõdési házak hagyománymegismerõ, -õrzõ és feltá-
masztó kezdeményezésével „helyzetbe” kerülhet a telepü-
lés, kistérség, létrejöhet az atelier turizmus csírája. A tárgy-
alkotó népmûvészet hagyományainak közösségi tovább-
tanítása leképezi a régi nagycsaládokat, ahol a generációk a
közös tevékenység során ismerték meg egymást, a múlt
hagyományait, az alkotás örömét. A népmûvészeten ke-
resztül elsajátított néprajzi, történelmi, mûvészettörténeti
ismeretek hozzájárulnak a magyar identitástudat megtar-
tásához, az emberi kreativitás fejlesztéséhez, a természetes
anyagok újbóli felfedezéséhez (Skrabut 2001). A térségben
élõk jelentõs áldozatvállalási készségére lehet alapozni.

A kézmûvességet több szempontból lehet csoporto-
sítani, alternatív jövedelemszerzõ ágak (fazekas, bõrtárgy-
készítés, kosárfonás, népi szabászat, csipke, gépi hímzõ,
kovács, szõnyegszövõ), hagyományos kézmûipari ágak (csu-
héfonás és csuhéjátékok, gyékénykötés, vászonkötés, ko-
sárfonás) és a turizmusban értékesíthetõ termékek készíté-
se (kézzel varrott tájegységi viseletekbe öltöztetett népi
babák, népi ékszerek, ajándéktárgyak és játékok természe-
tes anyagokból) ágai különböztethetõk meg. A szakmák
létszükségleti igényeket elégítenek ki, majd a civilizációs és
a kulturális igények következnek (Boross et al. 2004).

A kulturális, építészeti, természeti örökség és a ha-
gyományos tevékenységek, szokások a vezetõ (tematikus)
vonzerõ mellett fontos szerepet játszanak a társadalmi és
területi identitás, a kistérség arculatának alakításában. A
regionális örökségként elfogadott alkotóelemeket a közös-
ség sajátjának érzi, még akkor is, ha magántulajdon. Az örök-
ség felismerése után meg kell találni, hogy milyen módon
válik az örökség a gyakorlatban a vidék életének szerves
részévé, társadalmi és térségi mozgatóerõvé. Az örökség a
területhez való kötõdés bizonyításaként társadalmi referen-
ciának számít. A népmûvészet, így a tárgyalkotó népmûvé-
szet, a népi kézmûvesség közösségteremtõ erejére is lehet
építeni. A hagyományok ismerete és megõrzése garancia
az autentikusság, a minõség biztosítására, ezek módosítá-
sát többnyire negatívnak tekintik és elutasítják a helybeliek
(Cros Kárpáti 1998). A földrajzi környezet mellett az egymással
azonos közösségben élõ emberek viselkedési normái, kap-
csolatai döntõen befolyásolják az életminõséget (Hekliné
2002: 145-67). Az örökség részt vesz a régió társadalmi és
térségi újjászervezésében, a társadalmi csoportok között ka-
talizátorként vagy opponensként szerepel.
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3. A kézmûves potenciál vizsgálata

A vizsgálat területi dimenziója a vidékinek minõsített kistér-
ségek halmaza (92 db), az urbanitás-ruralitás hányados alap-
ján vidéki (62) és erõteljesen vidéki (30) kistérségeket elkülö-
nítve (Csatári 1999). Majd a turisztikai potenciál megállapítá-
sa a kistérségben eltöltött 1000 lakosra jutó vendégéjszakák
száma (KSH 2002) alapján történõ kategorizálással követke-
zett. Kiemelkedõ, közepes és alacsony turisztikai potenciállal
bíró kistérségeket lehet elkülöníteni. A kézmûves potenciál-
ban, a kistérségben található kézmûves hagyományok von-
zerejük és hasznosításuk mértékével súlyozva kerültek ér-
tékelésre és összesítésre. A vonzerõleltár (MT Rt. 1997), az
országos és a regionális katalógusok, a kistérségi és tele-
pülési eseménynaptárak és más kiadványok alapján össze-
gyûjtött kézmûvesattrakciók kerültek be a mintába. A kép-
zett kategóriák alapján jelentõs, átlagos és nem számottevõ
kézmûves potenciállal bíró vidéki és erõteljesen vidéki kis-
térségek különböztethetõk meg. Az elemzések során meg-
állapítható, hogy a vidéki kistérségek kézmûves turisztikai
potenciáljukkal mennyire képesek élni, mennyiben jelenik
meg az adottság, a térségben található aktív tájház, mûhely,
idõszakos bemutató, fesztivál a turisztikai teljesítményükben.
A két ismérv szerinti megoszlást az 1. táblázat tartalmazza.

Területileg vizsgálva a kézmûves attrakciók gyako-
ribbak a dél-dunántúli és a dél-alföldi régiókban. A leggaz-
dagabb az Õriszentpéteri, a Berettyóújfalui, a Tiszafüredi, a
Csongrádi és a Kisteleki, a Zirci, a Lenti, a Letenyei, a Mohá-
csi, a Pécsváradi, a Szigetvári, a Mezõkövesdi kistérség.

A két gócot jól el lehet különíteni, talán egymás szá-
mára is példát jelentenek a közeli kistérségek. Egy–egy
területileg „kilógó” kistérségben (Õriszentpéteri, Mezõkö-
vesdi) markánsan és jól izoláltan koncentrálódnak a kéz-
mûves hagyományok. A kézmûves potenciál a turisztikai
teljesítményben nem jelenik meg, vagyis kiemelkedõ tu-
risztikai potenciállal bíró kistérség nincs a jelentõs kézmû-
ves hagyományokkal rendelkezõk között, de nagyobb
arányban fordulnak elõ az átlagos, mint a gyenge turiszti-
kai potenciállal bírók. Mindezek azt bizonyítják, hogy önál-
ló vonzerõként még nem eléggé csábító az atelier turiz-
mus, azt ki kell egészíteni a tartózkodáshoz kapcsolódó
szolgáltatásokkal. Az átlagos kézmûves potenciál nem is
vonz igazán turistákat. Az ebbe a kategóriába tartozó

kiemelkedõ turisztikai potenciállal jellemezhetõ kistérsé-
gek turisztikai teljesítménye nem a kézmûves hagyomá-
nyokkal magyarázható (Hajdúszoboszlói, Gárdonyi, Tapol-
cai, Fonyódi), de lehet, hogy a turizmus nélkül itt sem élén-
kült volna meg a kézmûves hagyomány ápolása.

Az elõzõekben megállapítottakat igazolja, hogy a ki-
emelkedõ turisztikai teljesítményû kistérségek zöme a nem
számottevõ kézmûves potenciál kategóriájába tartozik, itt
még kiegészítõ termékelemként sem jelenik meg a kéz-
mûves kínálat.

A vizsgált kistérségek közel egyharmada, az átlagos
kategóriában közel a fele nem bír számottevõ kézmûves
potenciállal, a fejlesztési források valószínûleg nem a vidé-
ki kistérségekbe áramlanak, nem ott teszik látogathatóvá
a mûhelyeket. A kézmûves attrakciók jellemzõen nem
önálló termékként kerülnek a kínálatba, csak néhány kéz-
mûves vendégfogadó tud komplex terméket kiajánlani
(Mezei Ottó fazekas, Kárász). A jelentõs kézmûves potenci-
állal bíró kistérségek is inkább csak termékelemként sze-
repeltethetik választékukban a kézmûves bemutatókat,
nem jelent akkora vonzerõt az amúgy kiemelkedõ adott-
ság, hogy a turisztikai teljesítményben egyértelmûen meg-
jelenne. Csillagtúra-szerû vagy körutazás jellegû temati-
kus termékek azonban kialakíthatók egyes kézmûves ha-
gyományokban gazdag térségekben. Általában nem te-
het az alacsony kézmûves potenciálról egy kistérség, de
ahol van hasznosítható kézmûves hagyomány, ott a lehe-
tõséget mindenképpen meg kellene ragadni. Az átlagos
kategóriában lévõ kistérségek számára a fejlesztés hor-
dozza ezt a lehetõséget. Egyes kistérségekbe valószínûen
a szálláshelyek, a fogadóképesség hiánya miatt sem ér-
keznek vendégek, a kézmûvest ugyan megnézik, de nem
helyben alszanak, ezért nem jelennek meg a statisztikák-
ban. Ide tartoznak a magas kézmûves, de alacsony turisz-
tikai potenciállal bíró kistérségek. Egyértelmû a tennivaló,
itt kell összefogni a térség szolgáltatóinak és a kézmûves
témára alapozva komplex terméket kialakítani. Szerencsés
halmozódása a vonzerõknek a Sárvári kistérség kiemelke-
dõ kézmûves- és termálkincse, mindkettõ hatással van a
turisztikai teljesítményre, az pedig fokozottan visszahat az
atelier-kínálat bõvítésére. A kevésbé gazdagabb területe-
ken még kisebb az esélye a mûhelyek vezetõ vonzerõvé
válásának, ezt a folyamatot általában nem is helyi, hanem

1. táblázat
A vidéki kistérségek kézmûves és turisztikai potenciál szerinti megoszlása, 2002 (db)

Jelentõs Átlagos Nem számottevõ Összesen

Kiemelkedõ   0   4   5   9

Közepes   8   5   8 21

Alacsony   4 35 23 62

Összesen 12 44 36 92

Forrás: MT RT és KSH adatok alapján saját számítás

Kézmûves potenciál

Turisztikai potenciál
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külsõ kezdeményezés indítja. Ezáltal tölthetik be a kéz-
mûves programokban célul kitûzött funkcióikat a magyar
vendégszeretet hagyományos jó hírének erõsítése egy új
és vonzó arculati elem kiépítése révén. E mellett fontos
szerepet kap a hagyományok felelevenítése, az idõbeni és
térbeni koncentráció csökkentése, az élménydús program
által a tartózkodási idõ meghosszabbítása. A turisztikai kí-
nálat bõvítésével a kulturális örökség megõrzését és vé-
delmét is szolgálják.

A kutatás második részében az FVM Vidékfejlesztési
Programok Fõosztálya által kezdeményezett „Nyitott fal-
vak, porták, gazdaságok, mûhelyek – vidékfejlesztési mo-
dellek” programban résztvevõ kézmûves mûhelyekbe ki-
küldött kérdõívre alapozódó vizsgálat abból indult ki, hogy
megállapításokat lehet tenni a modellértékûség sikeres-
ségére, feltételezve, hogy a több éve ilyen mûhelyként
mûködõ kézmûvesek szorosabb kapcsolatban állnak a
turizmussal, jobban ismerik sajátosságait. A „Nyitott mû-
helyek” célja bemutatni, hogy a helyi alapanyagokat hely-
ben hozzáadott értékkel speciális termékké lehet feldol-
gozni, és sikeresen mûködtetni vállalkozásként. Erre vá-
lasztottak ki vagy jelentkezett önként 31 kézmûves, akik-
hez postai úton eljuttattuk a standard kérdõívünket. 19
visszaérkezett és feldolgozható kérdõív került értékelésre.

A programban résztvevõ vállalkozások átlagosan 11
éve mûködnek, kellõ szakmai és vállalkozási tapasztalat-
tal bírnak, a programban jellemzõen 1 vagy 2 éve vesznek
részt. A bemutatott tevékenységüket azonos arányban
tartják hagyományos vidéki tevékenységnek, ahol a helyi
sajátosságokat mutatják be, illetve ritka, hagyományos
tevékenységnek, amit megõrzése miatt mutatnak be. Né-
hányan speciális helyi tevékenységet mûvelnek, ami el-
vétve található más tájegységeken. 53%-uk tevékenysé-
ge ismert volt mind a turisták, mind a kézmûves szakma
körében. A többieknél vagy csak néhány érdeklõdõ turis-
ta volt, akik hallomásból tudtak a tevékenységrõl vagy
(kisebb számban) csak a hasonló tevékenységet végzõk
érdeklõdtek, tanácsokat kértek vagy egyáltalán nem is-
merték, nem voltak érdeklõdõk a program indítása elõtt
(például csak eladásra termelt, nem foglalkozott bemuta-
tással, turisták fogadásával).

A programon résztvevõ látogatócsoportok között
jelentõs az aránya a belföldi és külföldi turistáknak, vala-
mint a helybéli gyerekeknek és fiataloknak, kevesebb a
helybéli felnõttek, azok barátai és rokonai és a szakmai-
beli érdeklõdõk részesedése.

A látogatók számára az élményszerûség biztosítása
több módszerrel történhet. A felajánlott 24 választási le-
hetõség összesítése bizonyítja, hogy a kézmûvesek több-
sége fontosnak tartja a bemutató interaktivitását, ezért
különbözõ módszereket alkalmaznak. A módszerek közül
legalább tizet alkalmaz a megkérdezettek fele. A legaktí-
vabb programgazda 18-féleképpen ad lehetõséget a tevé-
kenység megismerésére. A gyakorisági rangsor: a látogatók

• korlátozás nélkül fényképezhetnek,
• bármikor kérdezhetnek,
• kipróbálhatják a tevékenységet,
• folyamatos magyarázatot hallanak a bemutató közben,
• videófelvételt készíthetnek,
• a bemutatót körben állva tekintik meg,
• termékeket vásárolhatnak,
• hazavihetik a készített terméket,
• közül a szakmai látogatóknak a bemutató után tapasz-

talatcserére van lehetõségük,
• a bemutató napján hosszú ideig (2-3 óra) is végezhetik a

tevékenységet,
• a bemutatót körbevezetéssel tekinthetik meg,
• a bemutatót ülve tekinthetik meg,
• több helyszínen folyó bemutatót láthatnak,
• prospektust, szórólapot kapnak,
• ajándékot kapnak,
• tanfolyamra jelentkezhetnek,
• alapanyagot is vásárolhatnak,
• a bemutató végén kérdezhetnek,
• részletes készítési útmutatót vásárolhatnak,
• számukra a bemutatót idegen nyelven is kommentál-

ják (angol vagy német),
• a bemutatóhoz a szöveget idegen nyelven nyomtatva

is megkaphatják,
• a látogatókról fénykép készül,
• a bemutatóhoz magnóval biztosítanak idegen nyelvû

magyarázatot,
• a tevékenységet és a terméket bemutató prospektust

vásárolhatnak.

A szakmai látogatók a beszélgetések során a leggyakrab-
ban a szakmai fortélyokról, technológiáról, a piacra vitelrõl,
eladhatóságról, keresletrõl, az alapanyagokról, gépekrõl,
berendezésekrõl, felszerelésekrõl érdeklõdtek, ritkábban a
vállalkozás indításáról, támogatásokról, elvétve a nyereség-
rõl, megtérülésrõl. A turisták a beszélgetések során leggyak-
rabban a szakmai fortélyokról, a technológiáról, az indítta-
tásról, a családi hagyományokról és a szakma tanulásáról,
mûvelésérõl, ritkábban az alapanyagokról, gépekrõl, beren-
dezésekrõl, felszerelésekrõl kérdeztek. A kézmûvesek a
visszajelzéseket figyelik, szinte kivétel nélkül tudják, hogy
mi tetszik leginkább a látogatóknak, hiányosságokról azon-
ban a megkérdezetteknek csak 42%-a vallott.

A programtól várt elõnyök jóval meghaladják az ész-
lelteket, ez az optimista szemlélet lendítheti további sike-
rek felé a terméket. A program hatásainak ténylegesen
észlelt és a továbbiakban remélt 21 válaszlehetõsége kö-
zül két válaszadó azt tapasztalta, hogy semmi nem válto-
zott meg a program hatására. A leggyakoribb észlelt elõ-
nyök az ismertté válás, a nagyobb elismertség a szakmá-
ban, a bemutató megjelenése a helyi sajtóban, rádióban,
tv-ben, a kapcsolatok kialakítása, a biztató szavak, a na-
gyobb elismertség a településen, annak megerõsítése, hogy
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„jó úton jár”. A legkevésbé a nagyobb nyereség, a véle-
ménykérés a további fejlesztésekkel kapcsolatban, a vi-
dékfejlesztési pályázatok összeállításában való szerep, a
könnyebb támogatáshoz jutás, a részvétel külföldi tanul-
mányúton, mint potenciális elõnyöket észlelték. A továb-
biakban remélt elõnyök között a kapcsolatok kialakítá-
sát a válaszadók 76%-a jelölte meg, ezt a könnyebb tá-
mogatáshoz jutás, az új vidékfejlesztési módszerekkel való
megismerkedés, az integrált vidékfejlesztés jelentésének
megértése, a magasabb bevétel, a nagyobb elismertség
a településen, a bemutató megjelenése a helyi médiá-
ban, az ingyenes reklám, a részvétel külföldi tanulmány-
úton és a jövõre vonatkozó lendület követi. Legkevés-
bé bizakodók az ismertté válás, a biztató szavak, a na-
gyobb szakmai elismertség és a további fejlesztésekkel
kapcsolatos lehetõségekre vonatkozó véleménykérés te-
kintetében.

A tevékenység további hasznosításának módjait
összegezve a gyakorisági rangsor jól mutatja a reálisan
megvalósítható elképzeléseket:
• Összefogás a térség más vállalkozóival a komplexebb

vonzerõ kialakítása érdekében,
• Más hagyományokkal együtt történõ bemutatás,
• Többnapos program szervezése a környéken,
• Belföldi utaztatók megnyerése programajánlattal,
• Évente többszöri bemutató tartása szezonon kívül is,
• Prospektuskészítés és -terjesztés, szórólapok terjesztése,
• Külön program a különbözõ korosztályoknak, különbö-

zõ érdeklõdésû látogatóknak,
• A szezonban több bemutató tartása,
• A tevékenység bemutatása más településeken,
• Külföldi utaztatók megnyerése programajánlattal,
• Programajánló videó elkészítése.

A jövõben egy kézmûves kíván felhagyni a tevékenység-
gel, ketten tovább folytatják a munkát, de alapvetõen más
szervezettel szervezik a bemutatást, heten folytatják, de
maguk szervezik a bemutatókat, a többség ismét csatla-
kozna a programhoz.

4. Összegzés

A kistérségek kézmûves mûhelyei sok turisztikailag is ered-
ményesen hasznosítható lehetõséget rejtenek magukban,
alkalmat adnak egyedi, exkluzív turisztikai termékek

kidolgozására is. A mûvészi színvonalú, élõ és a vendéget
foglalkoztató kézmûves attrakciók esetén az atelier turiz-
mus esetleg megjelenhet önálló termékként vagy komp-
lex termékek elemeként, de a realitásoknál maradva a
kulturális örökség általában nem lehet egyedüli tényezõ a
turizmus fejlesztésében. A településen található kézmû-
ves hagyományok turisztikai hasznosítása – elfogadtatva
azt a helyi lakossággal – lehet közvetlenül pozitív hatással
a kistérségre, de egyfajta ellenszenvet kiváltva a lakosság-
ból el is szigetelõdhet. Kellõ támogatással az atelier turiz-
mus feltételeinek megteremtése, termékké formálása és
kiajánlása a vidékfejlesztés egyik sikeres alternatív jöve-
delemszerzõ intézkedésévé, így a rurális turizmus és a lo-
kális gazdaság egyre erõsödõ faktorává válhat.

„Valamiféle szépérzéket mozdít meg bennünk minden tárgy,
amelyet emberi tíz ujj formált ki. Mintha a gölöncsér (faze-
kas) tíz ujjával is átplántált volna a teremtményeibe vala-
mi életet a magáéból.”

Illyés Gyula
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