TURISZTIKAI TERMEKEK

A ruralturisztikai terméktipusok feltételrendszerének
sajatossagai a vidéki kistérségekben: az atelier turizmus

Szerz6: Korodi Marta'

A rurdlis turizmus a lokdlis gazdasdg egyre erdsodé faktoranak szdmit, szignifikdns mértéku jovedelmet szdllit a
rurdlis tertletekre, dlldsokat teremt vagy kelt €letre, vdllalkozdsok mukodesét segiti el6. A bemutatdsra Kerulo, a
magyarorszdgi videki Kistérségekre iranyuld elemzés a rurdlis turizmusbdl kiemeli a kézmdves turizmust, mint az
exkluzivitds lehetdségét is magdban rejtd turizmusfajtdt. Az atelier-turizmus Kifejezés az animdtorok fogalomhasz-
ndlatdbdl vdlik egyre gyakoribbd, jelolve a kézmuives, a népi kismesterségek €s a muivészek muhelyeiben folyo
tevékenység bemutatdsdt, megtapasztaldsdt c€lzo utazdsokat. A turisztikai potencidl kategoridinak kialakitdsa a
kistérségben eltoltott 1000 lakosra juto vendégéejszakdk szdma alapjdn tortent, e szerint kiemelkedo, kozepes €s
alacsony turisztikai potencidllal biro Kistérségeket lehet elktiloniteni. A kézmtuives potencidindl a Kistérségben taldl-
hatd kézmtives hagyomdnyok hasznositdsuk mértékeével sulyozva Kertliltek 0sszesitésre. A képzett kategoridk alap-
Jjan jelentds, dtlagos €s nem szdmottevo kézmtuives potencidllal bird videki €s erdteljesen videki Kistérségek kiilonboz-
tethetdék meg. A kereszttdbla elemzések sordn megadllapithato, hogy a videki Kistérségek kézmlives turisztikai poten-
cidljukkal mennyire képesek €lni, mennyiben jelenik meg az adottsdg a térségben taldlhatd aktiv tdjhdz, mihely,
id6szakos bemutatd, fesztivdl turisztikai teljesitménytikben. A vizsgdlat eredménye mutatja, hogy az atelier hagyo-
mdnyok nem generdlnak éndlloan kiemelked6 vendégéjszaka szdmot, a kézmuivesség, mint 6ndllo vonzeré meg
nem jelenik meg markdnsan, de része a ,magyar €lménynek”. Ahhoz, hogy a turizmus a neki tulajdonitott szerepét
a videki €letkortilmények javitasdban be tudja tolteni, a kézmlives attrakciokbol min€l gazdagabb kindlatot Kell
kialakitani, amit vagy készen kindlnak komplex termekként, vagy a turista maga dllitja éssze a rendelkezésre dllo

termékelemekbdl. A megtapasztalds €lmeényével lesz teljes az attrakcio.

,Ahol elvesznek a tradiciok,
ott Kilyukad az idd, elpereg a mult.”
(Ancsel Eva)

1. Bevezetés

A Vidéki kistérségek fejlesztési koncepcidiban a turizmus, a
turizmusfejlesztési koncepciokban a népi hagyomanyok, a
kézmivesség fejlesztése gyakran megjelenik, tobb kistérség
esetében jelentls szerepet kap. A turisztikai termékfejlesz-
tés alapvetden a térség meglévd vagy kialakithato vonzerdi-
ol fligg, de a ruralturisztikai termékfejlesztésnél, mind a szol-
galtatasoknal, mind a kiajanlasnal elsédleges szempont a vi-
déki jelleg figyelembe vétele. A vidéki sajatossagokat varja el
a vendég, ennek hitelességben semmiképp nem csalddhat,
alapszolgaltatasként kell nyujtani a vidéki élményt.

A vidék fejlesztése, igy a vidéki turizmus fejlesztése is
specialis modszerekkel lehetséges a vidékiséghbdl kovetke-
z6en. A vidék szuverén, akkor mukaddik jol, ha a lakossag
sajat akaratabdl, sajat eréforrasainak mozgositasaval éli meg
a fejlesztést, fogadja a vendéget. A vidék ontorvényd, nem
valtak be a felllrél diktalt elképzelések, hosszu tavon csak
a helyi kezdeményezésekre alapozott fejlesztések életképe-
sek és fenntarthatoak. A turizmusfejlesztési koncepciokban
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szerepld célok csak ugy valosithatok meg, ha megtalaljak a
programok és a helyi lakossag kozott azt a kapcsot, amitdl
Ok a projektek részeseivé valnak. Ezen specifikumokkal
magyarazhato a ruralis turizmus elkulontilése, sajatos pozi-
Cidja a vidékfejlesztés és a turizmusfejlesztés hataran.

Az atelier turizmus a hagyomanyokra épit, a helyi
lakossaghoz kozel all, vele konnyen azonosulhatnak, mert
a gyokereikkel, a targyi kulturaval kapcsolatban érintett-
nek érzik magukat. A mai vidéki kozosségek is vagynak a
hagyomanyokra, hamar elfogadjak az uj hagyomany te-
remtésére iranyul6 torekvéseket, azokat beépitik sajat
hagyomanyrendjlikbe (Orsi 2002: 267-78). A ruralturisztikai
termékek alapozhatok a helyi eréforrasokra, igy maradék-
talanul megfelelnek a vidékfejlesztés kdvetelményeinek.

A kutatas a magyarorszagi vidéki kistérségek kézmu-
ves turisztikai potencialjanak elemzését célozza abbdl a hi-
potézisbdl kiindulva, hogy az atelier turizmus bevaltja a ven-
dégcsalogato és vendégmarasztalo képességéhez fiz6dd el-
képzeléseket, ami megjelenik a turisztikai teljesitményt mu-
tato vendégéjszakak szamanak alakulasaban. A tanulmany
harom egységben tarja fel a témat: szekunder informaciok
alapozzak a tevékenység gyokereit, majd a turisztikai po-
tencial és a kézmuvespotencial Kerul 0sszehasonlitasra a
vidéki kistérségekben. Primer informaciokon alapul a har-
madik rész, ami egy modell értékli kezdeményezésben részt-
vevlO kézmiuivesek turizmushoz valo viszonyat tarja fel.
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2. Kézmiuves kultura

A nemzeti hagyomanyok 6rzésének egyik modja a kézmu-
ves kultura apolasa. Egy orszag kézmuvessége attol lesz nem-
zeti, hogy a helyi lakossag a mindennapjaiban €li, s mint ilyen
a turizmusban is mindig jelen van. A turistat a természetes
kivancsisag is hajtja, hogy megfogjon egy-egy edényt, tapint-
son szOvést, megnézegesse a fény jatékat a fonalon, Kipro-
baljon formazni vesszét vagy agyagot. Talalhato olyan szeg-
mens is, amelynek meghatarozé motivacioja a népi kézmda-
ves kultura megismerése, az eredeti hagyomanyok megta-
pasztalasa. A kulfoldi turistat a formak mellett az az életstilus
ragadja meg, amelynek szerves részei a kézmdives termé-
kek. A kézmives hagyomanyok piacra vitelének eszkozei
kozé tartoznak a kézmuives rendezvények, a bemutatohe-
lyek, az éI6 muhelyek, a mihelymuzeumok, a termékgyj-
temények, tajhazak, mint legjellemz6bb turisztikai termék-
elemek. A turistak egyedi, kulonleges élményekre vagynak.
A kézmdves termékelemek a folklorral és a vidékiség sokszi-
nliségével dsszekapcsolva igazi kuriGzumma valhatnak. A
magas szinvonalu komplex turisztikai termékkinalat - amibe
beleillik termékelemként a kézmdves program - feltétele a
magas fajlagos koltésl szegmens megszerzésének. Ahhoz
hogy a turizmus szerepét a vidéki életkoruilmények javitasa-
ban be tudja tolteni, a kézmdves attrakciokbol minél gazda-
gabb kinalatot kell kialakitani, amit vagy készen kinalnak
komplex termékként, vagy a turista maga allitja 6ssze a ren-
delkezésre allo termékelemekbdl (Korodi 1998).

A kézmivesség, mint 6nallé vonzeré még gyermek-
cip6ben jar, de része a ,magyar élménynek”. A kulfoldi ven-
dégek be tudjak azonositani elézetesen ismert hirneve alap-
jan. A reneszanszat él6 belfoldi turizmus is tanusit érdekld-
dést a kézmiuves rendezvények irant, de egy kulfoldi ven-
dég is szivesebben tér be egy olyan muhelybe, amelyet
nemcsak kuilfoldiek keresnek fel, mert egy hely eredetisé-
gét leginkabb a hazai vendégek igazoljak. A célcsoport szin-
te korosztalytdl figgetlen. Ide tartoznak a varosokban €lék,
akiknek a falusi kornyezet, a levegd, a tdj, a vidéki porta, a
mahely intimitasa jelenti az élményt, de a vidéki kérnye-
zetben élok is fokozott érdeklédést tanusitanak, megeélt vagy
hallott emlékek flizhetik a kézmuvességhez Oket. Az att-
rakci6 a megtapasztalas élményével lesz teljesebb. Nem
tudja felvenni a versenyt barmely magaval ragado kiallitas,
vagy bemutat6 annak a ,sardarab” alakitasanak az érzésé-
vel, amit a vendég részeséveé valva a vidéknek, a hagyoma-
nyoknak sajat maga probal megformalni.

A magyarsag targyi kulturajat a paraszti élet szuk-
ségletei és hasznalata alakitottak célszer(ivé. A parasztok
a sajat haztartasukban és a gazdasagukban a hasznalati, a
kultikus funkcioju vagy a reprezentacios célu targyaikat
maguk készitették alkalmanként vagy rendszeresen nem-
csak sajat hasznalatra, hanem eladasra is. A kézmives a
természet adottsagait alakitja at sajatosan emberi célra
anyagi és nem anyagi szlkségleteket kielégitve.
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Jellemz6jiik, hogy a targyak vagy eszk6zok diszitése anya-
gukkal és formajukkal teljesen 6sszhangban van. A népi
kultura és a polgari kultura eltérd stilusjegyekkel és diszi-
t6jegyekkel bir. Népivé akkor valik, ha a nép elfogadja, at-
hasonitja, kdzdsségébe iktatja (Bogdan 1989). Az év bizo-
nyos id6szakaban iparszerlien (példaul a mez6gazdasagi
munka szlinetében) végzik, utana vasaroznak, vagy 6ket
keresik helyben a vasarlok.

Ha iparos kulturaja miatt népi iparos értékekben gaz-
dag a Kistérség és ez tarsul gyjtészenvedéllyel, az iskolak,
mdvel6dési hazak hagyomanymegismer6, -6rz6 és felta-
maszto kezdeményezésével ,helyzetbe” kertilhet a telepu-
lés, kistérség, létrejohet az atelier turizmus csiraja. A targy-
alkotdé népmiivészet hagyomanyainak k6zosségi tovabb-
tanitasa leképezi a régi nagycsaladokat, ahol a generaciok a
koz0s tevékenység soran ismerték meg egymast, a mult
hagyomanyait, az alkotas 6romét. A népmiuivészeten ke-
resztll elsajatitott néprajzi, torténelmi, mivészettorténeti
ismeretek hozzajarulnak a magyar identitastudat megtar-
tasahoz, az emberi kreativitas fejlesztéséhez, a természetes
anyagok ujboli felfedezéséhez (Skrabut 2001). A térségben
€lok jelentds aldozatvallalasi készségére lehet alapozni.

A kézmivességet tobb szempontbol lehet csoporto-
sitani, alternativ jovedelemszerz6 agak (fazekas, bortargy-
készités, kosarfonas, népi szabaszat, csipke, gépi himzs,
kovacs, sz6nyegszovo), hagyomanyos kézmdipari agak (csu-
héfonas és csuhéjatékok, gyékénykotés, vaszonkotés, ko-
sarfonas) és a turizmusban értékesithetd termékek készité-
se (kézzel varrott tajegységi viseletekbe oltoztetett népi
babak, népi ékszerek, ajandéktargyak és jatékok természe-
tes anyagokbol) agai kilonboztethet6ék meg. A szakmak
létszlikségleti igényeket elégitenek ki, majd a civilizacios és
a kulturalis igények kovetkeznek (Boross et al. 2004).

A kulturalis, épitészeti, természeti 6rokség és a ha-
gyomanyos tevékenységek, szokasok a vezetd (tematikus)
vonzerd mellett fontos szerepet jatszanak a tarsadalmi és
terlleti identitas, a kistérség arculatanak alakitasaban. A
regionalis orokségként elfogadott alkotoelemeket a kdzos-
ség sajatjanak érzi, még akkor is, ha magantulajdon. Az 6rok-
ség felismerése utan meg kell talalni, hogy milyen médon
valik az orokség a gyakorlatban a vidék életének szerves
részéve, tarsadalmi és térségi mozgatoerGvé. Az orokség a
tertilethez val6 kotddés bizonyitasaként tarsadalmi referen-
cianak szamit. A népmuivészet, igy a targyalkotd népmdvé-
szet, a népi kézmuvesség kozosségteremto erejére is lehet
épiteni. A hagyomanyok ismerete és megdrzése garancia
az autentikussag, a mindség biztositasara, ezek modosita-
sat tobbnyire negativnak tekintik és elutasitjak a helybeliek
(Cros Karpati 1998). A féldrajzi kérnyezet mellett az egymassal
azonos kozosségben €6 emberek viselkedési normai, kap-
csolatai dontéen befolyasoljak az életmindséget (Hekliné
2002: 145-67). Az Orokség részt vesz a régio tarsadalmi és
térségi ujjaszervezésében, a tarsadalmi csoportok kozott ka-
talizatorként vagy opponensként szerepel.
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3. A kézmiives potencial vizsgalata

A vizsgalat tertileti dimenzidja a vidékinek mindsitett Kistér-
ségek halmaza (92 db), az urbanitas-ruralitas hanyados alap-
jan vidéki (62) és erdteljesen vidéki (30) kistérségeket elkulo-
nitve (Csatari 1999). Majd a turisztikai potencial megallapita-
sa a kistérségben eltoltott 1000 lakosra jutd vendégéjszakak
szama (KSH 2002) alapjan torténé kategorizalassal kdvetke-
zett. Kiemelkedd, kozepes és alacsony turisztikai potenciallal
bir6 kistérségeket lehet elktiloniteni. A kézmives potencial-
ban, a kistérségben talalhat6 kézmiives hagyomanyok von-
zerejuk és hasznositasuk mértékével sulyozva Kertltek ér-
tékelésre és Osszesitésre. A vonzerdleltar (MT Rt. 1997), az
orszagos €s a regionalis katalogusok, a kistérségi és tele-
pulési eseménynaptarak és mas kiadvanyok alapjan 6ssze-
gyUjtott kézmuvesattrakciok kertiltek be a mintaba. A kép-
zett kategoriak alapjan jelent6s, atlagos €s nem szamottevé
kézmiives potenciallal bird vidéki és erételjesen vidéki Kis-
térségek kulonboztetheték meg. Az elemzések soran meg-
allapithato, hogy a vidéki kistérségek kézmuives turisztikai
potencialjukkal mennyire képesek élni, mennyiben jelenik
meg az adottsag, a térségben talalhato aktiv tajhaz, mihely,
id6szakos bemutato, fesztival a turisztikai teljesitménylkben.
A Két ismérv szerinti megoszlast az 1. tdbldzat tartalmazza.

TerUletileg vizsgalva a kézmdives attrakciok gyako-
ribbak a dél-dunantuli és a dél-alfoldi régiokban. A leggaz-
dagabb az Oriszentpéteri, a Berettyouijfalui, a Tiszafiiredi, a
Csongradi és a Kisteleki, a Zirci, a Lenti, a Letenyei, a Moha-
¢si, a Pécsvaradi, a Szigetvari, a Mezdkdvesdi kistérség.

A Két gocot jol el lehet kuloniteni, talan egymas sza-
mara is példat jelentenek a kozeli kistérségek. Egy-egy
terliletileg ,kilogd” kistérségben (Oriszentpéteri, Mez6ko-
vesdi) markansan és jol izolaltan koncentralédnak a kéz-
mives hagyomanyok. A kézmuves potencial a turisztikai
teljesitményben nem jelenik meg, vagyis kiemelkedd tu-
risztikai potenciallal bird Kistérség nincs a jelentés kézmu-
ves hagyomanyokkal rendelkez6k kozott, de nagyobb
aranyban fordulnak eld az atlagos, mint a gyenge turiszti-
kai potenciallal birok. Mindezek azt bizonyitjak, hogy onal-
16 vonzeréként még nem eléggé csabitd az atelier turiz-
mus, azt ki kell egésziteni a tartdzkodashoz kapcsolodo
szolgaltatasokkal. Az atlagos kézmlives potencial nem is
vonz igazan turistakat. Az ebbe a kategoriaba tartozd

kiemelked§ turisztikai potenciallal jellemezhet6 kistérsé-
gek turisztikai teljesitménye nem a kézmuives hagyoma-
nyokkal magyarazhat6 (Hajduszoboszl6i, Gardonyi, Tapol-
cai, Fonyodi), de lehet, hogy a turizmus nélkdil itt sem élén-
kult volna meg a kézmives hagyomany apolasa.

Az el6z6ekben megallapitottakat igazolja, hogy a ki-
emelkedd turisztikai teljesitményd Kistérségek zome a nem
még kiegészité termékelemként sem jelenik meg a kéz-
maves Kinalat.

A vizsgalt Kistérségek kozel egyharmada, az atlagos
kategoriaban kozel a fele nem bir szamottevd kézmiives
potenciallal, a fejlesztési forrasok valdszinlleg nem a vidé-
ki kistérségekbe aramlanak, nem ott teszik latogathatova
a miuhelyeket. A kézmdves attrakciok jellemzden nem
onallé termékkeént kertilnek a kinalatba, csak néhany kéz-
muves vendégfogadd tud komplex terméket kiajanlani
(Mezei Otto fazekas, Karasz). A jelentds kézmives potenci-
allal bir¢ Kistérségek is inkabb csak termékelemkeént sze-
repeltethetik valasztékukban a kézmives bemutatokat,
nem jelent akkora vonzer6t az amugy kiemelkedd adott-
sag, hogy a turisztikai teljesitményben egyértelmien meg-
jelenne. Csillagtura-szerd vagy koérutazas jellegl temati-
kus termékek azonban kialakithatok egyes kézmiuves ha-
gyomanyokban gazdag térségekben. Altalaban nem te-
het az alacsony kézmdves potencialrol egy kistérség, de
ahol van hasznosithat6 kézmiives hagyomany, ott a lehe-
t6séget mindenképpen meg kellene ragadni. Az atlagos
kategoriaban 1év6 Kistérségek szamara a fejlesztés hor-
dozza ezt a lehetGséget. Egyes kistérségekbe valdszinien
a szallashelyek, a fogadoképesség hianya miatt sem ér-
keznek vendégek, a kézmuvest ugyan megnézik, de nem
helyben alszanak, ezért nem jelennek meg a statisztikak-
ban. Ide tartoznak a magas kézmdives, de alacsony turisz-
tikai potenciallal biro kistérségek. Egyértelmu a tennivalo,
itt kell 6sszefogni a térség szolgaltatoinak és a kézmuives
témara alapozva komplex terméket kialakitani. Szerencsés
halmozodasa a vonzeréknek a Sarvari Kistérség kiemelke-
dé kézmdves- és termalkincse, mindkett6 hatassal van a
turisztikai teljesitményre, az pedig fokozottan visszahat az
atelier-kinalat bévitésére. A kevésbé gazdagabb tertilete-
ken még kisebb az esélye a mihelyek vezetd vonzerévé
valasanak, ezt a folyamatot altalaban nem is helyi, hanem

1. tablazat
A vidéki kistérségek kézmiives és turisztikai potencial szerinti megoszlasa, 2002 (db)
Kézmiives potencidl i )
o = Jelentds Atlagos Nem szdmottevé Osszesen

Turisztikai potencidl

Kiemelkedd 0 4 5 9
Ko6zepes 8 5 8 21
Alacsony 4 35 23 62
Osszesen 12 44 36 92

Forras: MT RT és KSH adatok alapjan sajat szamitas
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kiils6 kezdeményezés inditja. Ezaltal tolthetik be a kéz-
mives programokban célul kitlzétt funkcidikat a magyar
vendégszeretet hagyomanyos jo hirének erdsitése egy Uj
és vonzo arculati elem kiépitése révén. E mellett fontos
szerepet kap a hagyomanyok felelevenitése, az idébeni és
térbeni koncentracio csokkentése, az éiménydus program
altal a tartézkodasi id6 meghosszabbitasa. A turisztikai ki-
nalat bévitésével a kulturalis 0orokség megorzését és vé-
delmét is szolgaljak.

A Kutatas masodik részében az FVM Vidékfejlesztési
Programok FGosztalya altal kezdeményezett ,Nyitott fal-
vak, portak, gazdasagok, mihelyek - vidékfejlesztési mo-
dellek” programban résztvevé kézmives muihelyekbe ki-
kuldott kérdbivre alapozodo vizsgalat abbol indult ki, hogy
megallapitasokat lehet tenni a modellértéklség sikeres-
ségére, feltételezve, hogy a tobb éve ilyen mihelyként
mkodd kézmivesek szorosabb kapcsolatban allnak a
turizmussal, jobban ismerik sajatossagait. A ,Nyitott mu-
helyek” célja bemutatni, hogy a helyi alapanyagokat hely-
ben hozzaadott értékkel specialis termékké lehet feldol-
gozni, és sikeresen mukodtetni vallalkozasként. Erre va-
lasztottak ki vagy jelentkezett onként 31 kézmives, akik-
hez postai uton eljuttattuk a standard kérddiviinket. 19
visszaérkezett és feldolgozhato kérddiv kertilt értékelésre.

A programban résztvevé vallalkozasok atlagosan 11
éve mukodnek, kell6 szakmai és vallalkozasi tapasztalat-
tal birnak, a programban jellemzéen 1 vagy 2 éve vesznek
részt. A bemutatott tevékenységliket azonos aranyban
tartjak hagyomanyos vidéki tevékenységnek, ahol a helyi
sajatossagokat mutatjak be, illetve ritka, hagyomanyos
tevékenységnek, amit megG6rzése miatt mutatnak be. Né-
hanyan specialis helyi tevékenységet mdvelnek, ami el-
vétve talalhaté mas tajegységeken. 53%-uk tevékenysé-
ge ismert volt mind a turistak, mind a kézmdives szakma
korében. A tobbieknél vagy csak néhany érdeklédé turis-
ta volt, akik hallomasbdl tudtak a tevékenységrél vagy
(kisebb szamban) csak a hasonl6 tevékenységet végzdk
érdekl6dtek, tanacsokat kértek vagy egyaltalan nem is-
merték, nem voltak érdekl6d6k a program inditasa el6tt
(példaul csak eladasra termelt, nem foglalkozott bemuta-
tassal, turistak fogadasaval).

A programon résztvevl latogatocsoportok kozott
jelent6s az aranya a belf6ldi és kiilféldi turistaknak, vala-
mint a helybéli gyerekeknek és fiataloknak, kevesebb a
helybéli felnéttek, azok baratai €s rokonai és a szakmai-
beli érdekl6ddk részesedése.

A latogatok szamara az élményszerlség biztositasa
tobb modszerrel torténhet. A felajanlott 24 valasztasi le-
hetGség Osszesitése bizonyitja, hogy a kézmuvesek tobb-
sége fontosnak tartja a bemutatd interaktivitasat, ezért
kililonb6z6 modszereket alkalmaznak. A médszerek kozil
legalabb tizet alkalmaz a megkérdezettek fele. A legakti-
vabb programgazda 18-féleképpen ad lehetdséget a tevé-
kenység megismerésére. A gyakorisagi rangsor: a latogatok
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« Korlatozas nélkiil fényképezhetnek,

« barmikor kérdezhetnek,

« Kiprébalhatjak a tevékenységet,

« folyamatos magyarazatot hallanak a bemutato6 kézben,

« videofelvételt készithetnek,

« a bemutatét korben allva tekintik meg,

« termékeket vasarolhatnak,

« hazavihetik a készitett terméket,

« Kkozll a szakmai latogatéknak a bemutatd utan tapasz-
talatcserére van lehet6séglik,

« a bemutato napjan hosszu ideig (2-3 ora) is végezhetik a
tevékenységet,

« a bemutatot korbevezetéssel tekinthetik meg,

« a bemutatot Ulve tekinthetik meg,

« tobb helyszinen folyd bemutatét lathatnak,

« prospektust, szérélapot kapnak,

« ajandékot kapnak,

« tanfolyamra jelentkezhetnek,

« alapanyagot is vasarolhatnak,

« a bemutatd végén kérdezhetnek,

o részletes készitési utmutatot vasarolhatnak,

« szamukra a bemutatot idegen nyelven is kommental-
jak (angol vagy német),

« a bemutatohoz a szoveget idegen nyelven nyomtatva
is megkaphatjak,

« a latogatokrol fénykép készlil,

« a bemutatéhoz magndval biztositanak idegen nyelvi
magyarazatot,

« a tevékenységet és a terméket bemutato prospektust
vasarolhatnak.

A szakmai latogatok a beszélgetések soran a leggyakrab-
ban a szakmai fortélyokrol, technologiardl, a piacra vitelrdl,
eladhatdsagrol, keresletrdl, az alapanyagokrol, gépekrdl,
berendezésekrdl, felszerelésekrdl érdeklddtek, ritkabban a
vallalkozas inditasarol, tamogatasokrol, elvétve a nyereség-
rél, megtértilésrdl. A turistak a beszélgetések soran leggyak-
rabban a szakmai fortélyokrol, a technoldgiardl, az inditta-
tasrol, a csaladi hagyomanyokroél és a szakma tanulasarol,
mdvelésérdl, ritkabban az alapanyagokrol, gépekrdl, beren-
dezésekrol, felszerelésekrél kérdeztek. A kézmuivesek a
visszajelzéseket figyelik, szinte kivétel nélkil tudjak, hogy
mi tetszik leginkabb a latogatoknak, hianyossagokrol azon-
ban a megkérdezetteknek csak 42%-a vallott.

A programtol vart elényok joval meghaladjak az ész-
lelteket, ez az optimista szemlélet lenditheti tovabbi sike-
rek felé a terméket. A program hatasainak ténylegesen
észlelt és a tovabbiakban remélt 21 valaszlehetGsége ko-
zUl két valaszad¢ azt tapasztalta, hogy semmi nem valto-
zott meg a program hatasara. A leggyakoribb észlelt el6-
nyok az ismertté valas, a nagyobb elismertség a szakma-
ban, a bemutatd megjelenése a helyi sajtoban, radiéban,
tv-ben, a kapcsolatok kialakitasa, a biztaté szavak, a na-
gyobb elismertség a telepuilésen, annak megerdsitése, hogy
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O uton jar”. A legkevésbé a nagyobb nyereség, a véle-
meénykérés a tovabbi fejlesztésekkel kapcsolatban, a vi-
dékfejlesztési palyazatok Osszeallitasaban vald szerep, a
konnyebb tamogatashoz jutas, a részvétel kilfoldi tanul-
manyuton, mint potencialis el6nyoket észlelték. A tovab-
biakban remélt elényok kozott a kapcsolatok kialakita-
sat a valaszadok 76%-a jelolte meg, ezt a konnyebb ta-
mogatashoz jutas, az Uj vidékfejlesztési modszerekkel valo
megismerkedés, az integralt vidékfejlesztés jelentésének
megértése, a magasabb bevétel, a nagyobb elismertség
a telepulésen, a bemutatdé megjelenése a helyi média-
ban, az ingyenes reklam, a részvétel kiilfoldi tanulmany-
uton és a jovere vonatkoz6 lendiilet koveti. Legkevés-
bé bizakoddk az ismertté valas, a biztaté szavak, a na-
gyobb szakmai elismertség és a tovabbi fejlesztésekkel
kapcsolatos lehet6ségekre vonatkozé véleménykérés te-
Kintetében.

A tevékenység tovabbi hasznositasanak modjait
Osszegezve a gyakorisagi rangsor jol mutatja a realisan
megvalosithatd elképzeléseket:

« Osszefogas a térség mas vallalkozdival a komplexebb
vonzer6 kialakitasa érdekében,

« Mas hagyomanyokkal egylitt térténé bemutatas,

« Tobbnapos program szervezése a kornyéken,

« Belfoldi utaztatok megnyerése programajanlattal,

« Evente t6bbszori bemutatd tartasa szezonon Kivlil is,

« Prospektuskészités és -terjesztés, szorélapok terjesztése,

« Ktilon program a kuilonbéz6 korosztalyoknak, kiilonbo-
z6 érdeklddésu latogatoknak,

« A szezonban tObb bemutato tartasa,

« A tevékenység bemutatasa mas teleptiléseken,

« Kulfoldi utaztatok megnyerése programajanlattal,

« Programajanlé video elkészitése.

A jovében egy kézmuves kivan felhagyni a tevékenység-
gel, ketten tovabb folytatjak a munkat, de alapvetéen mas
szervezettel szervezik a bemutatast, heten folytatjak, de
maguk szervezik a bemutatokat, a tobbség ismét csatla-
kozna a programhoz.

4. Osszegzés

A kistérségek kézmuves muhelyei sok turisztikailag is ered-
ményesen hasznosithato lehetdséget rejtenek magukban,
alkalmat adnak egyedi, exkluziv turisztikai termékek

kidolgozasara is. A mivészi szinvonald, €l6 és a vendéget
foglalkoztato kézmiives attrakciok esetén az atelier turiz-
mus esetleg megjelenhet 6nallé termékként vagy komp-
lex termékek elemeként, de a realitasoknal maradva a
kulturalis 6rokség altalaban nem lehet egyediili tényezo a
turizmus fejlesztésében. A telepllésen talalhaté kézmu-
ves hagyomanyok turisztikai hasznositasa - elfogadtatva
azt a helyi lakossaggal - lehet kozvetlendil pozitiv hatassal
a kistérségre, de egyfajta ellenszenvet kivaltva a lakossag-
bdl el is szigetel6dhet. Kell6 tamogatassal az atelier turiz-
mus feltételeinek megteremtése, termékké formalasa és
Kiajanlasa a vidékfejlesztés egyik sikeres alternativ jove-
delemszerz6 intézkedésévé, igy a ruralis turizmus és a lo-
kalis gazdasag egyre er6sodo faktorava valhat.

,Valamiféle szépérzéket mozdit meg bennlink minden tdrgy,
amelyet emberi tiz ujj formdit Ki. Mintha a goléncsér (faze-
kas) tiz ujjaval is datplantdlt volna a teremtményeibe vala-
mi életet a magdebol.”

lllyés Gyula

Felhasznalt irodalom

BOGDAN 1. 1989: Kézmlivesek mestersége, Gondolat,
Budapest

BOROSS M.-KARACSONY Z.-TATRAI ZS. 2004: Magyar népi kul-
tura, Képzomluivészeti Kiadd, Budapest, pp. 7-17, 141-167.
CROS KARPATI ZS. 1998: Az 6rokség tarsadalmi szerepe és
felhasznalasa a terlletfejlesztésben, FVR 1998/5

CSATARI B. et al. 1999: A kedvezményezett kistérségek
besorolasanak felllvizsgalata (0sszefoglald zardjelentés).
MTA RKK ATI, Kecskemét

HEKLINE DR. HERBALY K. 2002: A népi mesterségek szerepe
a Karcagi kistérségben. in: Kulcsemberek (szerk.: Orsi Juli-
anna), Turkevei Kulturalis Egyesilet, Turkeve, pp. 145-167.
KORODI M. 1998: A turisztikai termékfejlesztés in.: A Térségi
Turizmus Fejlesztése tavoktatasi program, A turisztikai ter-
mékfejlesztés modszertana modul, DARTK-DATE-KLTE-KGF
Latnivalok Magyarorszagon, 2001, Well-Press Kiad6 - Miskolc
Magyarorszag vonzer6leltara, 1997, Magyar Turizmus RT
ORSI J. 2002: MUl és szllet6 hagyomanyok a Jaszkunsa-
gon. in: Kulcsemberek (szerk.: Orsi Julianna), Turkevei Kul-
turalis Egyesuilet, Turkeve, pp. 267-278

SKRABUT E. 2001: A népmdivészeti kézmiives hagyoma-
nyok szerepe a vidékfejlesztésben, FVR 2001/8.

TURIZMUS BULLETIN' 27




