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NEMETORSZAG

2009. 04. 16.
»,Magyarorszag — Alomszertien kedvezs” kampany Németorszagban
A Magyar Turizmus Zrt. miincheni kilképviselete és a
www.weg.de idén tavasszal nagyszabasu nagykozonségi
kampanyt bonyolit le. Ennek részeként az elkévetkezo
hetekben 1000 citylight poszter — 500 db Balaton, 500 db
pedig Budapest tematikaban — népszertsiti majd Miinchen
utcain Magyarorszagot, és az ,,Ungarn - traumhaft ginstig!®
(Magyarorszag — Alomszertien kedvezd) szlogennel a
nagykozonség figyelmét a kedvezé hazai arakra iranyitja.
Annak érdekében, hogy a figyelem felkeltése utan a gyors
foglalas is lehetévé valjon, az online utazasszervezd sajat
honlapjan is hirdeti Magyarorszagot. Ezen a héten egy
S ’ figyelemfelkelté hirdetéssel és direkt linkkel a weg.de
15 i o N : Balaton ajinlataihoz, a késGbbickben pedig egy Balaton,

Ungarn-

raumshatt glmatig)

Balaton **** illetve Budapest microsite-tal, melyek 2-2 hétig lesznek

159€ lathatéak a weg.de havonta kb. 1,1 milli6 litogatét és 14
milli6 oldallehivast szamlalé honlapjan. Emellett ,,A hét
tippjeként™ kétszer is szerepel majd hazank turisztikai
kinalata az alkalmanként 120 ezer cimre kikildott weg.de

hirlevélben.

A 2005-ben alapitott weg.de egyébként az elmult harom évben forgalom tekintetében az online
utazasszervezOk kozott a 4. helyre kuzdotte fel magat. Az aktudlis Stiftung Warentest (német
mindségellendrzés) felmérése szerint pedig a vizsgalt 13 online utazasi iroda kozil a legjobb mindséget
nydjtja. A k6zos akeid elsé 1épéseként az aprilis 13-1 héten 205 Balaton plakat lathaté Miinchen utcain.

2009. 04. 20.

Bundesliga jatékosok iranyitjak hazank kedvezd ar-érték aranyara a németek figyelmét

A Magyar Turizmus Zrt. Németorszagban — az eurd
igen magas magyarorszagi vasarloértékének bemutatasa
céljabol — a nagyszabasi mincheni plakatkampany
mellett, hires Bundesliga jatékosok segitségével
kampanyol, amelynek tzenete ,,Jetzt 20% mehr Urlaub
firs Geld”(Most 20%-kal tobb nyaralas a pénzéért). Az
MT Zrt. németorszagi kiilképviselete, a korabban mar
tObbszor bevalt médszerrel, azaz hires sportolok aktiv
kézremkodésével hivija fel a figyelmet a hazai arelényre.
Dardai Pal és Hajnal Tamas méltan hires Bundesliga és
magyar valogatott jatékosok az arelény mellett a magyar
tajak  szépségér6l és  valtozatossagarol, illetve az
egyedilalld hazai egészségturisztikai kinalatrél nyilatkoztak. A Tarsasag altal fémijelzett anyagot
Németorszagban 24 hirtigynokség, 158 ujsag, 241 Tv és radidado, illetve tobb szaz on-line hirportal
kapta meg.

A kampanyhoz természetesen 4j — konkrét Gsszehasonlit arakat tartalmazé — honlaprész is tartozik,
amely a www.ungarn-tourismus.de weblapon megtekinthetd.

Egységes és mindenhol megjelend tiizenettel -,Jetzt 20% mehr Urlaub fiirs Geld” - a
vendégekért
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Aprilis kézepétl a Magyar Turizmus Zrt. németorszagi irodai minden kikiildott levélben, e-mail
tizenetben, a kiadvanyok cimlapjan, illetve egyéb direkt mail anyagokban is felhivjak a potencialis
érdekl6ddk figyelmét az eurd kedvezé magyarorszagi vasarloértékére.

Rendkiviili hirlevél
Rendkivili hitlevelet juttatott el a kiilképviselet tobb ezer magan és hivatalos partnerhez, amelyben
ugyancsak a német vendégek szamara kedvez6 arfolyamra hivja fel a figyelmet.

Egyediili microsite

Egy specialis microsite segitségével az érdekl6dé konnyedén megismerheti a hazai szolgaltatasok arait.
Az oldalon természetesen nemcsak szallodai arak, hanem egy csésze kavétdl a személyes ajandékig,
minden hazai arrél informacidt szerezhet a vendég, és amely oldal tokéletesen kiegésziti a német
képviselet altal tizemeltetett specialis szallaskedvezményeket tartalmazé kampanyév honlapokat.

Road show Németorszag egyik legnagyobb utazasszervezjével (REWE) a ,,Jetzt 20% mehr
Urlaub fiirs Geld” szlogen jegyében.

A német képviselet nagyszabast koz6s road-show-n vett részt aprilis kézepén Lipcse, Drezda, Gera, és
egyéb nagy varosok érintésével. A korabbi anyagok szerint Magyarorszag szamara tovabbra is a
legfontosabb turisztikai kild§ teriiletnek szamitanak a keleti tartomanyok. A ,,Jetzt 20% mehr Urlaub
fiirs Geld” uzenettel 5 varosban mutatta be a képviselet a hazai kinalatot a legfontosabb utazasi
irodaknak és partnereknek. Minden el6adason tobb mint 50 utazasi szakember vett részt.

AUSZTRIA

2009. 02. 23.
A magyarorszagi turisztikai kinalat kedvez6 ar-érték aranyaval csabitotta a Magyar Turizmus
Zrt. a salzburgi FERIEN Messe latogatoit hazankba
Az elmult hétvégén, februar 20. és 22. kozott
rendezték meg Salzburg tartomany legnagyobb
turisztikai seregszemléjét, a salzburgi FERIEN
Messe-t. Az eseményt beharangozé Weekend
magazin — amely minden kérnyékbeli haztartasba
eljutott — a TOP 5 desztinacié kozott ajanlotta az
osztrakok  figyelmébe  Magyarorszagot. A
haromnapos rendezvény soran 20 orszag 187
kiallitja  kozott a  Magyar Turizmus  Zrt.
tarskiallitokkal kozosen képviselte a hazai turisztikai
_ kindlatot. A forint/euré arfolyam kedvezétlen
2 fa alakulasat az MT Zrt. ausztriai kilképviselete
elénnyé forditotta, és a vasaron megkezdte a ,,Verdoppeltes Urlaubsbudget” (Nalunk pénze duplan
szamit) kampanyat, amely az eurd igen magas magyarorszagi vasarloértékét allitja fékuszba. Mintegy 15
ezer vasarlatogatd transzparenseken, szordlapokon és informatorokon keresztil is taldlkozott az
lizenettel: Magyarorszag igen kedvezé ar-érték aranyu célorszag, és még soha ennyire , kézeli” nem
volt, mint most.
A kiallitas ideje alatt végig lehetett szavazni az egyik legrangosabb turisztikai reklamverseny — a Werbe
Grand Prix (www.werbegrandprix.at) — keretében benevezett reklimhordozodkra, ahol az MT Zrt.
ausztriai piacon alkalmazott plakatjai, illetve kampanyeszkozei is bemutatasra, megmérettetésre
kertltek. A verseny eredményére azonban aprilis végéig még varni kell.

(Avaarn

2009. 02. 24.

Luxus a valsagban: Magyarorszag eldoradé az osztrakok utazék
szamara

A forint/euté arfolyam kedvezétlen alakulasit az MT Zrt az osztrik
piacon elénnyé forditja, s ennek érdekében megkezdte a ,,Verdoppeltes
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Urlaubsbudget” (nalunk a pénze duplan szamit) kampanyat, amely az eurd igen magas magyarorszagi
vasarloéreékét allitja fokuszba. A kulképviselet sajtokozleményekkel, tanulmanyutakkal, vasari
akciokkal, hirlevelekkel, sajtotajékoztatokkal igyekszik az osztrakok figyelmét felhivni, hogy pénzik
Magyarorszagon konnyen ,,megduplazhat6.” A kampany eredményeként a legjelent6sebb osztrak
gazdasagl hetilap: az egymilliés olvasétaborral rendelkez6 NEWS legfrissebb szamaban, tényfeltaro
riportban mutatja be azt, hogy a magyarorszagi szolgaltatasok fantasztikus aron érhetéek el. A
»Magyarorszag eldorad6 — luxus a valsagban” cimi cikk szerzéje konkrét éttermi, utazasi és vasarlasi
példakon keresztil illusztralja a paradicsomi lehet6ségeket az osztrakok szamara.

2009. 03. 04.

A Statistik Austria és a turisztikai kiilképviseletek k6zos sajtotajékoztatéja Bécsben: a magyar
turizmus profitalhat az osztrak piacon a valsagbol

A Magyar Turizmus Zrt. ausztrial
kilképviseletének kezdeményezésére az ausztriai
turisztikai ~ képviseleteket  tomorit6  Corps
Touristique Egyestilet (www.corps-touristique.at)
¢s a Statistik Austria (www.statistik.at) ko6z6s
sajtotajékoztatdt  tartott Bécsben az  utazasi
szokasok  varhat6  alakulasarél. A patinas
Landtman kavéhazban tartott férumon az osztrak
statisztikai  hivatal szakértéi és a  turisztikai
képviseletek vezet6i kozosen prezentaltak az
osztrak piacon megfigyelhetd trendeket és az
osztrak vendégforgalom alakulasat az egyes
turisztikai  desztinaciokban. A szakemberek
megallapitottdk, hogy az 1-3 napos révid
szabadsagolasok vonatkozasaban a 2008-as adatok alapjan Magyarorszag tovabbra is osztrakok
harmadik legkedveltebb uti célja, 10 szazalék feletti részesedéssel a piaci tortabol. A Statistik Austria
szakért6i, a kozeli, jelentds ar-érték elénnyel rendelkezé desztinaciok felértékel6dését valoszintsitik az
idei f6szezonban. Az osztrakok révidebb utazasainal a motivaciok kozott a kulturalis turizmus kozel
19 szazalékos részesedéssel bir, amely szegmensre az MT Zrt. is nagy hangsulyt fektet Ungarn
GrossARTig kampanyaval. Az MT Zrt. ausztriai kilképvisel6je, Kovacs Balazs, a sajtotajékoztatd
keretében az euré kedvezs magyarorszagi vasarléértékére hivta fel a szaksajto figyelmét, ramutatva
arra, hogy az Ausztriabdl érkez6 turistak pénze Magyarorszagon most duplan szamit (Verdoppeldes
Utrlaubsbudget). Az MT Zrt. képviseletének folyamatban 1évé kampanyairdl részletes beszamold
olvashato itt: http://www.ungarn-tourismus.at/sarok/index.php.

2009. 03. 23.

Optimista hangulat az Eur6opa Kulturalis Févarosaban rendezett utazasi vasaron: fokuszban a
kulturalis turisztikai ajanlatok

Az elmalt hétvégén kerilt sor Fels6-Ausztria

legjelent6sebb kulturalis turizmusra
szakosodott utazasszervez6jének, a

KASTLER-Reisen (www.kastler.at) szakmai
rendezvényére és turisztikai vasarara. A
vasaron igen optimista volt a hangulat, és a
tavalythoz hasonléan nagy szamu, kozel
otezer érdekl6d6 latogatott el a linzi
varoshazan rendezett egésznapos forumra. A
Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete
szakmai workshop keretében a kiemelt
fesztivalokat és  kulturalis programokat
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ismertette, kiilonos hangsulyt helyezve az osztrakok szamara egzotikusnak szamit6 kelet-magyarorszagi
régioknak. A prezenticionak koszonhetéen a KASTLER-Reisen Tisza-tavi és észak-magyarorszagi
ajanlatok belistazasat tervezi 0j katalégusaban. A magyar standon a kulturalis ajanlatok mellett élénk
érdekl6dés mutatkozott a railjet vonatszolgaltatas (www.railiet.at) irant, amellyel Budapest immar
Linzbdl is kényelmesen elérheté atszallas nélkil. A szakmai nap soran kapott visszajelzésekbdl
egyértelmien kiderilt, hogy hazankat kedvez6 ar-érték aranyu idealis uti célként tartjak szamon az
osztrakok. Az MT Zrt. ausztriai kilképviseletének ,,Verdoppeltes Urlaubsbudget” (pénze nalunk
duplan  szamit) kampanyarél tovabbi informacié  itt  olvashaté:  http://www.ungarn-
tourismus.at/sarok/index.php. A kovetkezs szakmai talilkozéra mércius 26-an, Klagenfurtban kerl
sor, ahol az MT Zrt. munkatarsai osztrak utazasi igynokoknek tartanak ,,Magyarorszag-képzést.

2009. 03. 28.

Pénze nalunk kétszer t6bbet ér: kampanyakcié a Campa+Pool kiallitason Ausztriaban

Marcius 26. és 29. kozott kertlt megrendezésre
Als6-Ausztria legnagyobb kemping és szabadid6s
turisztikai seregszemléje: a tullni Campa+Pool
Kiallitas és Vasar (www.campa-poolat). A
négynapos rendezvény soran kozel 200 kiallitd
prezentalta kemping és wellness kinalatat 35 ezer
érdekl6d6 szamara, ahol az MT Zrt. tarskiallitékkal
képviselte a hazai turisztikai kinalatot. Az elmult
esztendSk atlagaban évi 25-30 ezer vendégéjszakat
toltottek el az Ausztriabdl érkezé vendégek a hazai
kempingekben, amely jelent6s részesedés az osztrak
kereskedelmi vendégéjszakakon belil. Az MT Zrt.
ausztriai képviselete e fontos szegmens korében is
rnegkezdte a ,,Verdoppeltes Urlaubsbudget” (nalunk pénze duplan szamit) kampanyat, amely az eurd
igen magas magyarorszagi vasarloértékét allitja fokuszba. A Campa+Pool Kiallitasra latogatok
hangosbemondén, transzparenseken ¢és szordlapokon keresztil is talalkoztak az tzenettel:
Magyarorszag igen kedvezd ar-érték aranyu célorszag, s még soha ennyire ,,kozeli” nem volt, mint
most. A ,,Verdoppeltes Urlaubsbudget” kampany az osztrak piacon aprilis 1-t6] on-line formaban
folytatodik: kozel félszaz népszer osztrak weblapon keril elhelyezésre az MT Zrt. tizenete, amelyet a
hazai szolgéltaték kedvezményes ajanlatai tesznek hitelessé. A kampanyakciokrol tovabbi informacié

olvashat¢ itt: http://www.ungarn-tourismus.at/sarok/index.php.

Magyarorszagi utazas kedvezébb, mint valaha

A képviselet az igen igényes utazok magazinjanak szamité6 Weltweit
Magazinban, marciusban a Magyarorszag melléklet mellett
megjelentetett hirdetéssel hivta fel a figyelmet, hogy az osztrakok
eurdja hazankban most kétszer szamit.

Traumhaft gunstig:

s
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2009. 04. 06.

A Magyar Turizmus Zrt. gerillakampanya Bécsben: pénze Magyarorszagon duplan szamit

A Bank Austria aprilis 2-an publikalta friss ,,UrlaubsEuro” szamitasat,
amelybdl  kidertl, hogy az osztrakok kedvelt uti céljai kozil
Magyarorszagon ér a legtobbet az eurd: 100 eurd 65 szazalékkal nagyobb
vasarloer6t képvisel hazankban, mint
Ausztrigban.  Ugy  tnik,  hogy
,valakiknek” érdekében all ezen tények
széles korben valé megismertetése,
mert a Bank Austria kimutatasat
tartalmazé ,,vadplakatok™ szazai tintek
fel az elmdlt napokban Bécsben. Az
osztrak févaros forgalmas pontjain
mindentitt az euré magyarorszagi kiemelked6 vasarloértékét szemlélteté Osszehasonlité tablazatba
botlanak a jarékel6k. Utcai eligazité tablakon,
buszmegallokban, auték ablaktorl§je alatt, fizetd
automatikon, telefonfiilkékben, a becsuletkasszas
yjsagstandokon, falatozok  kornyékén, kolcsonzés
kerékparokon és még szamtalan mas helyen tinik fel
hazank elsGségét hirdetd tablazat. FeltinSen sok
étteremben, szallodaban, kavéhazban, szérakozohelyen
,”“.\ _ is ,,ottfelejtettek” a szorolapokbol. ,,Egyesek” tarsashizi
: | liftekben és postaladikon is latni vélték a Bank Austria

\\\\\\\\\\\\ kimutatasat.

CRREEEEET Mint arrdl kordbban mar beszamoltunk, a Magyar
Turizmus Zrt. ausztriai képviselete marciusban megkezdte a ,,Verdoppeltes Urlaubsbudget” (Nalunk
pénze duplan szamit) kampanyat, amely az eurd igen magas magyarorszagi vasarloértékét allitja
tokuszba. A kampanyakciokrél  tovabbi  informacié  olvashaté ittt = www.ungarn-
tourismus.at/sarok/index.php, a Bank Austria friss tanulmanya pedig a bank honlapjardl érhetd el:
www.bankaustria.at.

2009. 04. 20.
Klagenfurtban folytatédtak az MT Zrt. ,,Pénze nalunk duplan szamit” kampany akcio6i

Az elmult héten egy hénapon belil masodszor kertlt sor a
magyar turisztikai kinalat és a szolgaltatasok kedvezd ar-érték
aranyanak prezentacidjara Klagenfurtban. A Magyar Turizmus
Zrt. ausztriai kilképviselete korabban egy egész napos szakmai
talalkozo6 keretében a karintiai utazasi iroddk és a szakmai sajto
képvisel6it tajékoztatta a hazai turisztikai djdonsagokrol. Az
elmult hét masodik felében, aprilis 15-19. kozott pedig Karintia
legnagyobb szabadidés és utazasi seregszemléjét, a klagenfurti
HEreizeit”  kiallitast és  vasart (www.kaerntnermessen.at)
rendezték meg. A
négynapos rendezvény soran kozel 300 kiallité prezentalta
szabadidGs és utazdsi kinalatat 50 ezer érdekl6dd szamara,
ahol az MT Zrt. tarskiallitokkal képviselte a hazai turisztikai
kinalatot. A vasaron az MT Zrt. folytatta a ,,Verdoppeltes
Urlaubsbudget” (Nalunk pénze duplan szamit) kampanyat,
amely az eur6 igen magas magyarorszagi vasarloértékét allitja
fokuszba. A Freizeit kiallitasra latogaték a magyar standon
»Egyet fizet, két kirtéskalacsot kap” jaték keretében,

o g —

M A G Y A R T U R I 2 M U S Z R T


http://www.ungarn-tourismus.at/sarok/index.php
http://www.ungarn-tourismus.at/sarok/index.php
http://www.bankaustria.at/
http://www.kaerntnermessen.at/

valamint transzparenseken és szordlapokon keresztil is talalkoztak az tizenettel: Magyarorszag igen
kedvez6 ar-érték aranyu célorszag, és még soha ennyire ,kozeli” nem volt, mint most. A
,» Verdoppeltes Urlaubsbudget” kampany az osztrak piacon aprilis 1-t6] on-line formaban is jelen van,
tucatnyl népszert osztrak weblapon kertlt elhelyezésre az MT Zrt. Uzenete, amelyet a hazai
szolgaltatok ~ kedvezményes ajanlatai  tesznek hitelessé és  kozvetlentl —tesztelhet6vé. A
kampanyakciokrol tovabbi informacio olvashat6 itt: http://www.ungarn-
tourismus.at/sarok/index.php.

2009. 04. 24.
Indul a Budapest Cultural Adventure kampany Ausztriaban: kapésak voltak a budapesti
ajanlatok a bécsi HotelBIZ f6rumon
: Idén 9. alkalommal keriilt megrendezésre
Bécsben a  hivatasturizmus  egyik
legrangosabb ausztriai seregszemléje, a
HotelBiz, SeminarBiz, EventBiz
workshop (www.hotelbiz.at). A bécsi
MAK design centerben megtartott egész
napos férumot tobb mint 1000 szakmai
érdekl6ds kereste fel, akik 114 kiallitd
ajanlataibol valogathattak. A
rendezvényen Magyarorszag  egyetlen
kulfoldi desztinacioként jelent meg, az
MT Zrt. ausztriai kulképviselete és
tovabbi tarskiallitok altal.
A budapesti hivatasturisztikai ajanlatok rendkiviil népszertiek és keresettek voltak: a magyar résztvevék
tobbtucat konkrét megkeresést és ajanlatot kaptak. Az eurd erés magyarorszagi vasarléértékébdél
szarmazé komparativ elény szinte minden tzleti beszélgetés soran felmerilt. Az MT Zrt. e vasaron is
latvanyosan folytatta ,,Verdoppeltes Urlaubsbudget” kampanyat, minden kiadvanyhoz mellékelték a
Bank Austria vonatkozé friss jelentését. Kovacs Balazs, az MT Zrt. ausztriai kilképviseletének
vezetOje ujsagiroknak bejelentette, hogy hamarosan atfogd kommunikaciés kampany indul az osztrak
piacon a nyari Budapest népszerisitésére.

NAGY-BRITANNIA
2009. 01. 12.

»Luxus kevesebbért” - Oriasi brit érdekl6dés Magyarorszag irant

Nagy-Britannia  lakossaganak  utazasi  szokasaiban
jelent6s valtozasok figyelhet6ek meg, amelyek pozitivan
hatnak Magyarorszagra. A gazdasagi valsig miatt
tobbnyire mindenki spérolni szeretne, igy elsésorban
: luxuskiadasaikat — amelyek k6zé a turizmus is tartozik —
luxuryforless  probaliak mérsékelni az emberek. A brit kozonség
— azonban — a kiadasok csékkentése helyett — inkabb olyan
uti célokat keres, ahol ugyanazokat a szolgaltatasokat
olcsébban kaphatja meg. Ezek pedig az eurozénan kiviil
esé uti célok, mint Magyarorszag. Hazank tovabbi
elénye, hogy minddssze 2 6ranyi repiléutra talalhaté Nagy-Britanniatol.
A szigetorszagban sorra jelennek meg ujsagcikkek Kozép-Kelet-Eurdparol,
igy természetesen Magyarorszagrol is, amelyek arra Osztonzik a briteket, hogy ne adjak alabb
igényeinket, valasszak az olcsobb, kilonleges és még felfedezésre varé eurdpai orszagokat. Konkrét
példakat hoznak fel az arak érzékeltetésére, amelyek valoban csabitéan hangzanak.
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A bristoli Western Daily Press c. napilap december végén cikket jelentetett meg Magyarorszagrol. Keith
Ward ujsagiré a Magyar Turizmus Zrt. kézremikodésével jart hazankban. Az ujsagir6 latogatasanak
célja az volt, hogy bebizonyitsa a briteknek, hogy az eurozénan kiviil az ar/érték arany még az angol
font gyengiilése utan is jonak mondhat6. A brit utaz6é kozoénség altal elismert és kedvelt The Good
Travel Guide orszagos magazinban pedig 2 oldalas cikk jelent meg ,,Luxus kevesebbért” cimmel,
amelyben a magyar févarosra és a Budapest Winter Invitation kampanyra hivtak fel a figyelmet. A cikk
hangsulyosan kiemelte a gazdasagi helyzetet tekintve rendkiviil kedvez6 arakat.

A cikkek hatasara a Magyar Turizmus Zrt. londoni kiilképviseleténél 6riasi az érdekl6dés Magyarorszag
irant, mind a sajt6, mind a lakossag részér6l. Az MT Zrt. célja tudatositani a britekben, hogy hazank az

eurdovezeten kivil van, és a kedvezd ar/érték aranyt hangsilyozva minél tobb utazét csabitani
hazankba.

2009. 02. 02.

Magyarorszag: ahol a brit utazok pénze tobbet ér

A turisztikai szakma egyik legelismertebb és legnagyobb online koz6sségi portalja, a Travelmole tavaly
novemberben végzett, januar végén publikalt kutatisa szerint a britek Magyarorszagon és a Cseh
Koztarsasagban jarnak a legjobban, ha utazasra szeretnének kolteni.

Mint arrél korabban hirt adtunk, a Magyar Turizmus Zrt. londoni kilképviseletének ,,Luxury for less”
(Luxus kevesebbért) cimi sajtokozleménye nyoman szamos brit magazin 6sztonozte a brit utazdkat
arra, hogy a gazdasagi valsag ellenére ne adjak alabb utazasi igényeiket, valasszak az olcsobb,
kiilénleges és még felfedezésre vard kozép-kelet-eurdpai orszagokat, pl. Magyarorszagot, ahol pénziik
tobbet ér.

A Travelmole felmérésben most egy konkrét fogyasztoi kosar arait hasonlitottak Ossze a britek altal
kedvelt uti célokban. A Top 5 uti cél kézott mindossze két eurdpai orszag szerepel.

Hazank tehat ismét jol vizsgazott az ar-érték aranyt tekintve Nagy-Britanniaban, amelynek idén talan
minden eddiginél is nagyobb jelent&sége lehet. A Travelmole teljes cikke az alabbi link alatt olvashato:
http://www.travelmole.com/stories/1134229.php?mpnlog=1

Az 5 legkedvez8bb ar/érték aranyu uti cél:

Magyarorszag

Cseh Koztarsasag

Thaiféld

Dél-Afrikai Koztarsasag

Malajzia

2009. 02. 03.

Budapest ismét a Sunday Timesban

Januar végén Budapestre latogatott a Sunday Times ujsagironéje a Magyar Turizmus Zrt., a BTH
Budapesti Turisztikai Szolgaltaté Kht. és a Malév Zrt. szervezésében. Az ujsagironé az MT Zrt.
londoni kilképviseletének Luxury for less (Luxus kevesebbért) c. sajtokozleménye kapesan kereste fel
a magyar févarost, cikke Budapestet olyan uti célnak fogja bemutatni, amely luxusminéséget nyujt az
utazoknak, és mindezt elérhet§ aron. A kétnapos tanulmanyut soran személyre szabott varosnézésen
vett részt, megmartozott a Széchenyi firdSben, élvezte a belvarosi forgatagot, és szemigyre vette a
budapesti vasarlasi lehet&ségeket is.

A brit utazok dontésének egyik legmeghatarozobb tényezdje az ar-érték arany, igy a forint gyengiilése e
tekintetben fokozhatja Budapest népszertségét, hiszen anélkil, hogy a turisztikai vallalkozasoknak arat
kellett volna cs6kkenteniiik, olcsobb lett a szolgaltatasuk a kilféldiek szamara.

A cikk célja, hogy a gazdasagi recesszié idején felhivja a figyelmet az olyan célteriletekre, mint
Budapest, amely megfizethet6, azonban gazdag kulturalis kinalataval, sokszinG szoérakozasi és
rekreacios lehet6ségeivel igazi aktiv pihenési lehetéséget nyujt az egész csaladnak. Az utazni vagyoknak
igy nem kell lemondaniuk hossza, draga nyaralasukrél, csupan fel kell fedeznitik Gjabb, ismeretlen, de
megannyi lehet6ségeel rendelkezé varosokat, amelyek olcsobban elérhet6ek.
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Budapest és hazank nem el6szor kertil a britek figyelmének kozéppontjaba: 2008-ban el6szor, a British
Travel Awards bevalogatta févarosunkat a vilag top 10 varoslatogaté uti célja kéz¢, ahol Budapest a 8.
helyen végzett. Novemberben a Times online Eurdpa legjobb 20 karacsonyi vasara kézott emlitette a
budapestit, majd a decemberi Travel mellékletében a Sunday Times Eurépa legjobb karacsonyi
vasaranak valasztotta a magyar févaros karacsonyi rendezvényét.

A turisztikai szakma egyik legelismertebb és legnagyobb online k6zosségi portalja, a Travelmole pedig
nemrég publikalta azt a kutatasat, amelybdl kidertl, hogy a britek Magyarorszagon jarnak a legjobban,
ha utazasra szeretnének kolteni.

Az Bgyesult Kiralysag — Németorszag és Ausztria utan - Magyarorszag 3., Budapestnek pedig az elsé
szamu kuld6piaca.

2009. 02. 10.

Vidéki uti célok irant is érdeklédnek a brit utazék

Februar  5-8.  kozott, Londonban  ismét
megrendezésre keriilt Nagy-Britannia legnagyobb
nagykozonségi utazasi kiallitasa, a Destinations
Holiday & Travel Show 2009. A kiallitas minden
évben tobb mint 54.000 litogatét vonz. Az
eseményen idén az utazni vagyok nemcsak 6tleteket
kaphattak nyaralasukat illetéen, hanem konkrét
utakat is nyerhettek. A latogatok kozott szamos
az Uj otletek mellett Uj tizleteket is kothettek.

A kiallitason a Magyar Turizmus Zrt. londoni
kilképviselete idén is megjelent, és rendkivil
komoly sikereket konyvelhetett el. Rengetegen
érdeklédtek ugyanis Magyarorszag irant, hazank eurozénan kivil esé kedvezd ar/érték aranya miatt,
amely a jelenlegi gazdasagi kérulményeket tekintve rendkiviil nagy vonzerét jelent. A Show tovabbi
tapasztalata, hogy a britek igen jol ismerik hazankat, tobbségiik mar tobbszor jart Magyarorszagon,
elsGsorban Budapesten, ezért most inkdbb az 4j, vidéki uti célok irant érdeklédtek.

A latogatok korében népszerl varosok kozott szerepelt Debrecen, Pécs, Szeged, illetve Sopron,
valamint nagy volt az érdeklédés a nemzeti parkok, termalvizeink, illetve kulturalis rendezvényeink,
fesztivaljaink irant. Szamtalan Gjsagiré is megfordult a magyar standnal, akik egységesen hazank
kedvez6 arai irant érdeklédtek, konkrét szallas, illetve éttermi arak példajan keresztil. A latogatok
szamat tovabb novelte a magyar stand attrakcidja: a kolbasz- és a kérozott falatka-kostolo.

A legfrissebb, 2008. januar-decemberi statisztikai adatok alapjan 9,1%-kal tobb, 6sszesen 255.300 brit
vendég érkezett hazankba, akik 6sszesen 623.100 (+0,5%) vendégéjszakat toltottek el a hazai
kereskedelmi szallashelyeken az el6z6 év azonos id6szakahoz képest.

Valentin napra figyelemfelkelté orszagos radié interji kampanyban mutatta be a kulképviselet
Budapestet, mint “excellent value for money” romantikus desztinaciét, hangsulyozva a britek szamara
Magyarorszagon talalhat6 igen kedvezé ar-érték aranyt.

Az akcidnak része volt egy nyereményjaték, melyen 5 db 2 személyes romantikus budapesti hétvégét és
20 db Magyarorszag csomagot lehetett nyerni. A nyereményjatékokat stratégiailag fontosabb
varosokban hirdette meg a képviselet, ahonnan kozvetlen jarattal lehet repiilni Budapestre.

2009. 03. 09.

Sikeres volt a londoni Confex kiallitas

Siketesen zarult februar 26-4n a Confex hivatasturisztikai szakkiallitis a londoni Eatl’s Courtban,
amelyen hazankat a Magyar Turizmus Zrt. tarskiallitokkal kozosen képviselte. A rangos eseményre
nemcsak a szakma képvisel6i, hanem sok ujsagiré és érdekl6do is ellatogatott. Az MT Zrt. standjat
szamos, hivatasturizmusban érdekelt cég kereste fel, hiszen az eurd erésodése, valamint az angolok
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szamara kedvezé ar-érték arany miatt jelenleg az eurézonan kivil esé uti célok népszertek, igy
Magyarorszag is. A britek eddig is kedvelték Magyarorszagot, a standra latogatok kozil sokan mar
szerveztek szakmai utakat Budapestre, és a kedvezé tapasztalatok hatisara mas magyar varosok irant is
érdeklédtek. A hazankat mar megjart utazok kiulon kiemelték a magyarok vendégszeretetét és a magyar
konyha kivalosagat. A kiallitast mind a magyar tarskiallitbk mind a Magyar Turizmus Zrt. londoni
kiilképviselete sikerként konyvelhette el, Magyarorszag komoly népszertiségnek 6rvend most a britek
korében.

A brit piac jelentéségét mutatja, hogy 2008-ban 255 ezer brit vendég 6sszesen 623 ezer vendégéjszakat
toltott el Magyarorszag kereskedelmi szallashelyein. A KSH el6zetes adatai alapjan a brit vendégek
szama +9,1%-kal, az altaluk eltoltott vendégéjszaka szam pedig +0,5%-kal emelkedett a 2007-hez
képest.

2009. 03. 16.

Budapest az uj Roma

A 80.000 példanyszamban megjelend Spectator brit magazin az elmdlt héten cikket jelentetett meg,
amelyben az eurozonan kivili teriiletek elényeire hivja fel az utazok figyelmét. Az olvasét arra
buzditjak, hogy felejtsék el Parizst, New Yorkot vagy Romat, és helyette olyan uti célt valasszanak
tavaszi varoslatogatas helyszinéil, ahol pénztk tobbet ér. A cikkben Budapestet az Gj Romanak és
Eurdpa egyik legszebb varosanak nevezik, amely szamos Vilagorokség részét képezé helyszinnel varja
az utazokat. Az iras ezen felil bemutatja a Széchenyi Furdét, és kirandulasra csabitja olvasoit a Margit-

szigetre.
Az Gjsagirét a Magyar Turizmus Zrt. szakmai informaciokkal segitette, a teljes cikk az aldbbi link alatt
olvashato: http://www.spectator.co.uk/the-magazine/style-and-travel /3367941 /venture-further-

afield-for-this-vears-bargains.thtml

2009. 04. 09.

Ujabb Bradt C1ty Guide Budapestrél

Meg]elent a Bradt City Guide Budapest konyvének masodik kiadasa Adrian

Budapest Phillips és Jo Scotchmer tollabol, a Magyar Turizmus Zrt ajanlasaval. A Bradt
aITY GUOE City Guide nem egy atlagos utikonyv: nemcsak a nevezetességeket irja le, hanem

bemutatja a kultura és tradici6 jegyében a magyar életmodot és a magyar embert

is. A konyv megjelenése arra is felhivja az angol turistak figyelmét, hogy

Magyarorszag megfelel6 célpont nemcsak azért, mert az eur6zénan kivil van és

kedvez6bb arfekvéstiek a szolgaltatasai, hanem mert igazi élmény részt venni a

tévaros kavalkadjaban.

2009. 04. 16.

Budapest az idealis uti cél a Post Office szerint

Az angol posta, azaz a Post Office City Cost Barometer elnevezést
felmérése szerint a kelet-eurdpai orszagok — és kiemelten Budapest a
legidealisabb uti cél a briteknek. Az eurd zoénan kivil esé
orszagokban a britek még mindig jol jarnak, raadasul Magyarorszagon
most erésebb is az angol font, mint a tavalyi évben. A jelentés szerint
amellett, hogy Budapesten olcsébbak a szalloddk, az éttermek és a
kulturalis programok, a magyar févaros szolgaltatasaival felveszi a
versenyt a britek korében olyan kozkedvelt ati célokkal, mint Parizs
vagy Barcelona. A jelentést a legkedveltebb brit napilap, a The Sun is
kozolte aprilis 4-1 szamaban és weboldalanak utazasi rovataban is.
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Jet2

A Jet2 légitarsasaggal k6z6s kampanyt inditott az MT Zrt. Az akcid keretében hirdetések jelentek meg
manchesteri és kornyéki ujsagban valamint tobb bannert helyezett el a kiilképviselet helyfoglalasi web
oldalakon.

Az akcié eredményeként jelentSs forgalomndvekedés tortént Manchesterbdl.

Egy-két érdekesebb adat a Jet2 kampannyal kapcsolatban:

- Osszesen 3085 direkt foglalas tortént az akcidban részt vevé weboldalakon elhelyezett
bannerekrdl.

- Osszesen 10.163 foglalas volt a januar elejétél marcius végéig terjedd hirdetési idészakban. A
kampany kozvetlen hatasa érvényesiilt még az aprilisi foglalasoknal is, ami az eddig bejové
adatok szerint plusz 4259 foglalast jelent.

- A 2009. januar-marcius id6szakban 16%-kal emelkedett a L.oad Factor az el6z6 évi foglalasi
adatokhoz képest. Ezzel a forgalommal a Jet2 Manchester-Budapest jarata a legjobb és
legeredményesebb jaratok kozé kerilt.

A Jet2 online foglalasi rendszere szerint, minden sajtémegjelenés utan ugrasszeren megnéttek a
foglalasok Budapest iranyaban.

USA

2009. 03. 05.

Magyarorszagi utazas 99.35 dollarbél

Az amerikai utazéknal a nehéz gazdasagi helyzetben
egyre fontosabb szerepet jatszik az utazasok ara.
Erre reagilva a CEE  (Central FEuropean
Experience), a cseh-lengyel-magyar-német-osztrak-
szlovak turisztikai hivatalok
marketingcsoportosulasa, a patinas New York-i
Bryant Park Hotelbe hivta a szakmai magazinok, a
kozonséglapok és internetes portalok utazasi
mellékleteinek szerkesztbit, hogy Kozép-Eurdpat
érdekes, még felfedezetlen és egyuttal nagyon is
megengedhetS ara desztinacidként pozicionalja. Az
egyes orszagok képvisel6i a mintegy 70 f6s
kozonségnek bemutattak, hogy napi 100 dollarba
mennyi minden belefér, ha az utazok a kevésbé ismert, sokszor ingyenes szolgaltatasokat veszik
igénybe, haromesillagos szallodaban szallnak meg és a helybéliek altal kedvelt helyeken étkeznek.

Az eseményen GOméri Péter, a Magyar Turizmus Zrt. New York-i képvisel6je magyarorszagi
példaként egy olyan komplett csomagot emlitett, — szallas, ellatas, kulturalis és szabadid6s programmal
— ami mindé6ssze fejenként 99.35 dollarba keriil.

2009. 04. 15.

Ko6zép-Eurdépa napi 100 dollarbél

A napokban a 45.000 példanyszamban megjelené amerikai Travel Trade utazasi szakmai magazin
bemutatta olvaséinak, hogy hogyan lehet napi 100 dollarbél megvalositani egy kézép-eurdpai utazast.
A cikkbdl Budapest kedvezd ajanlatait is megismerhették az olvasok. Az iras a CEE (Central European
Experience), a cseh-lengyel-magyar-német-osztrak-szlovak turisztikai hivatalok
marketingcsoportosulasanak egyik eléadasa nyoman sziletett, amelynek keretében Ko6zép-Europat
érdekes, még felfedezetlen és egyuttal nagyon is megengedhetd ara desztinacidként mutattak be. Mint
arrol korabban beszamoltunk, az eseményen, Goémori Péter, a Magyar Turizmus Zrt. New York-i
képvisel6je magyarorszagi példaként egy olyan komplett csomagot emlitett, — szallas, ellatas, kulturalis
és szabadidés programmal — ami mind6ssze fejenként 99.35 dollarba kertl.

M A G Y A R T U R I 2 M U S Z R T



12

HOLLANDIA

2009. 04. 16.

Magyarorszag ,,megfizethet6” turizmusa a holland nyugdijas magazinokban

Az utdbbi két honapban t6bb nyugdijasoknak sz6lé6 magazinban népszertsitette a Magyar Turizmus
Zrt. hazank egészségturisztikai kindlatat. A t6bb szazezres olvasotaborral rendelkezé Zin, 50+
indeKijjker, seniorenWijzer lapok az 50-70 éves korosztalyt célozzak meg, akik Hollandidban a valsag
ellenére is a legnagyobb utazasi kedvvel birnak. A gyogyité kurak és wellness ajanlatok mellett
Magyarorszag kulturalis kindlatat is bemutaté cikkek kiemelik a forint/euro kedvezé arfolyamat, amely
kitiné csalogatd eszkoz az arérzékeny hollandok szamara.

Reisrevue Hollandia legnagyobb és legnépszeribb szakmai ujsagjaban hirdetés
jelent  meg marcius hénapban, hangsulyozva Magyarorszag
»megfizethet&ségét.

Lekker betaalbaar!

FRANCIAORSZAG

2009. 02. 25.

A magyarorszagi turisztikai kinalat kedvezd ar-érték aranyaval csabitja az MT Zrt. a francia
utazokat is hazankba

LAz On eurdja Magyarorszagon most tobbet ér” szlogennel a

00w ¢ ) . . -

e Magyar  Turizmus  Zrt. internetes kampanyt inditott
s Franciaorszagban. A kommunikacié fokuszaba az MT Zrt. az
=5 eur6/forint arfolyam véltozasa kapcsin az eurd magas

magyarorszagi vasarloértékét allitja. Az internetes kampany
részeként, els6ként a latogatészamot tekintve a Top 10 kozé
tartoz6 ~ www.linternaute.com  tartalomszolgaltaté  portalon
helyezett el hirdetést.

2009. 03. 12.
»2Az On eurdja most tobbet ér Magyarorszagon” - Folytatédik az MT Zrt. internetes
kampanya Franciaorszagban
Mint arrdl korabban hirt adtunk, a Magyar Turizmus Zrt. internetes
TG LR LU LT ERRRNE  kampanyt  inditott  Franciaorszagban, amellyel a  magyarorszagi
. bkl  turisztikai kindlat kedvezd ar-érték aranyara hivia fel a figyelmet. A
En H-::ngr@,\fotre euro vaut kampany részeként marcius 9-16. kozott, a www.tourmagazine.fr
Plus maintenant. L . . o RN
turisztikai honlap barmely hirének megnyitasakor az alabbi hirdetés
PRO FITEZ'EN ' jelenik meg: ,,Az On euréja most tobbet ér Magyarorszagon.
Hasznalja kil” Az MT Zrt. célja, hogy a banner hirdetéssel felhivja a
francia utazok figyelmét az eur6/forint arfolyam alakuldsabol fakado
elényokre.

) :
How a2

hongrietourisme.com  Source de, jbomheurs

M A G Y A R T U R I 2 M U S Z R T


http://www.linternaute.com/
http://www.tourmagazine.fr/

13

2009. 04. 24.

A franciak eurdja is tébbet ér ma Budapesten

A Magyar Turizmus Zrt. aprilis 22-29. k6zott egyhetes Budapest-kampanyt szervez a Top 10 francia
on-line utazasi portal kozé tartozé opodo.fr-en. Az akcié az eurd magas magyarorszagi vasarloértékét
allitja fokuszba, és felhivja az internetezé franciak figyelmét arra a tényre, hogy az eurdjuk ma
Budapesten tébbet ér. A kampany célja Budapest, mint varoslatogat6 turisztikai desztinacid
ismertségének novelése, valamint egyidejileg az opodo.fr-n megtalalhaté turisztikai szolgaltatasok
értékesitése révén a francia turistak altal Budapesten eltoltott vendégéjszakak szamanak névelése.

A kampany ideje alatt kiillonb6z6 méretd bannerek (a fogadd, a week-end és a promo oldalakon) hivjak
fel az internetez6k figyelmét a microsite-on (http://promotion.opodo.fr/tourisme-hongrie/)kiemelten
és kozvetlentl foglalhato turisztikai szolgaltatasokra, a tobb mint 130 budapesti szalloda ajanlatara, a
,hagyomanyos” és a fapados repulGjaratokra, a kilénb6z6 csomagajanlatokra, valamint az 4 la carte
Osszeallithat6 hétvégi ajanlatokra.

A kampany ideje alatt egy Budapest
““opodo banner hirdetés fog szerepelni a

Kiicsing 2.100.000 el6fizetd részére kikuldésre
BRI S | opodo.fr hitlevelében, amely

Phax de Booheury poer volie suro |

szintén a magyar févarosra iranyitja a
figyelmet. Az aprilisi egyhetes kampany
folytatasara majus 13-20. kozott keril
sof.

Plus de bonheurs pour votre

argent ! A Budapest votre e
euro vaut plus maintenant.
Profitez-en ! Découvrez g ‘
Budapest, |a perle du Danube ! sl ‘

EszAK-EUROPA

DANIA

2009. 03. 09.

»Luxus fillérekért” kampannyal csalogatja az MT Zrt. a dan utazokat

A Magyar Tutizmus Zrt. majus 7-én elinditja a "Luksus til
Felg din g o ‘ smaa penge", azaz ,Luxus fillérekért” c. kampanyat
egen rytme ‘ Daniaban, a My Travel dan utazasi iroda, a Malév Zrt. és a

ud i verden

Corinthia Grand Hotel Royal egyiittmikodésében. A vonzo
ajanlat repil6jegyet, szallast 2 éjszakara, valamint 3 napos
Budapest kartyat biztosit az érdekl6d6k szamara.

A csabité lehet6ségre az 547.000 olvasoval rendelkezd
Politiken napilapban megjelent hirdetés hivta fel a figyelmet
az elmult hétvégén, tovabba majus13-an a My Travel utazasi
iroda elektronikus cimlistajara kikildott hirlevelek is a
kampanyt fogjak népszerasiteni. Az akcio a fiatal, j6l keres6
parokat, a szingliket, az idGsebb, tehetésebb korosztalyt, valamint a csoportosan utazé baratndket,
barati tarsasagokat célozza meg.

A Magyar Turizmus Zrt. tobb dan utazasi irodaval kezdeményezett hasonld egyuttmikodést, igy pl. a
Tarsasag a Malév Zrt.-vel és a Fri Ferie-vel k6z6sen a Balatont is népszerdsiti marcius kézepétdl a dan
gyermekes csaladok korében.

2009. 04. 15.
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»Hol kapsz legtobbet a pénzedért?” — Magyarorszag az egyik legvonzobb nyari uti cél az
egyik dan napilap cikkében

Magyarorszagot, mint az egyik legvonzobb és legolcsobb nyari uti célt mutatja be (Izland, India,
Bulgaria és USA mellett) a 455.000 olvaséval rendelkezé dan Berlingske Tidende napilap a nemrégiben
megjelent ,,Hol kapsz legtobbet a pénzedért?” cimi cikkében. Az iras felhivja a figyelmet tobbek
kozott arra, hogy a budapesti vendéglatohelyek arai mennyire vonzéak a danok pénztarcajanak, illetve
bemutatja a balatoni kempingek kedvezé ajanlatait is.

DANIA

2009. 04. 20.

Hazank kedvezé ar-érték aranyat népszerisiti a Magyar Turizmus Zrt. Daniaban is

A MT Zrt. koppenhagai kiilképviselete a csoportos utaztatasra specializalédott dan Net Travel Service
utazasi irodaval folytatott targyalasokat, amely soran a kiilképviselet hangsulyozta hazank kival6 ar-
érték aranyat, illetve hogy a dan korona jelenleg mennyit ér Magyarorszagon. A  targyalas
eredményeként az iroda egy specialis csomagajanlatot allitott 6ssze, amelyet hirlevélben juttatott el az
lzleti partnerei szamara. A csomag egy Otnapos budapesti tartézkodast ajanl 2.900 dan koronaért (kb.
120.000 forint) csoportok részére oktober 21-24. kozott. Az ar a repuldjegyet, szallast egy
kozépkategoriaju szallodaban és az utasbiztositast tartalmazza.

Az egyuttmikodés magaban foglalja ezen kivil egy kozos tzleti incentive (6szténzd) tanulmanyut
megszervezését is, amelyre varhatéan szeptemberben keriil sor.

NORVEGIA ES SVEDORSZAG
2009. 03. 09.
“Incredibly affordable” (“Hihetetleniil kedvez8”) kampany Norvégiaban és Svédorszagban
A Magyar Turizmus Zrt. online reklamkampanyt inditott marcius 9-
én Norvégiaban és Svédorszagban. Az akcié célcsoportjai a valsag
altal legkevésbé sujtott tehetGsebb nagyvarosi fiatalok, valamint a
szintén 6 fizet6képességl nagyvarosi, aktiv 60 év felettieck. A
hirdetések a legnagyobb svéd kereskedelmi televizid, a legnépszertibb
norvég napilap honlapjan, valamint a fiatalok altal leglatogatottabb
oslo-1 portalon lesznek lathatéak két héten keresztil. A bannerek
Budapest kulturalis  értékeit, programjait, a furdéket és a
Budapest .. gasztronémiat  emelik ki, és hangsulyozzak a — forint
7 leértékel6désebdl kovetkezben — kiillondsen kedvezd ar-érték aranyt.
A banner az MT Zrt. svéd illetve norvég nyelvii honlapjara iranyitja a
latogatot, azon belil a “kilonleges ajanlatok” mentipontra, ahol a latogaté a Malév Zrt., a Norwegian
és a Wizzair kedvezményes tarifain foglalhat repuléjaratot, tovabba igénybe veheti a szallasfoglalo
modult és a budapesti fesztivaliroda programkinalatat is.

SVEDORSZAG

2009. 04. 07.

Budapest a legkedvezdbb — ,,A magyar févarosban megérik az arukat a csillagok”

A www.bortabra.se svéd utazasi portal sszeallitast k6zolt a hotels.com tényleges 2009 elsé negyedéves
értékesitési adataira (HPI) alapozva a vilag népszer( nagyvarosainak szallodai arair6l.

A cikk cfme — ”Budapest: 4 csillag 750 (svéd) koronaért” — és alcime — “Luxus szallodat akarsz?
Tekints Budapest felé! A magyar févarosban megérik az arukat a csillagok” — mar sokat sejtet. A listat
ugyanis Budapest vezeti, ahol 750,- svéd koronaért (kb 20.000 Ft) 4 csillagos szallodai szobat lehet
kapni. Ugyanezért az Osszegért Pragaban 3,7, Betlinben 3,1, Barcelonaban és Parizsban 1,9,
Londonban és New Yorkban 1 csillag ,jar”.

2009. 04. 20.
Svéd DM és online kampany konferenciacsoportoknak: Ismerd meg az Gj Budapestet!
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Az MT Zrt skandinav képviselete és a www.flygstolen.se svéd internetes utazasszervez6 vallalat k6z6s
kampanyt inditott. A portal konferencia- és incentive csoportoknak ajanlja Budapestet, djszertsége,
fiatalossaga, kulturalis és szorakoztaté kinalata miatt. A kampanyban az MT Zrt. Gj arculati elemei
jelennek meg és természetesen kiilon hangsulyt kap a kimagasléan j6 ar-érték arany. Az elektronikus
hirlevél harmadik ajanlata Budapest; rakattintva Budapest kiillon ajanlati oldala jon fel, “Fedezd fel az
4j Budapestet!” cimmel:

http://www.flygstolen.se/gruppresa/budapest Az ajanlatok mellett az MT Zrt svéd nyelvd
honlapjanak linkjét is megtalalhatjak az érdekl6ddk.

2009. 04. 21.

“Itt a svéd korona még most is kiraly!”

Budapesti fotokkal illusztralt cikket ko6zolt aprilis 20-an a svéd Dagens Industri gazdasagi napilap, a

dontéshozok elsé szamu hirforrasa, ,,Itt a svéd korona még most is kiraly!” cimmel. A cikkben a

Forex valutavalté cég adataira tdmaszkodva elemzik, hogy az utébbi hénapokban megrendilt svéd
valuta arfolyama miatt a legtobb orszagba jelentésen

[Dna pengar.se e megdragult az utazas. A cikk kiemeli a kivételeket, Eur6pan
e mAB@S  belul Magyarorszagot,  Csehorszagot, Lengyelorszagot,
Har &r kronan fortfarande kung Romaniat, Bulgariat és a balti allamokat, a tavolabbi

Ty pdebonsd 20000370 1038

desztinaciok kozil pedig Torokorszagot, Dél-Afrikat és
Malajziat. A cikket még ugyanezen a napon tobb svéd esti lap
is atvette.

Az id6zités idealis, mivel a MT Zrt. stockholmi képviselete
még ezen a héten, az aprilis 23-25-1 (fizetésnapot kévetd)

Det 5r ite minga lindes i viriden dir kreaan fortfarande ger

Sl e Mophawium Tom 13 see (e e, svariakal Santarnn hétvégére kiteleptl Stockholm két nagy bevasarlé galériajaba, a
Do bérha MGt ¥, S vezet$ svéd utazasi magazinnal (Allt om Resor), valamit a cseh
walstshardanen Feres e . K R J . ’ , . .
RN ICTIn IO O ot ergiOmermt és lengyel turisztikai képviselettel és az észt Tallink-Silja
SO Ny en bEAG brone hae ' c s, , e e , P
e » Tararin | pocrta g komphajotarsasiggal kozosen. Az eseményen bemutatisra
R b 5455 Sexkn a5 L0 D S0 'm""‘“"’-"""""""" T, .. . ,
A N BRI o b w140 kerilé ajanlatok (Budapest, Balaton) f6 tizenete a kozelség, a

kulturalis és szérakozasi kindlat, valamint a kivalé ar-érték

arany.
A cikk az alabbi link alatt tekinthet6 meg:
http://di.se/Avdelningar/Artikel.aspx? ArticleID=2009\ 04\ 20\ 333483&sectionid=Dinapengar

2009. 03. 23.

TUR Goteborg: a krizis ellenére latogatorekord és névekvs érdeklédés hazank irant

Marcius 22-én, vasarnap zart az idény utolsé nagy skandinav utazasi kiallitasa, a géteborgi TUR. A
pénzigyi valsag ellenére a kiallitas minden eddigi rekordot megdontétt: 4 nap alatt 53 ezer latogatoja
volt (20 ezer szakmali, 33 ezer nagyk6zonségi), ami 4%-os novekedést jelent az el6z6 évhez képest. Az
eseményen 103 orszaghol 1000 kiallité vett részt; hossza kihagyas utan visszatért kiallitoként a
Fritidsresor/TUL.

Magyarorszag turisztikai kinalatat a Magyar Turizmus Zrt. 50 négyzetméteres standon rekordszamu, 16
kiallitoval kézoésen képviselte. Hazank irant a korabbi évek tapasztalatait meghaladéan nagy érdekl6dés
mutatkozott. Ennek egyik oka a gyenge forint kévetkeztében most kiilonosen kedvez6 ar-érték arany
volt, amelyet pl. a TravelNews svéd turisztikai szaklap kiallitasi tudositasa kilon ki is emelt
Magyarorszaggal kapcsolatban. Az MT Zrt. standjat sokan mar konkrét repiil6jegy-foglalas birtokaban
keresték fel (GSteborgbdl a Malév Zrt.-nek és a WizzAir —nek is van kozvetlen jarata Budapestre). A
korabbi évekhez képest tobben szandékoznak gépkocsival utazni Kézép-Eurdpaba nyaron, a magyar
standon élénk érdeklédés mutatkozott a Balaton, sét Eszak-Magyarorszag és az Alféld irant is. Utobbi
érdekl6dést orvendetesen névelte, hogy a svéd kozszolgalati televizidban, nemrég az Alfoldhoz
kapcsolédo filmriportot is lathattak a nézdk a lovasturizmusrol. A film az alabbi link alatt tekinthet6
meg: http://svtplav.se/v/1487554/gokvall/19 32sb,p102931.1.f,-1 (A magyar filmbetét a 31. percnél
indul.)
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2009. 04. 03.

Forgalomélénkits akciok Eszak-Eurépaban

A Magyar Turizmus Zrt. folyamatos akciokkal népszerGsiti hazank turisztikai kinalatat a skandinav
orszagokban. A gazdasagi valsag miatt kialakult 4j helyzetben a Tarsasag f6ként az aktiv nyugdijasokat
(a nyugdfjak redlértéke idén jelentésen névekszik Eszak-Eurépiban a 0 kézeli inflicié mellett),
valamint a gyermektelen fiatal parokat és az
egyedilallo 25-35 év kozotti nagyvarosi
fiatalokat (akiknek a legbiztosabb az allasuk
és a jovedelempozicidjuk) célozza meg.
Mint arrél korabban hirt adtunk, az MT
Zrt. marciusban a forint és a skandinav
valutdk  kozott  nyilé  arfolyamollot

kihasznalé  ,,Budapest -  Incredibly
Affordable” (Budapest — hihetetlentl
» Upptack Budapest fr. 1512:- » Sevérdheter kedvez6 aron elérhet) kampanyt hirdette

Sudecest Srsom e guitiprava ¢ can Kulterintressarands. De tigare I2e grin
SCh 7 50 Mmasler har fedng,

Werar 200 e dven Vora slor

meg a legnagyobb svéd kereskedelmi

b televizio, a TV4 internetes portaljanak
Ceachin e w5 g s o s 3 sssmmranima st i . féoldalan, valamint a legnagyobb notvég
o iy o et napilap, az Aftenposten utazasi ¢s
fiataloknak sz6l6 honlapjain. Az internetes
hirdetések az MT Zrt. honlapjan

SHirde nyfisen 52 195 erer o Ungems turbatbyrd

Flygstolar Hotelifdrslag .1 ., 2L s z
Socknom - tudapsss FAME Db Gty I 123 elhelyezett specialis ajanlatokra iranyitottak
2 ke i Ak oe 4 Diarcse City ™™ fr. 0% , , 2 2 4

: A fr 1055 a latogatokat. A kéthetes kampany soran a
AR Dowina Flesta ' fr. 1118 . 11 7
MALEV v 4 Zrt. bannere kdzel 6 millié alkalommal volt
CBotay | ’ lithato.

A Tarsasag aprilis 2-t6] a www.flygstolen.se
svéd repilbjegy-foglalé portal féoldalan csabitja az utazokat Magyarorszagra a Malév Zrt.-vel
egyuttmikodésben. Az akcidval a Stockholm-Budapest kozotti kedvezményes repiiljegy arra (oda-
vissza, adokkal egytitt SEK 1.512, kb.42 ezer forint) hivjak fel az érdekl6ddk figyelmét. A Flygstolen.se
aprilis 3-1 hirlevelében is vezet6 helyen szerepel a budapesti ajanlat, amely az MT Zrt. arculataval és az
ajanlatban elhelyezett linkkel a Zrt. svéd nyelvl honlapjara iranyitja a hirlevél olvasoit.

SPANYOLORSZAG

2009. 04. 20.
Hazank ar-érték aranya a katalanok szamara is vonzoé

. Aprilis 16-19. kozott tartottak Barcelonaban a
hagyomanyos Katalan Idegenforgalmi
Kiallitast, amelyen az idén immaron nyolcadik
alkalommal volt jelen a Magyar Turizmus Zrt.
6nall6 standdal. A t6bb mint 200.000 latogatot
vonzo6 SITC 2009 kiallitas j6 alkalom volt arra,
hogy a Zrt. spanyol kiilképviselete felmérje a
gazdasagi valsag altal syjtott Spanyolorszag
Madrid utan legfontosabb kuldétertletének,
Katalonianak az utazasi hajlandésagat. A
kiallitas utan O6rémmel lehetett megallapitani,
hogy az idén sem fognak hianyozni a spanyol
turistak Budapest utcairdl és szallodaibol. Az
esemény alatt a helyi radidadé turisztikai
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musoraban Németh Jozsef, az MT Zrt. spanyolorszagi kiilképviselet-vezetSje killon hangstlyozta az
Euré/Forint arfolyamvaltozas elényét a beutazo turistak szamdra. Magyarorszag az arfolyamvaltozas
miatt az ar/érték aranyban jelents elényre tett szert versenytarsai elStt.

A kiallitas idejére esett annak az egyoras, kizardlag Budapestrdl szolé programnak a sugarzasa,
amelynek az Osszeallitasaban a Zrt. kulképviselet-vezetSje is részt vett, és amit a spanyol allami
radiécsatorna az RNE marcius 18-4n, szombaton reggel sugarzott. A misort délutain megismételték, és
a csatorna nemzetkézi adasa is leadta, ami lehet6vé tette, hogy a 400 millibs spanyol nyelvi k6zosség is
hallhassa. A radiécsatorna weboldalan pedig tovabbra is barmikor meghallgathaté a musor, amely
szintén bemutatta a hallgatésag szimara a jelentGsen javult ar/érték ardny nydjtotta elényt.

SZLOVAKIA

Hirdetésekben hangsulyozta a kilképviselet az EUR/HUF arfolyam kedvezé tényét.
Megjelenések:

Sajto:

2009. aprilis: Auto Bild magazin - PR cikk
2009. majus: Auto Bild magazin — hirdetés
2009. majus: Geo Sezéna magazinban Magyarorszag kiemelt téma — hirdetés
Megjelenik: 20 000 példinyban specializalt orszagos utazasi, lifestyle magazin

o

+ Dovolenka v Mad'arsku —
% v kazdom roénom obdobi!

Vedeli ste, ze Mad'arsko je krajinou 1 300 termalnych prameriov,
10 nérodnych parkov, 8 pamiatok UNESCO a 22 vinarskych

- oblasti? Objavte krasy hlavného mesta - Budapesti, podniknite

~ 1~ vyletlodou & na bicykii malebnym udolim Dunajskej zakruty,

— | prejdite na koni Velka uhorskd nizinu, ponorte sa do vin
Balatonu, navstivte historické mesta a ich pamiatky, zi¢astnite
sa na kultamych festi ajte Speciality j
kuchyne a aromatické vinal

Doprajte si relax — nemusite diho cestovat a navy3e:
- vase eura majl teraz v Mad'arsku vy3siu hodnotu! \V

Viac informécii:
K,

madarsko.sk madarsko.sk

-

Ajanlati katalégus behuizasa mellékletként a SME napilap cléfizetdi szaméara 20 000 példanyban —
aprilis honapban.

Eseménynaptar behtuzasa mellékletként a Vasarnap c. szlovakiai magyarok szamara készilt hetilap
eléfizetinek 18 000 példanyban — marcius honapban.

Mint azt a bevasarloturizmus alakulasardl érkezé hirek és a rendelkezéstinkre allé 2009. januar-februari
statisztikai adatok is mutatjak (6527 {6 turista +21,2%, 13 977 vendégéjszaka +41,6% ndévekedés 2008.
azonos idGszakihoz képest), a szlovakok rendkivil tisztdban vannak az EUR/HUF érfolyammal,
kihasznaljak annak el6nyeit.

Pozyvame Vas k objavovaniu krajiny nasich juznych susedov!

Vedeli ste, 2e Mad'arsko je krajinou 1 300 termélnych pramefiov,
10 narodnych parkov, 8 pamiatok UNESCO a 22 vinarskych
oblasti? Objavte krasy hlavného mesta - Budapesti, podniknite
vylet lodou & na bicykli malebnym Gdolim Dunajskej zakruty,
prejdite na koni Vel'k uhorsku niZinu, ponorte sa do vin
Balatonu, navstivte historické mesta a ich pamiatky, za¢astnite
sa na kultarnych festivaloch, ochutnajte $peciality mad'arskej
kuchyne a aromatické vinal

M A G Y A R

Doprajte si relax — nemusite diho cestovat a navyse:
vase eura majil teraz v Mad'arsku vy3iu hodnotu!

Viac informécii Vam ochotne poda:

Velvyslanectvo Mad'arskej republiky - Obchodna kancelaria
811 06 Bratislava, Palisady 40

Tel.: 02/ 544 33 580, madarska.turistika@nextra.sk
www.madarsko.sk, www.kupele.madarsko.sk

%

madarsko.sk
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JAPAN

A japan kulképviselet az alabbi intézkedéseket hozta meg a forint/yen arfolyam kiilonbségébdl adédo
lehet6ségek kiaknazasa céljabol:

1. A képviseleti honlapon januar 6ta folyamatosan fel van tlintetve az aktualis arfolyam.

2. Az E-mailes "Hungarian E-News'" kéthetente 800 cimre kikuldétt levélben hirdette a
kulképviselet a kedvez6 ar/érték aranyt (januar és marcius).

3. A nagykozonség szamara tartott rendezvényeken kilon fejezetet szentelt a képviselet a
témanak (Osaka, Naha és Kumamoto rendezvények, 6sszesen kb.3000 £6.

4. Részletes beszamol6é az utdbbi egy év arfolyam-valtozasardl az utazasi irodaknak tartott

szakmai talalkozékon.

Tapasztalat szerint, f6leg az egyéni utasok esetében szamit a nagy arfolyam-valtozas, az utazasi irodak
esetében a magyar szolgaltatok euroban adjak meg az arakat (nem HUF), igy a valtozas nem annyira
szignifikans.
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