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A MAGYAR TURIZMUS ZRT. KOZLEMENYE

LITTHON LASS CSODAT!”
MEGKEZDODOTT A KULTURALIS TURIZMUS EVE 2009

Jltthon ldss csodat!” — hangzik a Kulturalis Turizmus Fve belfoldi szlogenje. Valéban,
Magyarorszag szamos — koztiik j6 néhany felfedezésre vard — ,,csodat” kinal az utazé szamara. A
gazdag kulturalis kinalatra és a turisztikai szakma véleményére alapozva a Magyar Turizmus Zrt.
ezért — a 2006-os ,,Nagy [zutazas”, a 2007-es ,,Zoldturizmus Eve” és a 2008-as ,,Vizek Eve”
sikere utan — 2009-re a Kulturélis Turizmus Evét hirdette meg.

A témaév célja

A Magyar Turizmus Zrt. 2006 6ta  egy-egy téma koré  fokuszalja  belfoldi
marketingkommunikaciés tevékenységét. A témaévek egyfeldl lehet6vé teszik a forrasok
koncentralasat, a kils6é partnerekkel kézos akcidkat, masfelél az egy ,,ernyé” alatt Gsszefogott
ajanlatokkal attitébben és hatékonyabban lehet megjelenni a piacon.

A témaév legf6bb célja a magyar lakossag érdekl6désének felkeltése hazank kulturalis turisztikai
kinalata irant, a kereskedelmi és maganszallashelyi vendégéjszakak szamanak névelése, a belfoldi
vendégforgalom boévitése, ezaltal a turizmusbdl szarmazé bevételek névelése. A kampanyév
segitségével széles rétegek szolithatok meg és cs6kkenthetd a szezonalitas is.

A kampany elsésorban belfoldre koncentral, ugyanakkor a kulturalis turizmus olyan téma, amely
kulfoldi kild6piacaink érdeklédésére is szamot tarthat, hiszen a magyarorszagi utazasoknak ez az
egyik legfontosabb motivacidja. Az MT Zrt. ezért 2009-ben kilfoldén is nagy hangsulyt helyez
Magyarorszag kulturalis turisztikai kinalatinak megismertetésére.

A Kulturalis Turizmus Evét a hozza szorosan kétédé Fesztivalok Eve témaév koveti 2010-ben.

A Kulturalis Turizmus Eve témai

A témaév programjat a Magyar Turizmus Zrt. stratégiai partnerével, az Oktatasi és Kulturalis
Minisztériummal és az érintett szakmai szervezetek kézremtkodésével allitotta Gssze. A Zrt. célja,
hogy a kulturilis vonzerSk gazdait, az esemény és rendezvényszervezbket, a kulturdlis és
turisztikai médiat, az utazasi szakmat, a Tourinform irodakat és mas, nem kozvetlen turisztikai, de
nagykozonségi kapcsolatokkal rendelkezé szolgaltatokat a kampanyévbe aktiv résztvevoként
vonjon be.

A kulturalis turisztikai kinalatot az M'T Zrt. Ot téma koré rendezte:
* Bor és gasztronémia

* Fl6 hagyomanyok

»  Fesztivalok, kulturalis rendezvények

" Friss: a XXI. szazad kulturaja, kortars mivészet
* Varoslatogatas
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A Kulturalis Turizmus Eve arculata

A Kulturalis Turizmus Fve soran alkalmazott marketingeszk6zok az altalanoshoz igazodd
arculattal, am sajat szlogennel és a témaévre utal6 logéval jelennek meg. A témaév kezdetén az
MT Zrt. bevezeti az arculatot, amely erny6ként fogja 6ssze a killonb6z6 témakat.
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" www.ilthon.bn

A belfoldi kampany szlogenje: Itthon lass csodat!

A Kulturalis Turizmus Eve marketingeszkézei

A vendégéjszakaszam novelése érdekében a Magyar Turizmus Zrt. a szolgaltatokkal
egyuttmikodve orszagszerte, egész évre kinal szallaskedvezményeket 2=3, illetve 3=4 akcidkkal.
A szallashelyi kedvezmények biztositasa mellett arra 6sztonozi a szolgaltatokat, hogy kulturalis
ajanlatokat tartalmazé csomagokat biztositsanak a vendégeknek.

A marketingkommunikacié eszkozei:

" hirdetések és PR cikkek a legnépszertbb televizio-csatornakon, napi- és hetilapokban, illetve
oriasplakatokon, city light-okon,

* interaktiv honlap: www.itthon.hu,

* kiadvanyok: a témaévet bemutaté altalanos, figyelemfelket6 kiadvany, eseménynaptar, ajanlati
katalogus, kastélykiadvany,

» Ot alkalommal megjelend, orszagos programfiizet (Exit killonszam),

= gerillamarketing,

*  bel- és kulfoldi tanulmanyutak,

= utazis kiallitasok,

* szakmai rendezvények,

*  szoérdajandékok

Januéarban elkészult a kampanyév honlapja, a http://kultura.itthon.hu/ — amely az MT Zrt.
www.itthon.hu weboldalanak egy aloldalaként mtkédik. A honlapon nem csupan a szallashelyek
ajanlatai kozott bongészhetnek az érdekl6dék, hanem informaciét kaphatnak a kulturalis
eseményekrdl, a turisztikai régiok kinalatarél. A kampanyév els6é nyomtatott kiadvanyaként
elkészult a falinaptar, amely eseménynaptarként is hasznalhato, hiszen kozel kétszaz kulturalis
eseményt ajanl az olvasék figyelmébe. A naptarat a MOL benzinkutakon és a Tourinform
iroddkon keresztiil tetjeszti a Zrt. Szintén elkésziilt a Kulturdlis Turizmus Evének beharangozé
kiadvanya, amelyen 5 ismert személy ajanlja az olvasok figyelmébe a kulturalis turizmus 6t
pillérével kapcsolatos attrakciokat, eseményeket. A kampanyévet érinté aktualis informaciokrol, a
kulturalis rendezvényekrdl, fesztivalokrol, valamint kulturalis érdekességekrél — a honlap mellett —
az év soran 6t alkalommal megjelené EXIT kiillonszamokbol is tijékozodhatnak az érdeklédok.
Az elsé szam januar 14-én jelent meg.

A csatlakozott szolgaltatok ajanlatai sem csupan a honlapon lesznek lathatok, hiszen az Utazas
Kiallitasra elkésziil az ajanlati katalégus, amely részletesen tartalmazza majd az ajanlatokat. A
Zrt. a kiadvanyok és a honlap mellett természetesen média-megjelenésekkel és mas, Gjszert
marketingeszkozokkel is népszerGsiti a Kulturalis Turizmus Fvét.

A Kulturalis Turizmus Eve ,,védnokei”

A Kulturalis Turizmus Fve sordn az 6t téma ,védnokeként” ismert személyek ajanljak az
érdekl6ddk figyelmébe a kulturalis turizmus 6t pillérével kapcsolatos attrakcidkat, eseményeket. A
Zirt. bizik abban, hogy egyre t6bb magyar hiresség kotelezi el magat a Kulturalis Turizmus Fve
valamely pillérének népszertsitése mellett, Osztonozve az utazdkat a hazai sokszind kulturalis
turisztikai kinalat felfedezésére.
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A Tarsasag beharangozé kiadvanyaban is mar 5 népszert személyiség hivija fel az olvasok
figyelmét a Kulturalis Turizmus Evének eseményeire:

* Bor és gasztronémia témaban: Konyari Janos - borasz

»  Fesztivalok, kulturalis rendezvények témaban: Novak Péter - zenész, szinész

= Til6 hagyomanyok témaban: Szaloki Agi - énckes

* Friss: a XXI. szazad kultaraja, kortars mivészet témaban: Sztics Zoltan - koreografus,

el6adomivész
» Varoslatogatas témaban: T6rok Andras — utikonyvird

A Kulturalis Turizmus Evét megalapozo kutatasok

A témaévet megel6zben tobb, egymasra épiilé 1épcs6bdl allé kutatast végzett a Magyar Turizmus
Zrt. A kutatdsok legfontosabb eredményeit a Turizmus Bulletin 2008/3-as tematikus — kulturélis
turizmussal foglalkoz6 — szamanak hasabjain jelentette meg a marketingszervezet.

Az eredmények ismeretében a Magyar Turizmus Zrt. palyazatot hirdetett a Kulturalis Turizmus
Eve 2009 arculatinak és szlogenjének kidolgozasra. A terveket két fokuszesoportos beszélgetés,
valamint egy nagymintas megkérdezés keretében tesztelték, amellyel azon arculat, logé és szlogen
kerult kivalasztasra, amely a kampanyév céljainak megvaldsulasat leginkabb szolgalja.

A Magyar Turizmus Zrt. kézpontjanak, regionalis marketing igazgatésagainak és

kiilképviseleteinek — a Kulturalis Turizmus Evéhez kapcsolodé — tevékenységét
részletesen is tartalmazé 2009. évi marketingtervek letélthet6ek a www.itthon.hu honlap
szakmai oldalain beliil, a http://itthon.hu/szakmai-oldalak/stretegiai-

dokumentumok/marketingterv-akcioterv linkre kattintva.

Tovabbi informiciok: Magyar Turizmus Zrt.
Kommunikaciés Iroda
Tel.: 488-8748,
Fax.: 488-8691,
E-mail: pr@itthon.hu,

Internet: www.itthon.hu
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