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Ifjusagi turizmus Magyarorszagon - I. rész

Az Onkormanyzati Minisztérium és a Magyar Turizmus Zrt. kutatasi eredményei alapjan dsszedllitotta: Mester Tiinde'

A cikksorozat dttekinti az Onkormdnyzati Minisztérium Turisztikai Szakdllamtitkdrsdga €s a Magyar Turizmus Zrt.

k6zos, a magyarorszdgi ifjusdgi turizmust €s nemzetkozi kornyezetét vizsgdlo kutatdsdnak fébb eredményeit.
Az elso részben részletes bemutatdsra Kertl a kutatds sordn alkalmazott mddszertan, az ifjusdgi turizmus

ktilonbozdé definiciodi, valamint Magyarorszdg pozicioja a nemzetkozi ifjusdgi turizmusban, tovdbbd a termék

keresleti oldaldnak fébb jellemzoi.

A cikksorozat mdsodik részében a magyarorszdgi ifjusdgi turizmus Kindlati oldaldt €s a fejlesztési kérde-

seket ismertetjuk részletesebben.

Kulcsszavak: ifjusagi turizmus, kvalitativ kutatas, kvantitativ
kutatas, belféldi kereslet, kuilfoldi kereslet, elérejelzés.

Bevezetés

Az Onkormanyzati és Terlletfejlesztési Minisztérium
(ma Onkormanyzati Minisztérium) Turisztikai Szakal-
lamtitkarsaga és a Magyar Turizmus Zrt. 2006-2007-ben
kozbs kutatast végzett a magyarorszagi ifjusagi turiz-
mus helyzetére vonatkozdan. A vizsgalat el6készitése
és lebonyolitasa soran a Magyar Turizmus Zrt. kiemelt
figyelmet forditott az ifjusagi turizmusban érintett
szakemberek bevonasara: a Kornyezetvédelmi és Viz-
ugyi Minisztériummal (KvVM), az Oktatasi és Kulturalis
Minisztériummal (OKM), valamint a Szocialis és Munka-
ugyi Minisztériummal (SZMM) is felvette a kapcsolatot.
A vizsgalat Kiterjedt az emlitett minisztériumok hattér-
intézmeényeire, valamint a témaban érintett kovetkezd
hazai és nemzetkozi szakmai szervezetekre és azok
Kutatasi eredményeire:
e Association for Tourism and Leisure Education
(ATLAS),
e European Travel Commission (ETC),
e European Union Federation of Youth Hostel
Associations (EUFED),
e Federation of International Youth Travel Organisations
(FIYTO),
« International Student Travel Confederation (ISTC),
e KOrnyezet- és Természetvédelmi Oktatokézpontok
Orszagos Szovetsége (KOK0OSZ),

'A szerz6 okleveles kozgazdasz, a Magyar Turizmus Zrt. Kutatasi
Csoportjanak munkatarsa. A kutatasi eredmények 0sszegzésé-
benrésztvett Dr. Mile Csilla PhD, a Kodolanyijanos Féiskola Gazdal-
kodasi és Menedzsment Tanszékének docense és Hinek Matyas,
a Kodolanyi Janos Féiskola Turizmus Tanszékének adjunktusa.
Az egyes orszagok gyakorlataban az ifjusagi turizmus katego-
rigja kulonbozd korcsoportokat jelent, példaul Gorogorszagban
a 15-24 éves, mig Belgium és Lengyelorszag esetében a 19-29
éves korcsoport tartozik ide.
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» Magyar Ifjusagi Szallasok Szdvetsége (MISZSZ),

» Magyar Madartani Egyestilet (MME),

» Magyar Természetbarat Szovetség (MTSZ),

» MOBILITAS Orszagos Szakmai Ifjusagi Szolgalat,

» Oktatasi és Kulturalis Minisztérium Tamogataskezels
Igazgatdsaga (OMAI),

* Orszagos Kozoktatasi Intézet (OKI),

* SULINOVA Kozoktatas-fejlesztési és Pedagdgus-to-
vabbképzési Kht.,

» United Nations World Tourism Organization (UNWTO),

* World Youth Student & Educational Travel Confe-
deration (WYSE).

A kutatas vizsgalta a magyarorszagi beutazo és belfoldi
ifjusagi turizmust, valamint a magyar fiatalok kiutazasait
is. A vizsgalat kitért a keresleti és a kinalati oldal bemu-
tatasara, a kornyezeti tényezdkre, valamint a verseny-
tarselemzésre és a lehetséges fejlesztési iranyokra is.

A vizsgalat soran figyelembe vettuik a korcsoport
csaladon, illetve iskolarendszeren bellili, tovabba onalld
utazasaira vonatkozd szekunder adatokat is. A kuta-
tas emellett kulon vizsgalta a tanul6 és dolgozo fiatal
feln6ttek utazasai szokasait, mivel e két csoport kozott
jelentds kilonbségek tapasztalhatok a rendelkezésre allo
szabadidg, illetve diszkrecionalis jovedelem, valamint az
attitlidok teruletén.

1. A kutatas moédszertana
1.1. AZ IFJUSAGI TURIZMUS DEFINICIOJA

Az ifjusagi turizmus mint 6nallo turisztikai termék, illetve
piaci szegmens korulhatarolasa modszertani kérdéseket
is felvet. Ez a szegmens értelmezhetd korcsoportként,?
piaci résként (példaul hatizsakos turistak, nyelvtanu-
lasi céllal utazok és csereprogramok résztvevdi), vagy
egyszerlen a diakok tanulasi célu utazasaiként is kezel-
hetd. Mivel a fenti jellemz6k mindegyike megragadja
az ifjusagi turizmus valamely sajatossagat, ezért a World
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Youth Student & Educational Travel Confederation (WYSE)
az ifjusagi turizmusnak egy jobban alkalmazhaté defi-
niciojat javasolja. Eszerint:

LAz ifjusdgi turizmus magdban foglalja a 16-29 éves
korosztdly egy évnél rovidebb ideig tarto, ondlld uta-
zdsait, amit részben vagy teljes egészben mds Kultu-
rdk megismerésének vdgya, €lettapasztalat szerzese,
€s/vagy az utazo szokdsos kornyezetén kivdl elérhetd for-
madlis vagy informdlis tanuldsi lehetdségekbdl szarmazo
haszonszerzés motivdl.”

Amellett, hogy az ifjusagi turizmusban érintett szer-
vezetek és szolgaltatdk kuilonbozé definicioi mas-mas
korcsoportot vesznek figyelembe, az egyes, eltérd célu
adatgydujtések igen valtozatos korcsoportfelosztast
alkalmaznak, amelyeket a masodlagos adatgyjtés soran
nem lehet megkerulni.

A Kutatas soran az ajanlasban szereplé korcsoportot
rugalmasan kezelttik, a tanulmanyban tobbféle felosztas
is megjelenik. Ennek oka egyrészt az, hogy az ifjusagi
turizmus jovéje szempontjabdl figyelmet érdemelnek az
iskolaskorban, intézményi keretek kozott tett utazasok,
valamint a csaladi utazasok is. Masrészt a masodlagos
adatgy(jtés soran igazodnunk kellett a rendelkezésre alld
forrasok altal alkalmazott korcsoportfelosztashoz is.

Az elsddleges kutatasokba a 18-30 év kozotti
korosztalyt vontuk be, ez a szegmens részben megfelel
a WYSE altal javasolt 16-29 éves korcsoportnak, és nagyko-
rusaguk révén az érintettek utazasaikrél szabadon dont-
hetnek. Mivel a nemzetkdzi €s a korabbi hazai felmérések
szerint a 16 éven fellliek mar csaladjuk nélkdil is utaznak,
illetve iskolajuk szervezésén kivlil is Utra kelnek, a Felvé-
teli Informacios Szolgalattal k6z0s online felmérés soran
a kozépiskolas korosztaly felsébb éveseit @ kozvetlendl
felvételi el6tt allokat) is bevontuk a vizsgalatba. A kutatas
soran gyermekkoruak (vagyis 14 év alattiak) megkérde-
zésére nem kerllt sor, mivel ezt a kutatas koltségvetése,
jellege és célkit(izése nem tette lehetdvé.

1.2. A KUTATAS SORAN ALKALMAZOTT MODSZERTAN

A Kkutatas komplex modon, un. kvalitativ és kvantitativ
eszkozokkel vizsgalta a magyarorszagi beutazo és
belfoldi ifjusagi turizmust, valamint a magyar fiatalok
Kiutazasait is. A kutatas médszertana a vizsgalat céljai,
arendelkezésre alld koltségvetés, a megadott hatariddk,

3Greg Richards: Youth Travel Matters: Understanding the Global
Phenomenon of Youth Travel. World Youth Student & Educational
Travel Confederation (WYSE) - United Nations World Tourism
Organisation (UNWTO), 2007.

‘u. 0.

A WYSE kutatasa szintén az IPK és az UNWTO adataira épul, alapvetéen
azzal a kuilonbséggel, hogy a 15-29 éves korosztaly utazasait vizsgalja.

valamint a kdzbeszerzési kotelezettség és a rendelke-
zésre allo kutatasi keretszerz6dések figyelembevételével
kerult kialakitasra. A kutatas soran hasznalt modszere-
inket az alabbiakban részletezzuk:

» szekunder adatok elemzése, adatgyljtés a Kdzponti
Statisztikai Hivatal, mas statisztikai hivatalok, kulfoldi
minisztériumok és nemzeti turisztikai marketing-
szervezetek korében,

» fOkuszcsoportos kutatas (két belfoldi csoport Buda-
pesten, két belfoldi csoport Gy6rben, illetve Miskol-
con, két kilfoldi csoport Budapesten) az utazasi
szokasok vizsgalata és a kvantitativ megkérdezés
megalapozasa céljabol,

» személyes megkérdezésen alapulé kézvélemény-
kutatas a Magyarorszagon turisztikai céllal tartézko-
do, 18-30 éves kilfoldi turistak kérében (dolgozok és
tanulok kozott, 30 perces interju 500 fGs mintan),

» személyes megkérdezésen alapulé kozvélemény-
kutatas 18-30 éves magyar fiatalok korében (dolgozok
és tanulok kozott, 30 perces interju 1000 f6s mintan),

» husz szakmai mélyinterju (tiz a telefonos kozvéle-
mény-kutatas el6tt, tiz azt kbvetben),

» telefonos megkérdezésen alapuld szakmai kozvéle-
mény-kutatas (15 perces interju 500 f6s mintan),

» foOkuszcsoportos kutatas (két belféldi és egy kulfoldi
csoport) a Magyar Turizmus Zrt. altal hasznalt mar-
ketingeszkozok hatékonysaganak vizsgalatara,

» online megkérdezés felvételizo fiatalok utazasi szoka-
sairdl és ezzel kapcsolatos internethasznalatukrol.

2. Az ifjasagi turizmus jelenlegi helyzete

Az ifjusagi turizmus mint specifikus szegmens elismert-
sége a vilag orszagaiban viszonylag alacsony szinten all.
A Turisztikai Vilagszervezet (UNWTO) altal 121 orszagban
készitett 2005-0s felmérés szerint az orszagok mindossze
34%-a ismeri el az ifjusagi turizmust kulonallo kategoria-
ként, a tobbség ugy itéli meg, hogy a célcsoport megku-
lonboztetése az altalanos turisztikai piactél nem relevans.
A felmérésbdl az is kidertl, hogy az ifjusagi turizmus
magasabb prioritast élvez a fejl6d6 gazdasagokban
(kiemelten Azsia, Afrika), mint a fejlett, nyugati allamokban.

2.1. AZ IFJUSAGI TURIZMUS JELENTOSEGE A VILAGON
ES EUROPABAN

2.1.1. Az ifjusagi turizmus mint globalis jelenség

A World Youth Student & Educational Travel Confederation
(WYSE) ifjusagi turizmusrél mint globalis jelenségroél
készitett 0sszefoglaldja szerint a globdlis turizmus 20%-
a kothetd a fiatalokhoz.* A fiatal korosztaly évente 160
millid utazast tesz, ami 136 millidrd dolldros turisztikai
piacot jelent.’
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Az ,atlagos” fiatal turista 2600 dollart kolt el egy utazas
alkalmaval, ebb6l 1550 dollart a felkeresett desztinacioban.
A fiatalok jovedelmukhoéz viszonyitva tobbet koltenek,
mint barmely mas csoport a nemzetkdzi turisztikai piacon.
A tanulmany fontos megallapitasa, hogy az atlagos utazasi
kiadasok a fiatalok korében 2002 és 2007 kozott 39%-kal
novekedtek, a kiutazasok szama évente 3-5%-kal, mig
akoltés 8%-kal emelkedik, tehat ez a piaci szegmens min-
den mas turisztikai szegmensnél gyorsabban bévlil.6

2.1.2. Eurépai kiutazasok

Az IPK International’ felmérése alapjan 2005-ben a 15-24
éves europai lakossag egyéjszakas vagy hosszabb kiuta-
zasainak szama meghaladta az 55 milliét. A harom legna-
gyobb kuld6orszag sorrendben:
e Németorszag, 11,0 millio kiutazas (20%-0s részesedeés),
 Nagy-Britannia, 7,8 milli6 kiutazas (14%-0s részesedés),
e Franciaorszag 5,6 millié kiutazas (10%-0s részesedés).

A kuld6orszagok egyidejlleg fontos fogaddorszagok is.
A felkeresett desztinacioknak az utazasok szama alapjan
meghatarozott rangsoraban az elsé 6t helyen a kovetkez6
orszagok allnak:
* Spanyolorszag, 6455 ezer beutazas, 12%-0s részesedés,
* Franciaorszag, 5788 ezer beutazas, 11%-0s részesedés,
« Nagy-Britannia 4204 ezer beutazas, 8%-0s részesedés,
e Olaszorszag és Németorszag 4125 ezer, illetve 4075
ezer beutazas, 7-7%-0s piaci részesedés.?

A felmérés adatai alapjan Magyarorszag a célorszagok lis-
tajan a 15. helyezést érte el, a 15-24 évesek Kiutazasainak
2%-a (952 ezer utazas) iranyult ide. Ezzel az eredménnyel
az eurdpai orszagok mezdényében hajszallal magunk
mogeé utasitottuk Svajcot (922 ezer utazas), Ukrajnat
(916 ezer utazas) €s Portugaliat (839 ezer utazas).

A Turisztikai Vilagszervezet 0sszes kiutazasra vonat-
kozé adatai szerint 2005-ben Eurdopaban 452,3 millio
kiutazas tortént, ezzel kontinensunk a vilag legnagyobb
kildétérsége. Az IPK International altal szamszer(sitett,

8700 f6, a vilag kulonbozé részein €6 fiatal e-mailben torténd
megkérdezése alapjan. A minta jellemzoi kovették az ifjusagi turiz-
musban részt vevok vilagmegoszlasat. A jelzett 0sszeg nem kertilt
megbontasra az utazas jellege, motivacioja és hossza szerint.
7IPK International, The World Travel Monitor Company, Minchen.

8 Az eredmények 6sszevethet6ek az UNWTO 0sszes beutazasra
vonatkozo adataval. A Tourism Highlights 2007 Edition adatai
szerint Europa legnagyobb fogadoorszagai Franciaorszag (1.),
Spanyolorszag (2.), Olaszorszag (5.), Nagy-Britannia (6.), illetve
Németorszag (7.), €s ez a rangsor évrol évre kevéssé valtozik.
Az IPK 2005. évi adatai szerint a 15-24 évesek kiutazasai soran
Spanyolorszag megel6zi Franciaorszagot, illetve Nagy-Britannia
Olaszorszagot, ami arra utal, hogy a kiutaz6 turizmus sulya
a fiatalabb korosztalyban valamennyire eltolodik Spanyolorszag
€s Nagy-Britannia javara, 6sszehasonlitva az dsszes kiutazasok
célorszag szerinti megoszlasaval.
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15-24 éves euroOpaiak korében torténd kiutazasok
(55,1 millid) 12,2%-o0s részaranyt képviselnek az euroépai
kiutazasokbol. Az eurdpai fiatal turistak kKiutazasai
a vilagérkezéseken belll is jelentds részarannyal ren-
delkeznek. Az UNWTO altal regisztralt 803 millié fés
vilagérkezéshez viszonyitva az eurdpai 15-24 évesek
Kiutazasai 6,2%-ot tesznek ki, ez a volumen és részarany
0sszességeében is tobb, mint a 2005-ben Afrikaban (21,8
millio) és a Kozel-Keleten regisztralt (22,8 millio) kiutaza-
sok szama. Az adatok alapjan jelent6s aktivitasrél van szo:
a fiatal turistdk piaci részesedése a teljes eurdpai Kiutazo
turizmuson bellil 12,2%, a vildgturizmuson beltili részard-
nyuk pedig 6,2%.

Az europai 15-24 évesek kKiutazasainak dontd tobb-
sége (93%) szabadidds célu. Tovabb bontva, a révidebb
lidulések (egy-harom éjszaka) teszik Ki az 0sszes Kiuta-
zas 13%-at, mig a hosszabb lidlilések (négy vagy tobb
éjszaka) képviselik a kiutazasok 58%-at. A csak Uduilési,
vakacios célu utazasok az 0sszes Kiutazas 54%-at adjak,
mig az ldlilés rokonok és bardtok megldtogatdsdnak
motivdcidjdval kiegészlilve az 6sszes Kiutazas 17%-at.
A tovabbi szabadidds célu kiutazasok céljai kozott 6nma-
gaban a rokon- és ismerdsldtogatds motivdcidja 5%-ot ér
el, az egészségligyi okokbdl torténd (nem Udilési célu)
kiutazasok 1%-ot képviselnek, a vallasi célu kiutazasok
aranya szintén 1%. Valamivel magasabb aranyu a tanu-
Idsi, nyelvtanuldsi célu kiutazdsok ardnya (8%), és szintén
8%-0s az egyeb személyes celu utazdsok aranya az 0sszes
kiutazason (55,1 milli6) bellil.

Avizsgalt 15-24 éves korosztaly id6sebb szegmense,
a 18 évesek és id6sebbek mar gyakran a munkaerépiac
aktiv résztvev6i. Ezt mutatja, hogy a szabadidds célu
kiutazasok mellett lényegesen kisebb, de nem elhanya-
golhato a korosztalyban az lizleti célu kiutazasok aranya
(7%). Tovabb vizsgalva az lizleti célu kiutazasok kilonféle
céljait, a konferenciakon, kongresszusokon, vasarokon,
kiallitasokon, valamint incentive utazasokon torténd
részveétel képviseli a kiutazasok 3,4%-at, mig a hagyo-
manyos Uzleti utak (lgyféllatogatasok, Kirendeltségek
felkeresése, egyéb Uzleti talalkozok) az Gsszes utazas
3,6%-at teszik Ki.

Motivaciok szerint vizsgalva az adatokat az dsszes
szabadid6s célu Kiutazds kozott a legnagyobb részesedéssel
a tengerparti Udulések birnak (33,1%), a varoslatogatasok
aranya 18,2%, a korutazasoké pedig 14,8%. A tovabbi
motivaciok kozott a sielés (5,8%), a vidéki (5,0%) és hegyvi-
déki Udulések (2,5%) képviselnek jelentdsebb részesedést.

Ha a motivaciokra vonatkozoé adatokat 0sszevetjik
az UNWTO adataival, megallapithatjuk, hogy a 15-24 éves
europai fiatalok kiutazasainak joval nagyobb hanyada
szabadidds jellegl, mint a vilagatlag, mig - a korcsoport
munkaerdpiaci sajatossagai miatt — az Uzleti utazasok
aranya kevesebb, mint a fele a vilagszerte megvalosult
lizleti utazasok aranyanak.
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A 15-24 éves kiutazok 71%-a az utazas soran fizetett
a szallashelyért, 25%-a baratoknal, ismerdsoknél vagy
sajat nyaraléban ingyen szallt meg, 4% pedig masképp
oldotta meg a szallasat (példaul vadkempingezett vagy
autoban aludt). A ,nem fizet6k” 60%-a ismerdsoknél,
40%-a nyaral6ban szallt meg. A fizetds szallashelyek
kozott a szallodak vezetnek: a kiutazok 41%-a szallt meg
szallodaban. A megkérdezettek el6nyben részesitették
lodaban éjszakazo utazo ilyen szallashelyet valasztott -,
harmaduk magasabb min6ségl négy-otcsillagos szal-
lodat, 6toduk pedig olcso szallodat jeldlt meg. A Kiutazok
29%-a egyéb szallashelyen szallt meg az utazas soran:
uddléhazban (11%), fizetévendéglatdhelyen (4%), sator-
ban vagy lakokocsiban (5%). Youth hostelt az 0sszes
kiutazd 6%-a vett igénybe.

A megkérdezettek korében a kiutazasok jellemzd
tartozkodasi ideje négy éjszakanal hosszabb volt (78%),
mig rovidebb, egy-harom éjszakas tartézkodas csak
a Kiutazasok 22%-ara volt jellemzd. A négy-hét napos
tartézkodas volt a leggyakoribb (38%). A felmérésben az
egy Kiutazasra jut6 atlagos tartozkodasi idé 10,2 napot
tett ki, ami egyértelmulen az Udulési célu kiutazasok
tulsulyanak és a tanulasi célu utazasok relative magas
aranyanak (az 6sszes Kiutazas 8%-a) koszonhetd.

Az IPK International adatai szerint a 15-24 évesek
korében az egy kiutazasra juté atlagos koéltés 719 eurot
tett ki, ezzel egy éjszakara atlagosan 71 eur6 jutott. Ha
ezeket az adatokat 6sszevetjik az UNWTO adataival, az
egy kiutazasra juté atlagos koltés magasabb, mint az egy
érkezésre juté koltés (630 eurd/érkezés) Eurdpaban, s6t
magasabb, mint az egy érkezésre juto koltés a vilagon
(680 eurd/érkezés). Ha ezek az adatok teljes korlien nem
vethetdk is 0ssze egymassal,’ az europai ifjusagi turiz-
mus piaca nem tdnik ,szegény” szegmensnek.

A 15-24 évesek kiutazasaihoz kothet6 bevételeket
a tanulmany készit6i 0sszességében 40 milliard eurdra
teszik. Ez az adat szintén 6sszevethet6 az UNWTO Euro-
para szamszerdUsitett, 2005. évi 280,4 milliard euros turisz-
tikai koltésével.'® Eszerint az ifjusdgi korosztdly (15-24
évesek) Kiutazo turizmusa a Kiaddsok tekintetében a teljes
eurdpai Kiutazo turisztikai piac 14%-dt képviseli.

2.2. A MAGYARORSZAGI IFJUSAGI TURIZMUS
KERESLETI OLDALA

2.2.1. A magyarorszagi ifjusagi turizmus
a statisztikak tiikrében

A kovetkez6kben a Magyar Turizmus Zrt.-nek a Kozponti
Statisztikai Hivatal (KSH) keresletfelvételének adatai
alapjan készitett becsléseit mutatjuk be az ifjusagi
turizmust érintd beutazasok, valamint a belfoldi turiz-
mus vonatkozasaban.

2.2.1.1. Beutazo turizmus

A KSH keresletfelvétele alapjan a 0-34 éves korosztalyhoz
tartozik a Magyarorszagra utazok (kirandulok és turistak)
41%-a (2005-0s adat). ' Ezen bellil a legmagasabb aranyt
(59%) a 25-34 évesek képviselték, 6ket a 15-24 évesek
(24%), majd a 0-14 évesek (17%) kovették. Mindharom
korosztaly esetében a nék magasabb Iétszamot képvi-
seltek, mint a férfiak.

A fiatalok szamottev6 aranyban a szomszédos
orszagokbdl érkeztek, legtébben Szlovakiabdl (22%),
Romaniabdl (16,1%), Ausztriabol (13,1%), valamint Ukrajna-
bol (11,5%), és szinte valamennyien eurépai orszagokbal,
az USA részesedése a mintaban mindossze 1% volt.

A Magyarorszagra latogatd, 34 év alatti kulfoldi
turistak motivacioit vizsgalva megallapithato, hogy
hazank jelentds aranyban a tranzitutazasok egyik
allomasat képviseli (38,0%)."> A tovabbi motivaciok kozott
legnagyobb aranyban a vasarlas (18,0%) szerepel, ezt
koveti a rokonlatogatas (12,7%), a munkavegzeés (6,8%),
az udulés (6,3%) és a varosnézeés (4,9%).

Kuld6orszagok szerint vizsgalva a kulfoldi turistak
utazasi motivacioit, 6sszefliggést lathatunk a moti-
vaciok és az adott orszag kozelsége és fejlettsége kozott.
A szomszédos orszagokbol érkezé latogatdink eseté-
ben az atlagosnal magasabb aranyban szerepel példaul
a vasarlas mint motivacio (az osztrak turistakat 29%-ban,
aroman turistakat 18%-ban, az ukran turistakat 31%-ban
vezérelte ez a motivacio), €s a kozeli orszagok esetében
joval nagyobb aranyban van jelen a rokonok meglatoga-
tasa. Torténelmi okokra visszavezethetGen ez a motivacio
az Amerikai Egyesilt Allamokbol (USA) érkez6 latogatoink
esetében is jelentds (18%). Utobbiaknal a varosnézés, az
Uddlés, valamint az uzleti utak szintén fontos szerepet
toltenek be.

2.2.1.2. Belféldi utazdsok

A belf6ldi utazasok esetében a KSH a tébbnapos uta-
zasokra vonatkozoan gyljt részletes adatokat, igy
becslést azokra vonatkozoan készithetett a Magyar
Turizmus Zrt.

Az ifjusagi turizmusban részt vevd 0sszes Kor-
osztaly motivacioit tekintve a legfontosabb ok, amiért
a magyar fiatalok Utra kelnek, a rokonok, baratok, isme-
résok meglatogatasa (57%). Jelent0s szerepet toltenek be
ezen Kivul a szérakozas, pihenés és sportolas céljabol

°Az UNWTO koltési adatai a fizetési mérleg turisztikai kiadasi
oldalat tartalmazzak.

"9Tourism Highlights 2005 Edition. UNWTO, 2006.

A beutazo fiatalok létszama 14 931 531 f6 volt, az dsszes beu-
tazd szama pedig 33 933 921 f6.

2A felmérésben 16 kulonb6z6 motivacio kozll valaszthattak
a megkérdezettek.
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megszervezett utazasok (19%). A fiatalok jellemzden
szerény érdeklddést mutatnak az egészségmegorzes,
a wellness-turizmus, a kulturalis rendezvények, a
sportesemények, a vasarok vagy akar a konferenciak,
kongresszusok irant, és igen alacsony (1%) a varosnézes
céljabol megval6suld utak aranya is.

A 0-34 éves magyar lakossag tébbnapos belfoldi
utazasaibol 2005-ben a kiilonbo6z8 korosztalyok eltérd
aranyban részesedtek. A legnagyobb ,tortaszelet” a 14 év
alatti gyerekeké (29,2%) volt, a legkevesebben pedig
a 15-18 éves korosztalyt képviselték. A 19-24, 25-30,
valamint a 31-34 évesek nagysagrendileg hasonld (20%
koruli) szerepet toltottek be a belfoldi utazasokban.

A fiatalok uti céljainak vizsgalata soran a turisz-
tikai régidokat népszerliségik szempontjabdl négy
csoportba sorolhatjuk. Az elsd helyen latogatottsaga
alapjan a Budapest-Ko6zép-Dunavidék régio all, amelyet
a fiatalok egyotdode valaszt uti céljaként. Ezt kove-
ti hasonl6 részesedéssel (14-15%) a Balaton régio,
az Eszak-Magyarorszag régio, valamint az Eszak-
Alfold régio. 8-9%-ban valasztjak a fiatal turistak
a Nyugat-Dunantul, a K6zép-Dunantul és a Dél-Alfold
régiot, a legkisebb hazai régio, a Tisza-té pedig 3%-ot
képvisel.

Belfdldi utazasaik soran a magyar fiatalok leg-
gyakrabban ismergseik altal biztositott szallashelyet
vesznek igénybe (65%), egy masik szamottevl szeg-
mens sajat vagy csaladja nyaraléjat, illetve egyéb sajat
tulajdonu ingatlanjat hasznalja (11%). A fiatalok 7%-a
hotelekben szall meg, és 6%-a valasztja az ifjusagi
szallasokat. Ezek az aranyok az egyes turisztikai régiok
vonatkozasaban azonban jelentsen eltérhetnek, pél-
daul az ismer6sok altal biztositott szallas az atlagnal
joval alacsonyabb (37%) a Balaton régioban, mig ugyanitt
a szallodai elhelyezés az orszagos atlag kétszerese (14%),
és szintén nagyobb aranyban jelenik meg a panziok,
maganszallasok, munkahelyi Gdulék, valamint a kem-
pingek igénybevétele.

Utazasaik soran a fiatalok dontd tébbsége harom-
féle kozlekedési eszkozt vett igénybe: 64%-ban személy-
gépkocsit vagy motort, 18%-ban a vasuti (vagy HEV-)
kozlekedést, és 18%-ban a menetrend szerinti autobu-
szokat. Marginalis (1% alatti) aranyban volt jelen a gya-
logos vagy kerékparos kozlekedés €s a hajoval torténd
utazas. Budapesti utazasaikhoz a fiatalok az atlagosnal
nagyobb aranyban veszik igénybe a vasut szolgaltatasait
(24%), mig a Balatont jellemz&en kézuton, autéval vagy
motorral (81%) kozelitik meg.

BForras: Magyarorszagra latogaté kulfoldi fiatalok utazasi
szokasai. Készitette a Magyar Turizmus Zrt. megbizasabol
a Szocio-Graf Piac- és Kozvélemény-kutato Intézet, 2007.

“A minta Osszetétele nem teljes mértékben egyezik meg a KSH
adatai alapjan becslilt forgalom oOsszetételével, ami a megkérde-
z€és idejével és a kérddivek nyelvi 6sszetételével magyarazhato.
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Belfdldi utazasaik soran a magyar fiatalok aranyai-
ban legtobbet az étkezésre kéltenek, amit egyrészt
éttermi fogyasztassal (14%), masrészt élelmiszerlzletek-
ben torténd vasarlassal (18%) oldanak meg. Ezenkivlil
szamottevl aranyban részesedik az 0sszes koltségbdl
a befizetett étkezéssel egybekotott szallaskoltség is
(17%). A fiatalok jellemzéen keveset koltenek kulturalis
szolgaltatasokra, egészségmegGrzésre, helyi kozleke-
désre és sportolasra.

2.3. A MAGYARORSZAGON TARTOZKODO FIATALOK
UTAZASI SZOKASAI

Mivel a rendelkezésre allo statisztikai adatok nem
adnak teljes képet a magyarorszagi ifjusagi turiszti-
kai keresletre vonatkozéan, a Magyar Turizmus Zrt.
a célcsoport korében elsédleges kutatast bonyolitott
le, hogy annak szociodemografiai 0sszetételét, utazasi
motivacioit és utazasi szokasait megismerjuk. A tovabbi-
akban e felmérés alapjan bemutatjuk a Magyarorszagra
latogato kulfoldi fiatalok utazasi szokasait.

2.3.1. A Magyarorszagra latogato kiilféldi fiatalok
utazasi szokasai®

A hazankba latogat¢ fiatal (18-30 éves) kulfoldi turistak
tovabbi demografiai jellemzdi'* a Magyar Turizmus Zrt.
2007-es felmérése alapjan kertilnek bemutatasra. A vizs-
galt mintaban 284 férfi (55%) €s 229 n6 (45%) szerepelt.
Eletkorukat tekintve 44% a 18-24 éves kategoriaba,
56% a 25-30 éves kategoriaba tartozik. A megkérde-
zettek 65%-a egyedul, 34%-a parkapcsolatban €l, 1%-uk
elvalt. A legmagasabb iskolai végzettség az esetek
toébb mint felénél (53%) kozépiskola, ami elsésorban
a fels6oktatasban részt vev6 hallgatok jelentés sza-
mat igazolja. 35% rendelkezik féiskolai vagy egyetemi
diplomaval, és mindossze 9% legmagasabb iskolai vég-
zettsége alapfoku.

A turistak 82%-a Europabol érkezett, és mindossze
18%-uk latogatott a tobbi féldrészrél hozzank. Az Euro-
pabol érkezo fiatalok egyharmada valamely Magyaror-
szaggal szomszédos orszagbdl indult utnak.

Avizsgalat soran rakérdeztunk a fiatalok jovedelmi
viszonyaira is, amibdl kiderul, hogy - sajat besorolasuk
szerint - a latogatok legnagyobb része (69%) atlagos
életkortilmények kozott él, 23% valamivel az atlag
felett, 5% valamivel az atlag alatt. Jelentdsen atlag feletti
jovedelemmel a megkérdezettek 3%-a rendelkezett, az
atlagnal jelentésen kisebb jovedelemmel rendelkezd
fiatal pedig egyaltalan nem szerepelt a mintaban.

A kulfoldi fiatalok kozul legtébben ismerdsok
ajanlasara, sajat korabbi tapasztalataikra épitve vagy
a kirandulas/utazas varhatoan kedvez6 arfekvése miatt
valasztottak Magyarorszagot.
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1. tdbldzat

A Magyarorszagon tart6zkodo fiatal kilféldi turistak altal végzett tevékenységek toplistaja
(emlitések szama és aranya), 2007

Tevékenység Fo %

Vdrosldtogatds 325 63,4
Vdsarlds 291 56,7
Kulturdlis ldtnivalok megtekintése 228 44,4
Szorakozas, ,bulizds” 202 394
Kikapcsolodds, passziv pihenés 151 294
Helyi gasztronomia megismerése (telspecialitdsok megkdstoldsa) 112 21,8
Rokonok, ismerdsok felkeresése 96 18,7
Kulturdlis rendezvényeken valo részvétel (konnytizenei koncertek, kénnylizenei

fesztivdlok, komolyzenei hangversenyek) A 150
Gyogykezelés, gyogyflirddzes 65 12,7

Forras: Magyar Turizmus Zrt./Szocio-Graf, 2007

A Magyar Turizmus Zrt. 2007-es felmérése soran inter-
jualanyként a mintaba kertilt fiatalok nagyobbik hanyada
(58%) a megkérdezés alkalmaval jart el6szor Magyaror-
szagon (az ide iranyul6 6sszes latogatas atlaga egy fére
vetitve 3,8 latogatas volt). Az éppen aktualis (2007. marci-
usi) magyarorszagi latogatashoz kapcsolddo motivaciok
kozul a legtobben a varosnézést, szérakozast (,bulizast”)
€s a vasarlast jelolték meg.

Az interjualanyok kozul a nagy tobbség tébbnapos
(atlagosan ot éjszakas), tobbnyire (a valaszadok két-
harmada) onalléan megszervezett utazasra érkezett.
Magyarorszagi utjara egyedul valamivel tobb mint min-
den tizedik fiatal turista érkezett. A tarsasagban utazok
kozul a legtébben barati tarsasaggal, ismer6sokkel
egyltt érkeztek Magyarorszagra.

A felmérés idépontjaban a tartdzkodas idejére
tervezett tevékenységek esetében a varosnézeés €és az
ahhoz kapcsol6do kulturalis, szorakozasi lehetdségek
kihasznalasa, illetve a vasarlas szerepeltek a legnagyobb
aranyban (1. tdbldzat).

A kulfoldi fiatalok utazasainak idébeni eloszlasa
a nyari honapok népszerliségét tamasztja ala. Ez termé-
szetesen egyrészt az iddjaras sajatossagaibol adodik,
ugyanakkor arra is visszavezethet, hogy a fiatalok
els6sorban a nyari sztinidében tudnak utazni. 1043 uta-
zas szezonalitasat vizsgalva egyértelmien kitlnik, hogy
a legnépszerlibb honapok a junius (11,6%), a julius (15,7%),
valamint az augusztus (13,9%). Az utazasok idétartama
szintén koveti az évszakokbol adodo szezonalitast. A kulfoldi
fiatalok koztil legtobben juliusban és augusztusban utaztak,
és akkor toltotték atlagosan a leghosszabb id6t kiilfoldi
utazasokkal, a legmagasabb atlag juliusra esik, 8,5 napos
idétartammal. Az utazas id6tartama legtobbszor kett6-hat
nap, a megkérdezettek mindossze 6,4%-a érkezett egy
napra, vagyis 24 oranal rovidebb id6tartamra.

Aktualis magyarorszagi utjahoz a kiilfoldi fiatalok
tobb mint fele gy(jtott turisztikai informaciot; donté
tobbséguik (97%) az utazast megelézden is. Az egynapos

kirandulasok esetében ez az arany eltolédik, itt a fiatalok
nagyobbik része (61,9%) nem gydjtott informaciot. Akik
az elutazasuk eldtt (is) gyUjtottek informaciot, forrasként
leggyakrabban az internetes honlapokat, utikonyveket,
ismeretségi korukbdl szarmazo informaciokat €s pros-
pektusokat hasznaltak. Az itt-tartdzkodas alatt forrasként
leggyakrabban utikonyveket, térképeket, prospektuso-
kat hasznaltak, amit az egynapos kirandulok esetében
a plakatok, szorolapok is kiegészitettek.

A felmérésben részt vevd turistak jelentds része,
37,2%-a szallodaban szallt meg, ezt kdvet6en az ifjusagi
szallo volt a legnépszertibb (19,3%). 12,9% valasztott fizetd
maganszallashelyet, 11,1%-uk pedig panzioban szallt
meg. Relative kisebb igény merllt fel a kollégiumok,
turistaszallok, kempingek irant, sajat nyaralo, vallalati
Udulé gyakorlatilag nem szerepelt az emlitések kozott,
ami ebben a korosztalyban érthetd.

A kutatas soran vizsgaltuk az orszagba érkezé
fiatal kuilfoldiek étkezési szokasait is. Az interjualanyok
tobb étkezési format is megjeldlhettek a valaszadas
soran, amelynek alapjan kidertilt, hogy az itt-tart6z-
kodas soran a legtébben (59,8%) vendéglatohelyeken
(is) étkeztek. Harmaduknak a szallasukon megrendelt
szolgaltatas részét képezte az étkezés (33,5%), a masik
egyharmad részben a szallashelyen, részben masutt
étkezett (31,0%). ,Hazait", azaz otthonrdl hozott élelmi-
szert 13,1% fogyasztott.

Az interjualanyok kézlekedési szokasait vizsgalva
azt tapasztalhatjuk, hogy az ideutazas €és a visszaut
az esetek legnagyobb részében repul6géppel (34,4%),
valamint sajat tulajdonu gépkocsival (32,6%) tortént.
A vasuti kdzlekedés szintén szamottevo: a fiatal turistak
18,3%-a vette igénybe ezt a kozlekedési format.

Az utazasokkal kapcsolatos 6sszes kiadas igen széles,
15-t61 8000 euroig terjedd skalan mozgott, ez atlagosan 565
eurot jelentett fejenként, a leggyakoribb koltés 300 eurd
volt. A meglehetdsen magas értékeket indokolhatja, hogy
igen nagy volt azoknak az aranya, akik jellemzdéen sokat
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koltenek: a repuldvel érkez6ké (34,3%), a szallodaban meg-
szalloké (37,2%), a vendéglatohelyen étkez6ké (59,8%).

Magyarorszag kapcsan a legtobb kdilfoldi fiatal
a vendégszeretetre €s a szines, izgalmas hangulatra
asszocial. A megkérdezettek korében jol definialhatd
kulénbség, hogy a 25-30 évesek atlagosan szinesebbnek,
divatosabbnak, igényesebbnek, tisztabbnak, modernebb-
nek, gyorsabbnak és fiatalosabbnak tartjak Magyarorszagot,
mint az idelatogatd 18-24 évesek. Az eurdpai orsza-
gokban él6 fiatalok a nem Eurdpaban lakokhoz képest
igényesebbnek, modernebbnek és gyorsabbnak tartjak
az orszagot, mig utdébbiak szerint vendégszeretébbek
vagyunk, és 6k az arakkal is elégedettebbek.

A hazankba latogato kuilfoldi turistak szerint Magyar-
orszag elénye a tObbi orszaggal szemben elsGsorban
a szallashelyek mindségében mutatkozik meg (25,1%).
Tobben emlitették az oda- és visszautazas kedvez6
lehetdségeit, valamint az orszag konny U elérhetdségét.
Hatranyként a megkérdezettek szamos ismérvet meg-
emlitettek, azonban az emlitések gyakorisaga egyik
esetben sem érte el a 10%-ot. Els6 helyen szerepelt
a tenger hianya (9,2%), tovabba Kritika érte az utazasi
irodak szolgaltatasait, a kornyezetvédelmi szempontok
hianyossagat, a vendéglatok nyelvtudasat.

Az itt-tartdzkodo turistak az orszag szépségét hoz-
nak fel f6 érvként, ha barataikat szeretnék meggy6zni
arrol, hogy érdemes Magyarorszagra latogatni. A térség-
ben talalhatd orszagok koztil a turizmus szempontjabdl
Magyarorszag vetélytarsainak a legtébben Ausztriat,
Csehorszagot és Horvatorszagot tartjak.

Az interju soran megkérdezett kiilfoldi fiatalok
donté tobbsége biztosnak vagy valoszinlinek tartja,
hogy a jov6ben turisztikai céllal ismét felkeresi Magyar-
orszagot.

A kiilfoldi utazasok kapcsan meglehetésen maga-
sak az elvarasok; a fontossagot tekintve az elsé helye-
ken a vendégszeretet és a ,mindségi” vendéglatast
talaljuk. Fontos tovabba a megfelel6 étkezés, higiénia,
a szabadid6s programkinalat, a szép épliletek és az
utazasnak keretet ado oda- és visszaut. Az aktualis
magyarorszagi tartozkodassal val6 elégedettség vizs-
galata soran az ,6sszbenyomas” kapta az egyik legjobb
értékelést. Altalaban elmondhatd, hogy a fontosnak
itélt tényezokkel elégedettek voltak az idelatogatok.
A kiulfoldi fiatalok magyarorszagi utja a valaszadok
haromnegyede szerint varakozasaiknak megfelel6en
alakult. A fennmarad6 egynegyednyi megkérdezett
k6zott haromszor annyian voltak, akik kellemesen
csalodtak ittlétiik soran, mindossze 4,3% mondta azt,
hogy jobbat vart. Elégedetlenséget mérvado aranyban

A magyar lakossag utazasi szokasai. A Magyar Turizmus Zrt.
megbizasabol készitette a M.A.S.T. Piac- €s KGzvélemény-kutato
Tarsasag, 2006. Az adat az un. futazasokra vonatkozik.

16KSH adat, 0-14 éves korosztaly tobbnapos belfoldi utazasai.
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az altaluk fontosnak itélt tisztasag és higiénia (6,4%), a tbmeg-
kozlekedés (5,3%) €s az idgjaras (5,2%) valtott Ki.

2.3.2. A magyar fiatalok belf6ldi utazasai

A magyarorszagi ifjusagi turizmusban részt vevok
vizsgalatat a magyar fiatalokkal folytatjuk. Attekintjiik
a belfoldi ifjusagi turizmus harom f6 megjelenését:
a csaladi utazasokat (hiszen a legfiatalabbak el6szor csa-
ladjukkal kelnek utra), az iskolarendszer altal szervezett
utazasokat (osztalykirandulasok, erdei iskolak, iskolai
taborok), illetve a jellemzden 16 éven felliliek 6nalld, nem
a szul6k vagy az iskola altal szervezett utazasait.

2.3.2.1. Csalddi utazdsok

A csaladjukkal utazo gyermekek uti céljanak eldontésé-
ben jelentds befolyassal bir maga a csalad. Ez nem feltét-
lendil jelenti azt, hogy a gyerekeknek nincs beleszolasuk
a nyaralas, az utazas szervezésébe: a Magyar Turizmus
Zrt. felmérése szerint a haztartasok kozel felében (47%)
a csaladtagok kozésen dontik el, hogy mi legyen az
uti cél.”” A gyermekkel utazé haztartasok utazasainak
motivacioit tekintve jelentds aranyban (57%)' jelenik
meg a baratok, ismer6sok meglatogatasa, 21%-ban
a szorakozas, pihenés, sportolas céljabol megszervezett
utazas és 9%-ban a vizparti uduilés.

A fokuszcsoportos megkérdezések ramutattak
arra, hogy a gyermekkori utazasok kihatnak a kés6bbi
utazasi szokasokra és magatartasra. A gyermekkori
élmények tartosak, a megkedvelt desztinaciot a felnéttek
is ujra felkeresik. Hasonléan fogalmaztak a mélyinter-
juk soran megkérdezett szakértdk is, akik a turisztikai
attitlidok esetében az ,alulrdl épitkezést” hangsulyoztak.
A gyermekKkori és az iskolai utazasok egyik lényeges
funkcigja a tanulas, a tébbet utazd gyermekek nyitot-
tabbak, érettebb és teljesebb feln6tté valnak.

2.3.2.2. Iskolai utazdsok

A szakmai mélyinterjuk soran megkérdezett szakértok
megfogalmazasa szerint az intézményi keretek kozott
megszervezésre keruld kirandulasok €s utazasok Kie-
melked6 szerepet toltenek be a fiatalok szemiléletfor-
malasaban. Ezek az utak jo lehetéséget jelentenek
arra, hogy az utazas a késébbiekben integralddjon
afiatalok életformajaba. A turisztikai nevelés mindezen tul
anemzeti adottsagok, nevezetességek megismertetésével
hozzajarul az egészséges nemzeti 6ntudat Kialakulasahoz
is. Az a gyermek, aki nem vesz részt iskolai taborokban,
kirandulasokon, az utazokkal szemben kimutathatéan
elutasitobb, kevésbé alkalmazkodo lesz felndttkoraban.
A Kirandulasok, utazasok pozitiv iranyban befolyasoljak
az osztalykozosséget, az osztaly dsszetartobb lesz, sok-
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szor Uj baratsagok kottetnek, a gyerekek az erdei iskolai
programok soran megtanulnak egyltt ,dolgozni”.

A kovetkez6kben a Magyar Turizmus Zrt. megbi-
zasabol a Felvételi Informacios Szolgalat (FISZ) online
adatfelvétele alapjan' vizsgalt, intézményi keretek
kozott megszervezett utazasok kerllnek bemutatasra.
Az iskolai utak kozott az osztalykirandulasokkal, erdei
iskolakkal és nyari taborokkal foglalkozunk. Az adatok az
adatfelvételt megel6z6, azaz a 2005/2006-0s tanév 1. és II.
félévére, tehat a 2005 szeptembere €s 2006 augusztusa
kozotti idészakra vonatkoznak.

Egynapos belféldi osztalykirandulason a megkér-
dezett mintabol (777 f6, az 0sszes valaszolo 27,6%-a)
legtobben (65%) egy-két alkalommal vettek részt'®
a vizsgalt id6szakban. Az uti cél az esetek tébb mint
felében egy-egy varos volt, zémmel Budapest (20,6%),
illetve egyéb varosok (29,8%). A kirandulasok masik
felében hegyvidéki, természetvédelmi teruleteket, fal-
vakat és vizparti terlileteket kerestek fel az osztalyok.
A résztvevok 84%-a gimnaziumba vagy szakkozépiskolaba
jart, 5%-uk technikumot végzett, tovabbi 10% a felséfoku
szakképzésben tanult. A mintaban minimalis aranyban
vettek részt altalanos iskolaban, valamint fels6oktatasi
intézményben tanul6 diakok.

A tébbnapos osztalykirandulasok Magyarorszagon
leggyakrabban két-harom napos utazasokat jelentenek.”
Az egynapos kirandulasokhoz képest Budapest szerepe
jelent6sen Kisebb, az utazas tébbnyire mas varosokba,
illetve természeti tertletekre (hegyvidék, nemzeti par-
kok, vizparti terlletek) iranyul. A felmérés jellegébdl ado-
ddan a résztvevok nagy része (86%) itt is gimnaziumba,
illetve szakkozépiskolaba jar, 9, illetve 4%-ban jelenik meg
a fels6foku szakképzés és a technikum.

A nyari taborok tobb mint egyharmada vizparti
tertletekre iranyul, a Balaton 21%-0s, az egyéb vizparti
terlletek 13%-os részesedéssel birnak. A fiatalok érthet6
modon nem Budapesten taboroznak (2%), és az egyéb
varosok latogatottsaga is alacsonyabb, mint a teljes évre
eloszlo osztalykirandulasok esetében (23%). Népszerlibbek
ugyanakkor a falvak (15%) és a hegyvidékek (10%).
A résztvevok korét vizsgalva hasonld dsszetételt latha-
tunk, mint az osztalykirandulasok esetén: nagy részuk
gimnazista (67%), egyotoduk szakkozépiskolas (20%),

17Az adatfelvételre 2007 februarjaban kertilt sor, 2820 értékelhetd
kérdéivet toltottek ki a Felvételi Informacids Szolgalat honlap-
jan. A kérddivet jellemz6en a tovabbtanulasi lehetéségek irant
érdekl6dok toltotték ki, ennek kdvetkeztében a korcsoport sze-
rinti megoszlas a kovetkezoképp alakult: 15 év alatti 1%, 15-18
éves 22%, 19-25 éves 70%, 26-31 éves 7%. A mintaban 78,9%
volt a n6k aranya, a Kitolték 27,1%-a budapesti, 50,6%-a vidéki
varosban, 22,3%-uk pedig k6zségben él16. A kitdltok 5,7%-a atla-
gon fellili jovedelmi helyzetlnek, 78,6% atlagosnak, 15,6% pedig
atlagon aluli jovedelmi helyzetiinek itélte magat. A valaszadok
11%-a dolgozott, 89%-a pedig tanult a felmérés idején.

8Atlag: 2,58, median: 2.

“Atlag: 3,25, median: 3.

7% vesz részt fels6foku szakképzésben, 5% jar technikum-
ba, és mindossze 1% valamilyen tanfolyami képzésre.

Az iskolai utak mogott eltéré motivaciok huzodnak,
kulonosen érzékelhetdk a kulonbségek, ha az inditéko-
kat a részt vevo diakok, illetve a szul6k vagy a pedago-
gusok oldalarol vizsgaljuk, de a képet tovabb arnyaljak
az ifjusagi turisztikai szakértdk korében lefolytatott
mélyinterjuk eredményei is.

A diakok szamara az iskolai utak els6sorban k6z0s
élményszerzést, kozosségi egylttlétet, Uj élményeket
jelentenek. Akiknél anyagi okok vagy a szUlok leterhelt-
sége miatt nincs mod a csalad k6zds utazasara, az iskolai
turizmus az egyetlen lehetdség arra, hogy a gyermek
kimozduljon otthonrol és az utazas iranti igény egyaltalan
kialakuljon. Az iskolan kivtil eltoltott id6 alatt sokszor javul
a tanar-diak kapcsolat, a pedagogus ilyenkor mas aspek-
tusbol ismeri meg az egyébként esetleg rosszul tanuld
vagy problémas gyermeket, és a diak is lehetGséget kap-
hat arra, hogy sajat problémait a pedagdgussal megossza.
A kirandulasok alatt a gyerekeknél kialakul a kornyezet
iranti felel6sség, megtanulnak kérnyezettudatosan €lni,
a természetet ovni, és emellett friss levegdn is vannak.

A szul6k szempontjabdl szintén lényeges, hogy az
iskolai utazasok soran gyermekuik megbizhaté6 emberek
felligyelete mellett Uj élményeket szerez, kikapcsolodik,
kornyezeti ismereteit elmélyiti. A felel6sségteljes gondolko-
dasu szuil6 szamara az iskolai utak fontos ,hozadéka”, hogy
a gyerek hasznosan tolti szabadidejét, nem 16dorog céltala-
nul, nem a televizio, illetve a szamitogép el6tt Ul. Mindezen
tul a szul6k szempontjabol ezeknek az utaknak még egy
nagyon fontos funkciéja van: amig a gyermek kirandul,
utazik, addig 6k is ki tudnak szakadni a hétkoznapokbol,
Kicsit pihenhetnek, kikapcsolodhatnak. Lényeges az is, hogy
napjainkban egyre tobb gyereknek a csaladi hattér miatt
nincs lehetdsége utazasra. Eppen ezért a sztiléknek jo, ha
valamilyen tamogatas segitségével vagy iskolai szervezés
keretében gyermekuk mégis el tud utazni vilagot latni.

Az utazasok soran a pedagogus és a gyerekek job-
ban és mas szerepkdrben ismerik meg egymast. Mivel az
utazasok soran jobban 6sszecsiszolodik az osztaly, a peda-
gogusnak konnyebb lesz a tanév soran a gyerekekkel
szOt érteni. Fontos funkcio az is, hogy - ez els6sorban az
erdei iskolak esetében igaz - ilyen alkalmakkor a tanar
onmagat, nevelési, oktatasi céljait is megvaldsithatja,
tobbet és mast adhat a gyerekeknek, mint amire az
iskola falai k6zott lehetdsége van. Emellett az utazasok
alatt az 6 tudasa is gyarapszik, megerdsitést nyernek
ismeretei, sikerélmény éri, s6t szakmai kapcsolatai is
tovabb bévulhetnek.

Az iskolai utak soran a kirandulasok/utazasok cél-
jat az esetek nagy részében (39%) a tanarok, diakok és
a szul6k kozosen dontik el. 31%-ban dontenek csak a dia-
kok, 27%-ban csak a tanarok, és mindossze 3% esetében
mondjak meg a szuldk, hogy hova menjenek a gyerekek.
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A dontéshozok természetesen kiilénb6z6 szempontokat
mérlegelnek, legféképpen azt, hogy mivel szeretnék tol-
teni az id6t az utazas soran, és melyik az a desztinacio,
ami erre a leginkabb megfelel. A tervezett utazasok leg-
tobbje elsGsorban varosnézésre iranyul (37,0%), ezt koveti
a strandolas (20,3%), majd a turazas és egyéb szabadtéri
tevékenységek folytatasa (12,0-7,5%).

A diakok legnagyobb része szereti az iskolai kiran-
dulasokat, legtébbjik az egy- és tobbnaposakat egy-
arant. A megkérdezettek minddssze 4%-a mondta azt,
hogy nem szereti ezeket az utazasokat, de mivel elvart
a részvétel, igy kénytelen elmenni.

2.3.2.3. A magyar fiatalok 6ndllo utazdsai

A magyar ifjusagi turizmus résztvevli kozott 10%-0s
aranyban talalhatjuk meg a 15-18 éves, 23%-ban a 19-24
éves, 17%-ban a 25-30 éves és 21%-ban a 31-34 éves
korosztalyt.?® A turizmus résztvevdinek gazdasagi aktivi-
tasat tekintve elmondhato, hogy jelent6s aranyt (32,4%)
képviselnek az alkalmazottak, akiknek nagy része val-
lalatoknal, intézményeknél dolgozik, joval kevesebben
tarsas vallalkozasoknal, illetve egyéni vallalkozéknal
vannak alkalmazasban. Sajat vallalkozassal valamivel
kevesebb, mint 3% rendelkezik. Jelent6s az inaktivak
szama, akiknek egy része munkanélkuli, vagy éppen
szUlési szabadsagon, betegallomanyban van, esetleg
gyermekgondozasi segélyt kap.

Az iskolai végzettségnek szignifikans hatasa van
az ifjusagi turizmusban val6 részvételre. Alapvetéen
jellemzd, hogy az iskolai végzettség emelkedésével
mind a kirandulasokon, mind az utazasokon?! részt vevo
személyek aranya né.

Az iskolai végzettség novekedésével parhuzamo-
san emelkedik az utazasokra forditott koltség s, legtob-
bet a diplomasok (76 465 Ft), legkevesebbet (40 115 Ft)
a legfeljebb nyolc altalanost végzettek forditottak bel-
foldi utazasra 2006-ban.??

A Magyar Turizmus Zrt. becslése KSH-adatok alapjan.

2A kirandulas” kifejezés alatt egynapos utazasokat, mig az ,uta-
zas” alatt tobbnapos utazasokat értuink a turisztikai definiciok-
nak megfelelGen.

2A magyar fiatalok utazasi szokasai. Készitette a Magyar Turiz-
mus Zrt. megbizasabol a Szocio-Graf Piac- és Kozvélemény-
kutato Intézet, 2007.

3uo.

uo.

A magyar fiatalok utazasi szokasai. Készitette a Magyar Turiz-
mus Zrt. megbizasabol a Szocio-Graf Piac- és Kozvélemény-
kutato Intézet, 2007.

%A 30 év alatti fiatalok utazasi szokasai (fokuszcsoportos vizs-
galat). Készitette a Magyar Turizmus Zrt. megbizasabol a MAS.T.
Piac- és Kozvélemeény-kutato Tarsasag, 2007.

A magyar fiatalok utazasi szokasai. Készitette a Magyar Turiz-
mus Zrt. megbizasabol a Szocio-Graf Piac- és Kozvélemény-
kutato Intézet, 2007.
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Az utazast, illetve a pihenési céli utazast azonban nem
minden fiatal engedheti meg maganak Magyarorszagon.
A turizmusbol valé kimaradas okait vizsgalva a 18-30 éves
magyar fiatalok utazasi szokasaira fokuszalo megkérde-
zés alapjan a kovetkez6t tapasztaljuk: mind az egynapos
kirandulasok, mind pedig a tdbbnapos utazasok esetében
alegfontosabb indok a jovedelmi helyzet kedvez6tlen ala-
kulasa volt. Ezt kdvette az id6hiany, valamint a kilonb6zé
csaladi problémak.

A kvantitativ?® kutatasban megkérdezettek 58,5%-a
vett részt valamilyen (belféldi vagy kulféldi) egynapos
kirandulason, és 61,1%-uk egynaposnal hosszabb utazason.

Az utazasok tervezése soran szamos tényezd
szerepet jatszik az uti cél kivalasztasaban. A magyar
fiatalok utazasi szokasait vizsgalé tanulmany? szerint
a legfontosabb szempontok kdzé tartoznak a desztinacio
kedvezé éghajlati adottsagai, természeti értékei, vala-
mint a rokonok, baratok korabbi tapasztalatai, ajanlasai.
A Kkedvezl arfekvés és a korabbi tapasztalatok szintén
erdsen befolyasoljak a fiatal turistakat uti céljuk megva-
lasztasaban. A kutatas szerint a prospektusok, ujsaghir-
detések, egyéb kiadvanyok, valamint az utazasi irodak
ajanlasai nem mérvadoak az utazasok kivalasztasaban,
afiatalok mindossze néhany szazaléka mérlegeli az emlitett
kommunikacios csatornak altal ajanlott lehetdségeket.

A kulfoldi desztinaciokkal szemben Magyaror-
szagnak a megkérdezettek® 42,1%-a szerint semmiféle
elénye nincs. 15% szerint olcsobb, 8% pedig el6nyeként
emlitette, hogy nincsenek nagy tavolsagok. A magyar
fiatalok egy része szerint a szép természeti tajak és
egyéb latnivaldk, illetve az itthoniak vendégszeretete
miatt érdemes Magyarorszagot valasztani, €s 5,6%-uk az
ismerds nyelvi kdzeget is vonzébbnak talalta a kulfélddel
szemben. A belféldi utazas tovabbi el6nye? egy kulfoldi
uttal szemben, hogy kénnyebb megszervezni, a baratokat
is egyszerlibb ,beszervezni”, a kisebb tavolsagok miatt
kevesebbet kell utazni, egy belfoldi utazas akar egy hétvé-
gébe is kényelmesen belefér. Ezenkivil a hazankban tett
utazasok tobbnyire olcsébbak, ,problémamentesebbek”,
barmilyen gonddal konnyebb megbirkozni. A belfoldi
utazasok mellett szdl a helyismeret, a vendéglatohelyek
ételeinek megszokott izei, valamint az utazas alatt kotott
baratsagok, az uj ismerdsokkel valé konnyebb kapcso-
lattartas is. Legfontosabb hatranyként a kedvezétlen
ar-érték aranyt, valamint a tenger hianyat jelolték meg
a fiatal turistak, bar 44,5%-uk szerint a belfoldi utazasnak
semmilyen hatranya sincs.?

2006-ban l1ényegében minden masodik megkérde-
zett részt vett belfoldi utazason - legtobben egy alka-
lommal, és az éves atlagot tekintve négy nap id6tartam-
ban. Az utazasok idézitése alapjan julius és augusztus
honap volt a legkedveltebb idészak. A fiatalok leggyak-
rabban a Balatont, illetve a Budapest-Ko6zép-Dunavidéket
keresték fel.
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A rokonok, baratok meglatogatasa mint utazasi motiva-
Ci6 ,vezérfonalként” végigvonul az egész 2006-0s éven.
Majustol novekszik, a nyari honapokban pedig igen
erételjesen jelentkezik az tdulési motivacio. Az év utolso
két honapjaban ismét a rokonok, baratok meglatogatasa
kerdl el6térbe.

A 18-30 évesek belfoldi utazasaikat dontéen
sajat maguk (vagy csaladjuk, barati koruk segitségé-
vel) szervezték meg; 3% alattinak bizonyult az érintett
személyektol fliggetlendl torténd utazasszervezések
aranya. Az utazassal kapcsolatban kisebbik hanyaduk
gyUjtott turisztikai informacidkat (6k is inkabb csak az
utazast megeldzéen, és leginkabb prospektusokbal).

Belfoldi utazasra 2006-ban egy-egy fiatal atlagosan
kb. 60 000 forintot koltdtt. Ennek legnagyobb hanyadat
(kozel haromnegyedét) sajat keresetikbdl fedezték.

2006-ban a megkérdezettek tobb mint fele
tett legalabb egy alkalommal belfoldi kirandulast.?®
A kirandulasok januartdl juliusig folyamatos novekedést,
utana folyamatos csokkenést mutatnak, ez alol csak
a decemberi emelkedés jelent kivételt.

Legtobben a Budapest-Kdzép-Dunavidék és az
Eszak-Magyarorszag régio telepiiléseit, vidékeit keresték
fel. A rokonok, baratok meglatogatasa itt is a legfébb
motivacioként szerepelt. Jelent6s szerep jutott azonban
a varosnézéseknek és a természetjarasnak is. Majustol
er@sodtek, a nyari honapokban pedig igen erételjesen
jelentkeztek az ,UdUlésjellegli” motivaciok.

Belfoldi kirandulasait a 18-30 évesek dontben sajat
maguk (vagy csaladjuk, barati koruk segitségével) szervez-
ték meg. 2,5% alattinak bizonyult az érintett szemeélyektdl
fuggetlentl tortént utazasszervezések aranya. A fiatalok
bd negyede gyjtott turisztikai informacidkat, tobbséguik
altalaban csak az utazast megel6z6 idGszakban tette ezt
(e célra leggyakrabban az internetet hasznaltak, ugyan-
akkor sokan érdeklddtek ismer@seikt6l vagy kerestek
informaciokat utikonyvekben, prospektusokban).

Erdemes megnézni azt is, hogy a magyar fiatalok
melyik utazasukat tartjak un. féutazasnak, ami az inter-
jualany altal megitélt legfontosabb utazast jelentette
a vizsgalt periédusban (@ megkérdezettek 55,3%-a sza-
molt be ilyen utazasrol). Ennek eldontésében nagyrészt
az utazot ért élmeények, valamint az egyltt utazok kore
(csalad, baratok, partner) volt a legnagyobb befolyassal.
Az 553 f6s mintaban a f6utazas nagyobbik része (57,4%)
belféldre iranyult, csak a fennmaradoé 42,6% jelolte meg
valamely kiilfoldi utazasat a legfontosabbnak.

A belf6ldi féutazasok jelent8s része (kéthar-
mada) juliusra, illetve augusztusra koncentralddott.
Id6tartamuk jellemz&en harom-hét nap kozott alakult,

2A kulfoldre iranyul6 utazasokrol lasd bévebben: A magyar fiata-
lok utazasi szokasai. Készitette a Magyar Turizmus Zrt. megbiza-
sabol a Szocio-Graf Piac és Kozvélemény-kutato Intézet, 2007.

az ennél révidebb vagy hosszabb utazasok csekély
aranyban voltak jelen a mintaban. A belf6ldi féutazasok
kozel fele a Balatonra iranyult. A fGéutazas uti céljanak
kivalasztasaban legtobb esetben a korabbi tapasztalatok
és a tervezett tevékenységek szempontjabol kedvez6
természeti adottsagok jatszottak a legfébb szerepet.

Az esetek haromnegyedében a fiatalok egy helyen
tartdzkodtak a féutazas teljes id6tartama alatt. A fennma-
rado egynegyed kérutazast, illetve csillagturat szervezett
(utobbi a szallashelyrdl tett kiilonb6z6 iranyu egynapos
utazasokat jelenti).

Az igénybe vett kozlekedési eszkdzok tekintetében
elmondhato, hogy a féutazas uti célianak megkozelitése
és a visszautazas a legtobb esetben (sajat tulajdonu) sze-
mélygépkocsival tortént (kérutazasok esetén az utazas
teljes id6tartama alatt a személygépkocsi hasznalata volt
ajellemz6). Ezen fellil jelent6s volt a vasuti kozlekedés (29,1%),
valamint a menetrend szerint kozleked6 autdbusz (11,9%)
szerepe. A tObbi utazasi forma marginalis szerepet toltott
be a vizsgalt mintaban.

A f6utazas soran végzett tevékenységek nagy része
un. ,passziv pihenés” volt (68,6%), ez kiilonosen jellemzd
a belfoldi utakra. A megkérdezettek 56,5%-a jelolte meg
a strandolast és flird6zést, 38,1% a szorakozast, ,bulizast”,
egynegyeduk pedig a természetjarast és a varoslatogatast.

Az étkezés dontéen kétféleképpen tortént: a fiatalok
kozel fele otthonrol hozott, ,hazai” élelmiszert fogyasztott,
43 4%-uk pedig vendéglatohelyeken étkezett. A valaszadas
soran a megkérdezettek tobb lehetdséget is megjelol-
hettek, igy egyotoduk Uzletben vasarolt élelmiszert is
fogyasztott, illetve szintén egy6todiuk szamara a szal-
lashelyen igénybe vett szolgaltatasok kozé tartozott az
étkezés is.

A féutazasok t6bb mint haromnegyede esetében
maga a valaszado6 vagy a vele utaz6 csaladtag, barat,
ismerGs szervezte (illetve egyltt szervezték) az utat.
Belfoldi féutazasaik alkalmaval a fiatalok dont6 tébb-
sége (87%) semmilyen szolgaltatast nem vett igénybe
utazasi irodatol sem az utazast megel6zéen, sem pedig
az alatt. Az érintett fiatalok (317 f6) tobb mint harmada
(118 6, 37,2%) gyUjtott turisztikai informaciot (ideértve
azt is, amikor masoktdl érdeklédott a témat illetden).
Azok, akik nem tartottak szukségesnek az el6zetes
tajékozodast, elsésorban arra hivatkoztak, hogy sajat
maguk vagy a veluk egyltt utazok ismerték a ,kisze-
melt” helyszineket. Azok tobbsége, akik utazasaik-
hoz gyUjtottek turisztikai jellegl informaciot, mar az
utazast megel6z6 idészakban (is) tajékozdodott (95%).
Ok forrasként leggyakrabban az internetes honlapokat,
a prospektusokat, valamint az ismeretségi kortkbdl
szarmazo informaciokat jelolték meg.

Avalaszok alapjan jellemzden 3-7 napos féutazasok
koltségeiszéles skalan, 4500 forinttdl 500 000 forintig valtoz-
tak egy utazasra vonatkozoan. Ez atlagosan 61 366 forintot
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jelentett. A koltségfedezet nagy részét a sajat jovedelem
tette ki, a tovabbi forrasokat pedig javarészt a szulGi
tamogatas biztositotta.

A vizsgalat soran nagyito ala kertiltek a fiatal turis-
tak elvarasai és elégedettsége az utazas soran felmerul6
kulonféle tényezbékkel kapcsolatban. Az elvarasok
meglehetdsen magasak voltak: a valaszadok kiemelked6
jelentdséget tulajdonitottak az oda- és visszautnak,
a tervezett id6toltésnek megfeleld természeti kornye-
zetnek, az idgjarasnak és a kdzbiztonsagnak. Alapvet6
tényezOoként tartottak szamon a vendégszeretetet,
a higiéniat és a kedvezd arfekvést. A felmérés soran kiala-
kult kép alapjan, ugy tlnik, van mit tokéletesiteni az ar
€s a minGség 06sszhangja, a tisztasag, a vendégszeretet,
a programkinalatok és a kdzbiztonsag esetében. Az oda-
€s visszautazas, az igénybe vett étkezési lehetdségek,
valamint a természeti kérnyezetbe iranyuld utazasok
esetében a tapasztaltak az el6zetes varakozasokkal
majdnem egybeestek.

A kulféldi egynapos utazasok célja leggyakrabban
a varoslatogatas, a vasarlas, esetenként a sielés és az
egyeéb téli sportok lizése, a legjellemzébb célterliletek
pedig Ausztria, Szlovakia, valamint Romania. Jellemzg,
hogy ezek az utazasok kulénosebb tervezés nélklil,
spontan valosulnak meg. A legalabb egyéjszakas kulfoldi
tartdzkodassal jaré utazasok soran Horvatorszag és
Olaszorszag a legnépszer(ibb, ahol a motivacios tényezék
kozott a pihenés mellett megjelenik a sport (leginkabb
a vizi sportok) is.

3. Elérejelzés 2020-ig

A magyarorszagi ifjusagi turizmus keresleti oldalanak
elemzését eldrejelzéssel zarjuk. Ebben az alfejezetben
a UNWTO Tourism 2020 Vision nevd tanulmanyra tamasz-
kodunk, amely a kovetkezd évtizedre ad elGrejelzést
a turizmus vilagtendenciair6l. Az el6rejelzés baziséve
1995, az eléretekintés 2020-ra vonatkozik.

Az elfrejelzés szerint a nemzetkozi utazasok
szama 2020-ra kozel haromszorosara, 1,6 milliardra
fog novekedni, amibdl 1,2 milliard varhatéan konti-
nenseken bellli, 378 millid pedig interkontinentalis
jellegl lesz. A harom kiemelkedd fogadotérség Europa
(717 millio turista), Kelet-Azsia és a Csendes-Ocedani
szigetek (397 millid turista), valamint az amerikai fold-
rész (282 millid turista) lesz. A turisztikai szempontbal
jelent6s tradiciokkal rendelkezd térségek, Eurépa és
Amerika a 4,1%-0s atlagos novekedésnél varhatoan
kisebb mértékd boévllést fognak elérni. Eurdpa fenn-

a kontinens részesedése 14%-kal fog csokkeni.

»Tourism 2020 Vision. UNWTO, 2007. Az el6rejelzést 1995 6tanem modo-
sitotta az UNWTO, a kiadvany frissitése jelenleg van folyamatban.
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A nagy tavolsagra sz6lo, interkontinentalis utazasok
szama vilagszerte gyorsabban fog bévulni (5,4%), mint az
atlag (4,1%), mig a kontinensen bellili utazasok szamanak
emelkedése mindossze 3,8%-ra becstilhetd.

Az europai tendenciakat kiemelve, a 3,1%-0s
varhaté éves novekedési ltem a vilag atlaga alatt van,
és jelent6sen elmarad azoktol a gyorsan fejl6do régiok-
tol, amelyeket a turistak még csak most fedeznek fel.
A nyugat-europai orszagok jelenleg a leglatogatottabb
régiot képviselik Europaban, am a novekedési litem
ebben a régidban lesz a legszerényebb.

AKkelet- és kozép-europai régio turizmusa az atlagos
eurdpai litemnél gyorsabban, a vilag atlagat elérve, s6t azt
valamelyest meghaladva fog novekedni. Az elGrejelzések
szerint Kelet- és K6zép-Eurdpat 2020-ra 40 millioval tobb
latogato fogja felkeresni, mint Nyugat-Eurdpat, a kontinen-
sen bellili részesedése pedig az 1995-6s bazisévhez képest
23%-r0l 31%-ra fog ndvekedni 2020-ra. Magyarorszag
piaci részesedése az 1995-ben regisztralt 6,1%-hoz képest
varhatoan 3,5%-ra csokken 2020-ig, az éves novekedési
rataja a vizsgalt id6szakban 0,7%-0s lesz.

Az Eurdpaba iranyul6 utazasok legnagyobb hanya-
dat tovabbra is a foldrészen bellli utazasok fogjak
kitenni, jéllehet éves ndvekedési liteme (2,9%) elma-
rad a szintén ide iranyuld interkontinentalis utazasok
szamanak novekedési ratajatol (4,0%). A legfontosabb
kiildérégiok Amerika és Délkelet-Azsia lesznek.

Sajnos az egyébként igen alapos el6rejelzés nem
tartalmaz adatokat arra vonatkozoan, hogy a nemzetkozi
turizmusban részt vevé egyes (kor)csoportok utazasai
hogyan fognak alakulni 2020-ra. A 2.1.1. fejezetben ele-
meztik, hogy a WYSE becslése szerint a vilagturizmu-
son belul az ifjusagi turizmushoz kétheté a nemzetkozi
turistaérkezések 20%-a, kortlbelll 160 milli6 utazas.
Ha feltételezzuk, hogy ez az arany nem valtozik meg, akkor
2020-ra az ifjusagi turizmushoz kéthetd turistaérkezések
szama 312 milliéra fog néni, ami a WYSE becslésében
szerepld 160 millios nemzetkozi érkezés kozel duplaja
lesz. Ha csak Eurdpat tekintjik, akkor az ifjusagi turiz-
mushoz kothet6 nemzetkozi érkezések szama meg fogja
haladni a 143 milliét, ebbdl Magyarorszag részesedése -
a Tourism 2020 Vision altal becsult varhaté részarany
(3,5%) alapjan - kortlbelll 6tmillié turistaérkezés lesz.

Az ifjusagi turizmushoz kéthetd eurdpai kiuta-
zasokra hasonld becslés adhat6. A 2.1.2. fejezetben
az IPK International adatai alapjan elemeztuk, hogy az
europai 15-24 éves kiutazok 12,2%-o0s aranyt képviselnek
az 0sszes eurdpai kiutazason belll. Ha ez az arany
nem valtozik, a kiutazasok szama 2020-ra kortlbellil
80-85 millidra fog néni. A becslést megneheziti, hogy Eurdpa
ebben az id6szakban jelentds demografiai kihivasokkal
néz szembe, az id6sebb korosztaly gyors boévulését
a fiatalabb korosztalyok aranyanak és létszamanak
csokkenése fogja kisérni. A Eurostat eldrejelzése szerint
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2020-ra a 15-24 éves korosztaly részaranya 14%-kal (tobb
mint nyolcmillio fével) lesz kevesebb, mint 2004-ben,*° igy
az ifjusagi turizmusban részt vevok potencialis szama is
csokkenni fog. Ezt ellensulyozza a kontinens polgarainak
életszinvonal-névekedése, a diszkrecionalis jovedelmek
bévllése, igy az ifjusagi turizmushoz kétheté 80 millios
kiutazas elfogadhato becslést jelent. Ebbdl Kelet- és Kbzép-
Eurdpara kortlbelll 24,8 millié utazas jut, Magyarorszagra
pedig - a Tourism 2020 Vision altal becsllt 3,5%-0s rész-
arany alapjan - kortlbeltl 2,8 milli6 kiutazas esik.
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