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Balaton turizmusa számokban
2007. I-VII. hó KSH

Vendégek száma

Belföld:        508.171 fő +15,8 %

Külföld:        206.537 fő +  2,5 %

Összesen:   714.708 fő +10,5 %

Vendégéjszakák- száma

Belföld:     1.449.827 éj  +16,0 % 

Külföld:     1.126.450 éj  - 2,2 % 

Összesen: 2.576.277 éj +  5,3 %
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Az elmúlt 10 év vizsgálata alapján legmagasabb forgalom 2000-ben volt

2000. 2006.

Vendégek száma

Belföld:        500.087 fő + 10,0 % Belföld:        810.890 fő + 62,1%

Külföld:        531.569 fő + 3,8 % Külföld:        363.279 fő - 31,7  %

Összesen:   1.031.656 fő + 6,7 % Összesen:   1.174.162 fő + 13,8 %

Vendégéjszakák- száma

Belföld:     1.636.986 éj  + 0,9 % Belföld:     2.366.744 éj  + 44,6 % 

Külföld:     3.320.587 éj  - 0,1 % Külföld:     2.060.234 éj  - 38,0 % 

Összesen:  4.957.573 éj + 0,6 % Összesen:   4.426.978 éj - 10,7 %

Balaton turizmusának alakulása
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Régió vendégforgalmának hatása a vízminőségre

Kedvező hatások:

Horgászturizmus: elősegíti a Balatonban nem kívánatos 
halfajok fogását és eltávolítását - a halászatot vissza kellene 
szorítani a szelektáló halászatra.

Ökoturizmus: 

- Nemzeti Park környezetvédelmi programja - az erdő az 
élővilág védelme mellett a környezeti terhelés csökkentését, a 
talaj és a vízminőség védelmét szolgálja. 

- Környezettudatosságra nevelés
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Régió vendégforgalmának hatása a vízminőségre

Negatív hatások:

A beépítések, engedély nélküli feltöltések, ill. csónak és 
vitorlás kijárók létrehozása és idegenforgalmi fejlesztések 
hozzájárultak ahhoz, hogy a vízminőség és a 
természetvédelem szempontjából egyaránt fontos vízparti 
nád, sás és gyepterületek egy jelentős része napjainkra 
kipusztult. 

Megnövekedett igénybevétel – tómeder használata 
(strandolás, vitorlázás, infrastruktúra fokozottabb használata, 
szennyezés, stb.)
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Vízminőség hatása a turizmusra

Legfőbb vonzerő a víz - víziturizmus

Romló vízminőség esetén (halpusztulás, algásodás):

- negatív sajtóhírek – hosszú távú image rombolás

- több éjszakás vendégek elmaradása

- egynapos, strandolási célú vendégek elmaradása

- kihat a strand-, szálláshely-, étterem, stb forgalmára

Jó, kiváló vízminőség esetén:

- lassú tudatba-épülés - fokozódó forgalomnövekedés
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Tudatos turisztikai fejlesztések
- Környezeti hatástanulmányt készítése

- A tervezés megkezdése előtt, kutatások végzése a turizmus 
csaknem valamennyi formájánál a terhelhetőség meghatározása 
érdekében

- Háttérterületek turisztikai fejlesztése

- Főszezoni terhelést csökkenti a szezonszéthúzás

A fenntarthatóságot minden fejlesztésnél célul kell kitűzni, a tó
védelmét azonban elsősorban a főszezonon kívüli forgalmat vonzó

és a partot legkevésbé terhelő turizmusformák segítik elő

Turisztikai fejlesztéseket alárendelni a vízminőségnek
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Vízminőség a médiában

Negatív vízminőség esetén:

- kiemelt sajtóhír

- gyorsabb elterjedés a potenciális vendégek körében

- nehezen visszafordítható képzetek

Pozitív vízminőség esetén:

- kisebb médiaérdeklődés

- lassabban épül be a köztudatba
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Vízminőség a marketing kommunikációban

A pozitív vízminőség folyamatos megerősítése a köztudatban

Elsődlegesen image hirdetések, médián keresztül 

(nemzetközi szintű - ADAC)

Legfőbb célcsoport kisgyermekes családok megszólítása

Szakmailag alá nem támasztott negatív hírek cáfolata

Országos szintű konferenciák, fórumok szervezése a víz minőségéről

2008. Vizek Éve
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Köszönöm megtisztelő figyelműket!


