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Szivedhez legkdzelebb

Kina

TRENDEK

A kinai piac esetében a 2011-es év varhatéan nem hoz drasztikus valtozasokat és leginkabb a
korabbi években megfigyelhet6 trendek folytatasara lehet szamitani. Ezt a vélekedést alatimasztja
egyrészt a megkérdezett, tobb mint 10 nagy iroda egymashoz igen hasonlé véleménye, illetve a
mas ,,fiatal” piacokon altalanos trendként megfigyelhet6 valtozasok hasonlésaga.

A telefonos, illetve személyes beszélgetések alapjan 2011-ben a kovetkezé f6bb iranyok mentén
prognosztizalhat6 a kinai piac fejlédése:

“Lassul” az utazas. A korabbi 12 nap-10 orszag tipusu utak kimennek a divatbdl, helyiiket
atveszik a 10 nap-3 orszagos programok. Bz egyértelmien kedvezd hazank szamara, mert
vendégéjszaka-novekedést general.

»Eltolodik” az életkor. A fizetett szabadsigok bevezetésével, valamint az életszinvonal
emelkedésével jelentésen nét a fiatalabb, ,,fehérgalléros™ réteg utazasi hajlandésaga és lehetSsége.
A korabban jellemezéen a 40-50-es korosztaly korében kedvelt Eurépa immar elérhet6vé és
kivanatossa valt a 25-35 éves korosztaly szamara is. Ez egyrészt pozitiv fejlemény, mert szélesedik
azon termékek kore, amiket népszerisiteni lehet, ugyanakkor a fiatalabb generacionak semmilyen
asszociacioja nincs Magyarorszaggal kapcsolatban.

FOGLALASI SZOKASOK

Az internet novekvd szerepe. A Kinaban is rendkivil népszert kozoésségi oldalak hatalmas
befolyasra tettek szert a vélemények és trendek formalasanak terén.

Egyre népszertibbek a tematikus utak. (Japan — spa és wellness, Korea — szépészeti mtétek,
sziget-allamok — eskiivé, naszut, stb.)

A Renminbi erésodésével és stabilitasaval parhuzamosan tovabb né a vasarlasi hajlandésag.
Hazank itt els6sorban a kiilonleges, egyedi design termékekkel tudna Gjat mutatni.

A hatalmas mennyiségi reklam miatt mara csak a legkreativabbak tudjak felkelteni a figyelmet
és ez a jovoben csak még inkabb igy lesz. A végfelhasznaléknak sz6lé promécié soran, a
marketingeszk6zok kozil — a hagyomanyos rovasara — ujfajta eszkézokkel is probalkozni kell,
még akkor is, ha Kina els6sorban B2B piac.

A nagyvarosokban lassan megszinik az utazas statusszimboélum jellege és az eurdpai értelemben
vett kozépréteg szamara mind inkabb a mindennapi élet részévé valik. Ez a reklamok tartalmanal
lehet fontos.

TOP 10 TOUR OPERATOR

1.BTG (Beijing Travel Group)

. CYTS (China Youth Travel Service)

. CITS (China International Travel Service)
. CTS (China Travel Service)

. Root Travel Agency

. Hua Yuan International Travel Service

. U-tour

. BeCity

. Caissa

10. Comfort Travel
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TOP 10 UTAZASI PORTAL

sohu.com
sina.com
ctrip.com
elong.com
mango.com
tuniu.com
bycity.com
qunar.com
yigifei.com

qq.com (a legnépszeribb kozosségi portal, tobbek kozott utazassal kapcesolatos
tartalommal)



