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Az amerikai fiatalok utazasi szokasai

A londoni székhelyd MINTEL 2011 februarjaban tette koézzé az amerikai fiatalok utazasi
szokasairdl készitett tanulmanyat, amely jellemzi ezt a csoportot demografiai, pénzigyi és
muiveltségi  szempontbol, bemutatja motivacioikat, belfoldi és kilféldi utazasaikat, az
informacidkereséstdl kezdve a szallasfoglalasig. Emellett el6rejelzéseket ko6zol a fiatalok utazasi
piacara vonatkozoan.

Az alabbiakban Osszegezziik a tanulmany f6bb megallapitasait:

Az amerikai fiatalok utazasi profilja

A fiatalok utazasi piacan egyértelmiien a 16-25 éves amerikaiak toltik be a vezetd szerepet.
A legtobb didk dolgozik az egyetem mellett, hogy fizetni tudja tandijat, ezaltal az iskolai
szlinetekben (tavaszi, nyari, kardcsony ¢€s 0jév idején) van elég idejiik felfedezni a vilagot.
Vannak, akik a kozép- és felsofoku tanulmanyaik kozott egy egész évet utazassal toltenek.
Eurdpéban London és Parizs a legkedveltebb desztinacid, mig belf6ldon a legtobben New
Yorkot latogatjak meg.

2010-ben az Amerikai Egyesiilt Allamok 47,7 milli6 fiatalnak adott otthont. Demogréfiai
profiljuk szerint a 18-24 év kozotti fiatalokra jellemzébbek az egyéni utazasok, a 14—17
évesek inkabb a csaladjukkal, vagy egy id6ésebb rokonnal utaznak.

A pénziigyi elemzések azt mutatjak, hogy az amerikaiak, beleértve az 6nallo jovedelemmel
rendelkez6 fiatal utazokat is, eldszeretettel koltenek tobbet, mint amennyit keresnek, ezaltal
jelentds hiteleket halmoznak fel mar iskolai éveik alatt.

Koztudott, hogy Amerikaban csak a vagyonosoknak nem okoz gondot, hogy gyerekiiket
foiskolara vagy egyetemre kiildjék. A legjobb egyetemeken (Yale, Harvard, Princeton) egy
tanév 50 ezer dollarnal is tobbe kertilhet a lakhatasi, az utazasi, az étkezési és egyéb koltségek
nélkill. Ezért a fiatalokra szakosodott utazasi iroddk elsdsorban azokat célozzak meg, akik
rendelkeznek az egyetem mellett munkahellyel, ezaltal biztos jovedelmiik van.

A belfoldi utazasi piac

Sokkal tobb amerikai dont a belfoldi utazas mellett, mint a kiilfoldi utazas mellett.
Az orszagon beliili utak szdma évente kétmillidrd koriil mozog, és ez a szdm a recesszio
idején (2008-2009) sem csokkent drasztikusan. A motivaciot tekintve a belfoldi utazasok
77%-a a szabadidds kategoriaba sorolhato.

Ahogy mar emlitettiik, a fiatalok korében a legnépszeriibb célpont évrol évre New York,
amely otthont ad szamos vilaghirii, mindenki szamara ingyenes megtekinthetd turisztikai
latvanyossagnak (Empire State Building, Central Park, Statue of Liberty).

Kiilfoldi utazasok

Az eurdpai fiataloktdl eltérden az amerikai fiatalok nagy tobbsége nem rendelkezik utlevéllel,
tekintve, hogy a legtobb altaluk preferdlt orszdgban (Kanada, Mexiko, Karibi-térség)
igazolhatjak magukat kizarélag a jogositvanyukkal. Utlevélre csak azoknak van sziiksége,
akik Amerikan kiviilre szeretnének utazni. Kiilfoldre évente tobb mint 60 millié amerikai



utazik, az utazasok hozzavetéleg felének tengerentuli az Uti célja. A jelentésben szerepld
adatok szerint a 2009-ben tengerentllra utazé6 amerikaiak 10%-a volt didk, ami harom
szazalékpontos novekedést jelent 2005-hoz képest.

Népszeri utazasi motivaciok
Kiilondsen a 18-25 év kozotti fiatalok korében valt igen népszertivé, hogy a feltorekvo
orszagokba utaznak angolt tanitani, kvalifikaciotol fliggden gyerekeknek, tizletembereknek.

A természet kozelségének megtapasztaldsa a belf6ldon utazé amerikai fiatalok korében egyre
kedveltebb utazasi motivacié. Az inkabb szellemi kikapcsolodasra vagyok foleg joga- és
meditacios foglalkozdsokon vesznek részt, mig az aktiv természetbardtok a szamtalan
amerikai nemzeti parkban talalhatnak maguknak elfoglaltsagot.

A harmadik nagy réteget a kaland- és extrém sportok kedveldi teszik ki.

Turisztikai oldalak és kozosségi média

Egy 2010 januarjaban végzett kutatds szerint az amerikaiak kidbrandultak a kiilonb6zo
turisztikai  oldalakbol, tal lassinak és mas szektorokkal (példaul bankszektor,
kiskereskedelem) nehezen Osszekapcsolhatonak talaljak oket. Azt is negativumként
emlitették, hogy sok oldalon csak hosszadalmas regisztraciés folyamat utan lehet
informacidhoz jutni a kivant utazasrol. A kozvetlen kapcsolatra lehetdséget nyujto oldalak,
mint példaul a TripAdvisor, a fiatalok korében hamar népszeriivé valtak.

Az informécioforras dobogds helyeit azonban egyértelmiien a kiilonbozd kozosségi oldalak,
mégpedig a Facebook és a Twitter foglaljak el, amelyeknek jelentéségét mara az utazasi
szolgaltatok is felismerték és kiemelt figyelmet forditanak rajuk, a fiatalokat pedig kiilonb6z6
akcidkkal €s folyamatos online segitségnytjtassal probaljak magukhoz csabitani.

Elérejelzések

2020-ra a 18-24 év kozotti amerikai fiatalok szama valodsziniileg eléri a 30,8 millidt, a mai
fiatal utazok pedig belépnek a csalddalapitds korszakaba. A mostani utazok elsddleges
informacioforrasa kétség kiviil az internet, azonban még van jO néhany olyan szegmens,
amely tovabbfejlesztésre szorul. A technoldgia innovacidk gyors fejlddése miatt lehetetlen
pontosan megmondani, hogy tiz év mulva mi varhato.

A kovetkezd fiatal generacid utazdi valoszinlileg mar kivancsibbak lesznek a ,,vilag tobbi
részére” is, nem fognak megelégedni az orszaghataron beliili utazassal, egy kanadai, esetleg
mexikoi kiruccanassal. Szerencsés lenne, ha a turisztikai szolgaltatok idében felismernék ezt
az igényt, €s specialis Europaba csabitd ajanlatokkal allndnak eld.

Tovabbi informiciok: Magyar Turizmus Zrt.
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