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A megarendezvények hatasai a turizmusban

A londoni székhelyGd MINTEL 2010 novemberében tette k6zzé a kilonb6z6 megarendezvények
turizmust is érint6 hatasairdl készitett tanulmanyat, amely elsésorban altalanossagban vizsgalja az
események lehetséges gazdasagi hatasat, valamint kiemelten foglalkozik az olimpiai jatékokkal. Az
alabbiakban 6sszegezzik a tanulmanyban leirtakat.

Napjainkra a megaesemények a teljes vildg figyelmét felkelt6, globalis eseménnyé nétték ki
magukat. A nemzetk6zi kommunikacié korabban nem latott kifinomultsaggal mikodik, ennek
koszonhetben ezek az események elérhetSk (és kdvethetSk) a vilag legtobb orszagaban.

A megaeseményeket altalanossagban két nagy csoportba sorolhatjuk be: sport- és kulturalis
rendezvények. Az el6z6 években a média fSleg a sporteseményeket allitotta reflektorfénybe, mivel
a nemzetek kozotti versengések olyan élményt nyudjtanak, amelyet egy kulturalis esemény nehezen
tud megkozeliteni. A sportesemények ezen felil altalaban révidebb ideig is tartanak. Ennek
kovetkeztében a két kulonboz6 tipusi megarendezvény hatiasa nagymértékben kilonbozik
egymastol.

A magasabb szintd szakértelem és a musorszorashoz kapcsolodo fejlesztések tették a sportrol
sz6l6 megaeseményeket valoban globalis szintGvé. Ezzel egy id6ben egyre tobb orszag és régid
fedezte fel az ezekben az eseményekben rejlé hatalmas kézzelfoghaté (mint példaul a latogatok
szama, Kkoltés, infrastrukturalis fejlesztések) és eszmei (nemzeti biiszkeség és orszagimazs)
lehet6ségeket.

Altalanos vélekedés szerint elsGsorban a turizmus profitdl a megarendezvényekbl — a
vilagszinvonalta sportlétesitmények megépitése és az infrastruktura-fejlesztés mellett. Bar a
megarendezvények hatasair6l sz6olo legtébb tanulmany az esemény utani idészakra koncentral,
valéjaban harom szakaszt kellene vizsgalniuk: a rendezvény el6tti, a rendezvény koézbeni és az azt
kévetd hatasokat.

Tobb szaz olyan tanulmany készilt (sok kozulik fels6oktatasi intézmények és kormanyzati
szervezetek altal), amely mind a megarendezvények megrendezésébdl eredé gazdasagi hatasokat
vizsgalta. Hianyossaga azonban ezeknek a tanulmanyoknak, hogy az esetleges hatasokat
elszigetelten, nem a gazdasag egészében vizsgaljak.

A legfontosabb kérdést mar rengetegen tették fel és probaltak megvalaszolni kilénb6zoé
mélységben: megtérilnek-e az infrastrukturdlis fejlesztésre, a stadionokra, a biztonsagi
szolgalatokra és a marketingre forditott kiadasok az eseménynek koszonhets turisztikai és
kereskedelmi bevételek altal? Ha pedig nem tériilnek meg, tamogatjak-e ezek az események, akar
kozvetetten, a hosszu tava gazdasagi fejlédést?

Altalaban gy gondoljak, hogy a turizmus szempontjabdl egy ilyen megarendezvény
megrendezése nyereséges, még az un. ,crowding-out” hatast is figyelembe véve (eszerint
el6fordulhat, hogy a rendezvény miatt elhalasztja vagy lemondja az adott orszagba tervezett
utazast néhany turista). A sikeresség azonban nagyban fiigg a fogaddorszag méretétdl és fejlettségi
szintjétol, az esemény idépontjatol (a turisztikai szezonban vagy azon kivil) és a fontos turisztikai
kild6orszagok jelenlététol.
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A megarendezvények olyan emberek szamara is vonzer6t jelentenek, akik amugy nem latogatnak
meg az adott desztinaciot, ez kilonésen igaz az olyan kevésbé ismert, kisebb orszagokra, mint
amilyen Magyarorszag.

A labdarugé-vilagbajnoksag a vilag legnézettebb sporteseménye, a 2006-os VB becstilt teljes
elérése 26 milliard f6 volt, az Olaszorszag—Franciaorszag dont6t 715,1 millié ember kisérte
figyelemmel. Mig a labdaragé-vilagbajnoksag egyértelmt pozitiv hatassal rendelkezik, az olimpiai
jatékok statisztikai nem mindig mutatnak ilyen tendenciat. Még a legfejlettebb varosoknak is
hatalmas gazdasagi, infrastrukturalis és turisztikai beruhazasokat kellett inditaniuk, hogy a
megnovekedett tomeg igényeit kielégithessék, és az eredetileg tervezett koltségvetésitk végul négy-
Otszorosére novekedett. A jatékokra vald felkésziilés soran t6bb tizezer Gj munkahelyet hoznak
létre, és hat-hét kozepes vagy nagy befogadd képességi stadion épiil, kiegészitve vendéglato- és
szallashelyek szazaival. Az esemény lezajlasa utan azonban fokozottan Ugyelni kell arra, hogy
ezekbdl az 4j létesitményekbdl a lehetS legkevesebb maradjon kihasznalatlanul, és hogy az
id6szakosan alkalmazott embereknek Gj munkahelyeket teremtsenek.

Ahogy egyre elismertebbé valik a turizmus gazdasagi jelentSsége, javulni fog a megarendezvények
hatasainak mérése is. Ez tortént példaul Dél-Afrikaban, ahol a labdardgo-vilagbajnoksagnak

koszonhetben 4j lendiletet vett a turisztikai szatellit szamla (TSA) kidolgozasa.

A kiadvany a Magyar Turizmus Zrt. Kutatasi Csoportjanal megtekinthetd.
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