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A MAGYAR TURIZMUS ZRT.

A Magyar Turizmus Zrt. a nemzeti turisztikai marketingfeladatok ellatasaért felel6s Tarsasag.
Kiildetése, hogy szolgaltatas-centrikus médon hozzajaruljon a hazai turisztikai kinalat piacra
viteléhez, és ezaltal el6segitse a Magyarorszagra iranyul6 turizmusforgalom élénkitését, a belfoldi
és kulfoldi vendégek és vendégéjszakak szamanak novekedését.

A Tarsasag elsédleges konkrét feladata az — egyéni, csoportos, szakmai — utazasi dontések
elémozditasa  kilfoldon és  belfoldon. A nemzeti turisztikai marketingszervezet az
eredménykozpontusag és a koltséghatékonysag jegyében kizardlag olyan tevékenységet végez,
illetve finansziroz a jovében, ami kitGzott tzleti céljai elérésére kozvetlen hatassal van.

Tevékenységek:
A Tarsasag a sajat uzleti céljainak elérése érdekében a kovetkezd tevékenységeket végzi:

kiilpiaci lakossagi marketingkommunikacio,
kiilpiaci szakmai értékesités-Osztonzés,
belfoldi lakossagi marketingkommunikacio,
belfoldi szakmai értékesités-Osztonzés,

ANENENENAN

konferenciaturizmus szakmai kommunikacid és értékesités-0sztonzés.

A Magyar Turizmus Zrt. a belfoldi turizmus élénkitése terén hangsilyos szerepet szan az orszag
kilenc turisztikai régiéjaban mikodé Regionalis Marketing Igazgatdsagoknak (RMI). Az RMI-k a
régiok marketingtervében foglaltaknak megfelel6en szorosan egytittmikodnek a helyi turisztikai
szolgaltatokkal és regionalis szervezetekkel, részt vesznek a termékfejlesztésben, a kiadvanyok
elkészitésében, képviselik a régiot, illetve annak szolgaltatéit a belfoldi és kialfoldi turisztikai
kiallitasokon, valamint koézremikodnek a regionalis palyazatok kezelésében és elbiralasaban.

A Magyar Turizmus Zrt. jelenleg 19 orszagban muikodtet kilképviseleteket. A kilképviseletek
feladata Magyarorszag mint turisztikai desztinacié ismertségének novelése, imazsanak javitasa
Magyarorszag legfontosabb, illetve dinamikusan fejl6d6 kildépiacain. Ennek érdekében a
kilképviseletek piacspecifikus kiadvanyokat készitenek, illetve terjesztenek, kiallitasokon,
vasarokon vesznek részt, hirdetéseket jelentetnek meg. Honlapjaikon széles kord informaciokkal
segittk a magyarorszagi utazast tervezd nagykozonséget, illetve a magyarorszagi utazasokat
programozoé szolgaltatokat. Folyamatos kapcsolatot tartanak fenn a helyi média és a turisztikai
szakma képvisel6ivel, tanulmanyutakat és sajtotajékoztatokat szerveznek.

Az MT Zrt. 2010. évi marketingterve letdltheté a Tarsasig www.itthon.hu oldalanak Szakmai
oldalarol.

Az MT Zrt. 2010-re a Fesztivalok Evét hirdette meg, amelyrél bévebb informacié:
http://fesztival.itthon.hu/
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KIEMELT MARKETINGAKCIOK, KAMPANYOK

A Magyar Turizmus Zrt. 2010 szeptemberében — az akcidterve szerint — 284 marketingakciot
szervezett.

BELFOLD

A Magyar Turizmus Zrt. markastratégiaja alapjan kidolgozott turisztikai arculatot kilféldén 2008-
ban vezette be, 2009-ben mar belféldon is ezzel az arculattal jelent meg. Az egységes megjelenés,
amely az egyes témaévekre is kiterjed, erdsiti az orszagmarkat. Ugyanakkor belf6ldon, akarcsak
kilfoldon, lehet6ség van az egyedi, régiokra jellemz6 jegyek megjelenitésére is.

Allandé szlogen: ,,Itthon otthon van”

Tematikus szlogen: ,,Elmény veled!”

FESZTIVALOK EVEHEZ KAPCSOLODO MARKETINGAKCIOK/ ESZKOZOK
v" Fesztivalbusz

A Fesztivilok Evében a Magyar Turizmus Zrt. a MOL tamogatasaval, egy — kiilén erre a célra
kialakitott — fesztivalbusz segitségével népszerasiti 2010. junius utolsé napjatol oktdberig a
belfoldi programokat a fesztivalok helyszinein. A busz — nevével ellentétben — sokkal t&bb, mint
egy busz: talalkozohely, jatszotér, informaciés pont és lounge egyszerre.

A jatékok az allomasoknak megfeleléen alkalmazkodtak a k6zonséghez, igy példaul a fiatalok, a
gyerekek és a csaladok igényeihez, ami tovabb névelte a busz kedveltségét a latogatok korében. A
Fesztivalbusz jatékain résztvevlk regisztracidja lehet6vé teszi, hogy a latogatokat a jovoben
kozvetlentl — példaul elektronikus hirlevél formajaban — is megkeresse az MT Zrt. A jarma egyes
allomasairol az érdekl6ddék folyamatosan tajékozédhatnak a Facebook kozsségi oldalon.

A fesztivalbusz szeptemberi allomasai az aldbbiak voltak:
v Nemzetkozi Tiszai Halfesztival: 2010. szeptember 3-5. Szeged
v" Szolnoki Gulyisfesztival: 2010. szeptember 10-12., Szolnok
V" Etyeki Kezes-Labos: 2010. szeptember 25-26., Etyek

v EXIT Magazin Fesztivalok Eve kiilonszama

A Fesztivilok Fve keretében 2010. szeptember végén megjelent az EXIT magazin tjabb
kilonszama a Magyar Turizmus Zrt. egyittmikodésében. A kiadvany az oktober-decemberi
idGszakra vonatkozdan segit eligazodni hazank gazdag fesztivalkinalataban. A témaév belfoldi
szlogenje — ,,élmény veled” — jegyében az érdekl6ddk turisztikai régidk szerint valogathatnak a
szines programokbdl és a kedvezményes szallasajanlatokbol. A killonszam 200.000 példanyban
keril terjesztésre az orszag szamos pontjan, pl. Tourinform irodakban, MOL tolt6allomasokon,
kulturalis és szabadid6kézpontokban, fels6oktatasi intézményekben.

v Nyereményjaték

’77

A Magyar Turizmus Zrt. a Fesztivilok Evéhez kapcsoloddan ,,Udiﬂjén itthon és nyerjen
cimmel nyereményjatékot szervezett, amelynek masodik szakasza augusztus végén zarult le. A
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nyereményjatékban résztvevOk a szolgaltatok és a partnerek kozremikodésével értékes
ajandékokat nyerhettek, amelyek sorsolasara szeptember 21-én kozjegyz6 jelenlétében kertilt sor.
A szerencsés nyerteseket a sorsolast végzé cég értesitette, és juttatta el nyereményeiket.
VENDEGBARAT MAGYARORSZAG

v' Viragos Magyarorszagért kérnyezetszépits verseny

Magyarorszag a  legjobbak kézott az  eurdpai

koérnyezetszépit versenyben

A legjobbak koézott végeztek a 2010. évi Eurdpai Viragos
Viarosok és Falvak versenyébe benevezett magyarorszagi teleptlések. A versenyben idén két
Gy6r-Moson-Sopron megyei telepiilés, Sopron varos, mig Lipot, falu kategoériaban indult. A két
helység a 2009. évi Viragos Magyarorszagért kornyezetszépité versenyben elnyert elsé
helyezésével vivta ki a jogot Magyarorszag képviseletére az europai megmérettetésben. Lip6t falu
kategoriaban az arany érmesek kozott végzett, Sopron megyei jogu varos nagy kiizdelemben eziist
érmet szerzett.

A dijkioszté szinhelye az olaszorszagi Cerviaban volt, amely varos 2008-ban arany fokozatot ért el
az europai versenyben. A 2010. szeptemberben megrendezett innepségen haromszaz kuldott vett
részt, 12 eurdpai orszag, 24 telepiilésébdl. A verseny nagy kihivast jelentett a részvevének, hiszen
a minden egyes teleptilést felkeresé nemzetkozi zstri nem csak a kornyezetszépités, hanem a
kornyezetvédelem, a kornyezettudatos oktatds, a fenntarthaté fejlédés szempontjainak
érvényesitését, a teleptilésfejlesztési terveket is vizsgalta. A birdlati szempontok kozétt szerepelt
az épitett és természeti 6rokség megodvasa, a telepiilés tisztasaga, beleértve a gyommentességet, de
a falfirka mentességet is.

Lip6t és Sopron nagyon erés mezonyben indult. Falu kategéridban Lipéton kivil csupan két
telepiilés kapott aranyérmet, a francia Guyencourt-Saulcourt és az irorszagi Carrick. Sopron is a
legjobbak kozott végzett, eztist helyezésével olyan varosokat tudhat maga mellett, mint a
franciaorszagi Beauvais, az olaszorszagi Salsomaggiore, vagy az osztrak Kirschlag. Mindkét
magyarorszagi telepiilés hossza évek 6ta készilt az eurdpai versenyben vald részvételre, szamos
hazai elismerést mondhatnak magukénak, igy az orszagos elsé helyezést a Viragos
Magyarorszagért versenyben 2009-ben.

Magyarorszag 1990-t8l, a koézép-eurdpai térségbdl elsGként vesz részt az eurdpai versenyben.
Eddig hat arany, 16 eziist, 10 bronz és 10 Eurépa-dijat mondhat magaénak.

Az Entente Florale FEurope elnevezési verseny FEurépa legrégibb és  legsikeresebb
kornyezetszépité mozgalma: 1975-ben indult, és 12 orszag, 25 ezer telepiilését, mintegy 6tven
milli6 embert képes évente elérni. A legjobbak koézé csak 24 teleptlés kertl be, minden
tagorszagbol egy varos és egy falu.

BOR ES GASZTRONOMIAI TURIZMUS

A Magyar Turizmus Zrt. a borturizmus népszertsitése érdekében egytuttmikodik az AMC-hez
tartoz6 Ko6zosségi Bormarketing Kft.-vel.
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v" Borszerda

A Koz6sségi Bormarketing Kft. szervezésében junius és augusztus utan szeptemberben is volt
Borszerda, amelynek szervezéséhez az MT Zrt. is segitséget nyujtott, elsésorban az éttermek
akviralasaval kapcsolatban. A Zrt. természetesen a promocioban is részt vallalt.

v’ Miarton-napi Libato(u)r

Elokészités alatt van a novemberi Marton-napi Libato(u)r cimid rendezvény, amely a bor- és
gasztronoémial turizmusra, valamint az é16 hagyomanyokra koncentral.

v’ Magyarorszag turisztikai kinalataba is belekdstolhattak a Budavari Borfesztival
latogatoi

Csak az idGjaras szomorkodott idénként a 2010. szeptember 8. és 12. koz6tt megrendezett 19.
Budavari Borfesztivalon, a latogatok és a kiallitok szerencsére nem vesztették kedviiket. Igy volt
ez a Magyar Turizmus Zrt. standjan is, ahol a Tarsasag a Borkultara Kft. egyiittmtkodésében
varta azokat, akik a kival6 borok mellett hazank gyonyord tajaibdl is szerettek volna ,,kostolot”
kapni. A bel- és kulfoldi érdekl6d6k hatalmas tudasszomjanak készonhetSen tobb ezer turisztikai
kiadvany — programmagazinok, fesztivalnaptarak, régiés imazskiadvanyok, térképek — talalt
gazdara. Nagy sikere volt az MT Zrt. kvizjatékanak is, amelynek soran borturizmussal kapcsolatos
ismereteikr6l adhattak szamot ajandékokért cserébe a jatékos kedvi latogatok.

KULTURALIS TURIZMUS
v’ Varak, kastélyok, kastélyszallodak kiadvany

Oktoberre készil el a Varak, kastélyok, kastélyszallodak c. kiadvany aktualizalasa, a Magyar
Kastélyszallok Egyestiletével egyuttmiikédésben. A kiadvanyhoz hirdetéseket is akviralt az MT
Zrt.

v' Kulturalis Orokség Napjai

Szeptember harmadik hétvégéjén kerilt megrendezésre a Kulturalis Orékség Napjai a KOH
szervezésében. A Magyar Turizmus Zrt. kommunikaciés segitséget nyujtott az esemény
népszerusitéséhez.

v Liszt Ev 2011 el6készités

Az MT Zrt. és a Hungarofest Nonprofit Kft., illetve a KILASSZ Zenei Iroda munkatarsai és
egyéb partnerek kozott folynak az egyeztetések a jovo évi Liszt Ev promocidjaval kapesolatban.

EGESZSEGTURIZMUS
v Egészség egy életen at szlir6program

2010-ben folytatédik a szamos megmentett élettel és tObb szazezer elvégzett szlréssel
buszkélked6 ,,Egészség egy életen at” program. Az idén harmadik alkalommal atjara indult atfogd
sziréprogram segit a lakossag egészségi allapotanak folyamatos megfigyelésében, beteg és orvos
kapcsolatok el6segitésében, valamint az egészségvédelem tobbdimenzids megismertetésében. Az
orszagot egész évben jard szirSkamion egyes allomasain, a vizsgalatokon tdl, hazank
egészségturisztikai kinalatat ismertet6 rovidfilmekkel és kiadvanyokkal is varjak az érdeklédéket.
A Magyar Turizmus Zrt. és a szervezs ,,egészség egy életen at...” Alapitvany egytttmikodésének
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célja, az egészség megbrzéséhez hozzasegité egészségturisztikai lehet6ségek minél szélesebb
korben torténd népszerisitése. A sziir6kamion altal felkeresett helyszineken a vizsgalatra érkez6k
az MT Zrt. egészségturisztikai témaja révidfilmjeibdl, tovabba a Zrt. Gsszel megjelend
egészségturisztikai kiadvanyaibol tdjékozodhatnak a magyarorszagi lehet6ségekrdl, és kaphatnak
kedvet egy pihentetd, gyogyito utazasra.

v JIsmeretlen ismereteink — avagy fiird6kultirank elfeledett titkai” — Magyar
Fiird6kultura Napja, 2010. oktéber 9.

2010. oktober 9-én nemcsak a hazai furd6k vizébe, hanem a fird6k kultardjaba is
belecsobbanhattak az érdekl6dék, ugyanis e napon rendezték meg elsé alkalommal a Magyar
FirdSkultira Napjat. A hagyomanyteremtd szandékkal elinditott rendezvény keretében egy olyan
kozosségi élmény valosult meg, amely hazank gazdag egészségturisztikai kinalatara kivanja
felhivni a figyelmet. A Magyar Fird6kultura Napja népszerasitésében a Magyar Turizmus Zrt.
szorosan egyuttmukodott a szervezé Magyar Firdészovetséggel.

Oktober 9-én az akcidhoz csatlakozott kozel 40 fiird6 és gyogyfirdé meghosszabbitott nyitva
tartas keretében 50%-os belépési kedvezménnyel és helyenként még a fiirdébeli szolgaltatasok
dfjainak csokkentésével is varta a csobbanni vagyokat. Az érdekl6dSk raadasul kilénbozé
el6adasok ¢és vetitések altal betekintést nyerhettek a magyar firdSkultira tébb szaz éves
torténetébe, tovabba megismerhették a fiird6ruha térténetét, és nyomon kovethették a fiirdéruha
divatot az 1920-as években megjelené — a mai fiird6ruhak 6sének tekintendé — 6lt6zékektodl a mai
kor bikini kinalataig. A programokat kulénb6zé kulturalis,- egészségligyi- és sport programok,
bemutatok is kiegészitették az akcibhoz csatlakozott furdékben.

Annak érdekében, hogy minél tobb érdekl6d6hoz eljusson a rendezvény hire, a Magyar Turizmus
Zrt. sajat kommunikacios feliletein népszerGsitette a Magyar Firdékultura Napjat. A fiird6zni
vagyok az EXIT magazin 6szi kulonszamaban és a Tarsasag Itthon otthon van turisztikai
mellékletében is olvashattak az akciérdl. Az internetezéket pedig a Zrt. sajat honlapjan, a
www.itthon.hu féoldalan, elektronikus eseménynaptaraban, tovabba a www.wellness.itthon.hu
tematikus portaljan és a Facebook oldalan is tajékoztatta a Magyar Furdékultara Napjarol.

v Gyégy és wellness csomagajanlatokat tartalmazé kiadvanyok

Az MT Zrt. a régidkkal egytttmikodve két, idiilési ajanlatokat tartalmazé kiadvany elkészitését
kezdte meg szeptemberben. Az egyik kiadvany elsésorban a betegségek és egészségiigyi
problémak kezelésének céljaval utazé belféldi kozonségnek, kiemelten is a senior korosztalynak
készil. A masik kiadvany célcsoportja elsésorban a wellness és az egészséges életmdd irant
¢érdekl6dé fiatalabb korosztaly és a kézépkoruak, valamint az élményfird6zést kedvels csaladok.
Mindkét kiadvany célja, hogy a régidkban talalhaté szolgaltatok (gyogy- és termalfiirddk,
élményfirdok, aquaparkok, day spa-k, gyogy- és wellness szallodak, panziok, termalkempingek)
2yogy, illetve wellness iidiilési ajinlataival segitse a tajékozddast, ezaltal a belfoldi turizmus
élénkitését.

A két kiadvanyt tobbek kozott a Spa & Wellness Kiallitason, a Senior Expén, MOL
toltéallomasokon, Tourinform irodakon keresztil kertl terjesztésre, és behuzasra tbb,
egészséges ¢letmoddal foglalkozé magazinba is.

A kiadvanyok tervezett megjelenési ideje 2010. oktober.
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KEREKPAROS TURIZMUS

v’ T6bb tucatnyian tekerték kérbe a Balatont az aszfalton a Bam! nyitérendezvényén

2010. szeptember 16-an 17 o6ratol barki konnyedén korbebiciklizhette a Balatont: a Magyar
Turizmus Zrt. a Magyar Kerékparosklub altal szervezett Bringazz a munkabal (Baml) &szi
kampanynyité eseményén ugyanis egy ugyességi jatékkal varta az érdekl6ddket. A jaték keretében
az utcabalra érkez6k akar sajat biciklijiikkel is kiprobalhattak, milyen érzés korbetekerni a
legnagyobb tavunkat az aszfalton. A lelkes bicajosok jutalmul balatoni kerékparos térképet és
es6kabatot kaptak. A térképek mellett a Tarsasag egyéb turisztikai kiadvanyai is keresettek voltak.
A Bringazz a munkabal kampanyban a 2007-es induldsa 6ta tbb tizezren vettek részt, tobb szaz
cég tobb tizezer munkatarsa vallalta, hogy a kampanyid6szak alatt legalabb 8 alkalommal
kerékparra cseréli autdjat vagy egyéb megszokott kozlekedési eszkozét. Csak az idei tavaszi
kampanyban 11 ezer résztvevé tébb mint 1.7 milli6é kilométert tett meg.

v Megjelent a Magyar Turizmus Zrt. frissitett orszagos kerékparos térképe

Megujult kilsével és frissitett tartalommal mutatja be hazank turisztikai latnivaléit az MT Zrt.
oktoberben megjelent orszagos kerékparos térképe, amely szeptemberben kertilt nyomdaba.

FALUSI TURIZMUS
v' Hazajaré Falu Fesztival - Egerszaldk, 2010. szeptember 11.

A Falusi és Agroturizmus Orszagos Szovetsége (FATOSZ) szervezésében rendezték meg 2010
szeptemberében a Hazajar6 Falu Fesztivalt. A haromnapos rendezvény keretében szeptember 11-
én sajtoutra kertlt sor. A sajté részérdl hét jsagird és egy TV-tarsasag (Duna TV) képviseltette
magat. Az egerszaloki Hotel Saliris-ben megrendezett sajtotajékoztatd keretében atadtdk ,, Az év
Falusi Vendégfogaddja” és ,,Az év Falusi Vendéglose” dfjakat. Délutan a Korona Borhazban
borkéstolora kertlt sor, amelynek soran az MT Zrt. tajékoztatast adott a sajt6 és a falusi turizmus
megyei elnokei/alelnokei részére a FATOSZ és a Magyar Turizmus Zrt. Hazajaré Hét orszagos
akcidjarol. Mind a sajtd, mind pedig a szakma képvisel6i tamogatasukat fejezték ki az akcid
tekintetében.

v’ Hazajaré Hét orszagos akci6

Szeptemberben mar javaban tartottak a Hazajar6 Hét 6szi iskolai sziinet idejére tervezett
orszagos forgalomélénkité akcid el6késziletei. Orszagosan ezer tanintézményt és nevelési
intézményt tajékoztatott az MT Zrt. szeptemberben e-mail-en keresztil a Hazajaré Hétrdl,
melyben az akci6 leirasa mellé elektronikus szoérdlapot is mellékelt. A nagykozonség az Itthon
otthon van magazin és az EXIT magazin szeptember végén megjelent szamaiban mar olvashatott
az oktéber 29-én kezd3dd akeidrol.

OKOTURIZMUS

v A Magyar Turizmus Zrt. is ott volt az Autémentes Napon!

70 2010. szeptember 18-dn egész nap fergeteges forgatag virta a

chenl latogatokat az Andrassy uton megrendezett Autémentes Napon. A
Magyar Turizmus Zrt. a Kodaly kéréndon turisztikai kiadvanyokkal
és okoturisztikai kvizjatékkal varta a latogatokat.
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A Tarsasag brosuraiban az utazok hasznos informaciokat talalhattak, igy az 6szi napokban friss
informaciokkal kelhettek utra Magyarorszagon, és fedezhették fel hazank csodalatos tajait.

BALATONT NEPSZERUSITO MARKETINGAKCIOK

A Magyar Turizmus Zrt. Balatoni Regionalis Marketing Igazgatésaga (RMI) szeptemberben is
szamos akcioval csabitotta az utazékat a magyar tengerhez.

A nyarutén, valamint Osszel a Balatoni RMI marketingtervével Osszhangban az utdszezoni
ajanlatok mellett a bor és gasztronémiai tinnepek, valamint az aktiv és a wellness lehetéségek
keriilnek a kommunikacié koézéppontjaba a ,,Balaton — Lakta-t6” elnevezési kampany
keretében.

v' Csalados éttermi hétvégék a Balatonnal

A harom Balaton-parti megye — Somogy, Veszprém, Zala — kereskedelmi és iparkamarai altal
immir harmadik alkalommal keriilt meghirdetésre a KAMARAI CSALADI VASARNAP
elnevezést akci6, melynek keretében a kamarai védnoki tablaval rendelkez6 vendéglatohelyek
2010. szeptember 12-én 30-50% kedvezményt adtak a helyben fogyasztott ételek arabol. A
Magyar Turizmus Zrt. Balatoni Regionalis Marketing Igazgatésaganak (RMI) &szi
kommunikaciéjaban az utészezoni ajanlatok mellett a bor és gasztronémiai tnnepek kertltek a
kozéppontba ennek jegyében népszertsitette a Tarsasag ezt az akciot is.

v Reformkori séta Balatonfiireden

2010. szeptember 24-26-an igazi torténelmi kalandot kinalt Balatonfired. Az €16 torténeleméran
minden a reformkorrdl szolt: a zenei és az irodalmi misorok kilénb6z6 helyszineken, a
sportbemutatok, a korabeli szorakozasi lehetéségek, ugymint a tarokk bemutatdja, de
emlithetnénk a kétszaznal is t6bb, korhd jelmezbe Olt6zott résztvevs allandd jelenlétét,
felvonulasat — hogy stilusosak legyiink: korzozasat is. A rendezvényt a Magyar Turizmus Zrt.
Balatoni Regionalis Marketing Igazgatosaga (RMI) tevékenysége soran kiemelten népszerisitette,
az RMI munkatarsai maguk is részt vettek a romantikus, békebeli id6ket idéz6 felvonulason.

Az ESZAK-ALFOLD TURISZTIKAI REGIOT NEPSZERUSITO MARKETINGAKCIOK

v’ Szeptemberben zarult az MT Zrt. Eszak-Alféld Regionalis Marketing
Igazgatosaganak pecsétgylijtd akcidja

Az Eszak-Alfold régioban, 2010. szeptemberben rendezték meg azt a két fesztivalt, amelyen még
barki beszerezhette a pecséteket a Magyar Turizmus Zrt. Fszak-alféldi Regionalis Marketing
Igazgatosaga (RMI) altal szervezett nyereményjaték keretében. A Szolnoki Gulyasfesztivalon,
illetve a hajduszoboszléi Bioétel- és Borfesztivalon, szeptember 11-én vartak az RMI munkatarsai
a jatékos kedvi fesztivallatogatokat. Mindkét helyszinen turisztikai informaciés pont is tizemelt,
ahol a régi6 aktualis turisztikai ajanlatair6l kaphattak informaciot az érdekl6dék. Szolnokra az MT
Zrt. Fesztivalbusza is ellatogatott, {igy az orszag teljes fesztivalkinalatardl is tajékozodni lehetett.

AZ ESZAK-MAGYARORSZAG TURISZTIKAI REGIOT NEPSZERUSITO MARKETINGAKCIOK
v’ Mir 5 nyelven elérhet8 az észak-magyarorszagi régio turisztikai portalja

Az MT Zrt Eszak—Magrarorszégi Regionalis Marketing Igazgatésaganak portalja a
www.eszakmagyarorszag.hu oldal mar 5 killonb6zé nyelven — angol, német, lengyel, roman és
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szlovak — is elérhet6. A portalon az érdekl6dé mindent megtalal, amit a régi6 latnivalo6irol, egyedi
értékeirdl, kulturalis és gasztrondmiai programijairol, szallashelyeirdl, firdéirdl, vilagorokségeirdl,
varair6l, kastélyairél tudni érdemes. A régidban tortént fejlesztésekrdl, érdekességekrdl vagy
ujdonsagokrol pedig a www.eszakmagyarorszag.blog.hu oldalon, tovabba az RMI iwiw-oldalan
vagy a Facebookon (www.facebook.hu/eszakmagyarorszag.hu) lehet olvasni. A régi6rol készitett,
folyamatosan frissil6 kisfilmeket pedig a www.youtube.com/nordtur honlapon lehet
megtekinteni.

v Eszak-Magyatorszég és Kassa egyiittmiikédése a Kassa2013 Eurépa Kulturalis
Févarosa projekt kapcsan

2013-ban Kassa lesz Eurépa egyik Kulturilis Févarosa. A Magyar Turizmus Zrt. Fszak-
Magyarorszagi Regionalis Marketing Igazgatésaga (RMI) szeptember 17-én, Kassan elinditotta a
turisztikai szakmai kapcsolatfelvételt és az egyezteté megbeszéléseket a Kassa2013 projekt
kapcsan a szlovak partnerekkel, tobbek ko6zott a kassai TDM tagokkal, a Kassa2013
projektmenedzsereivel, valamint Kassa megye idegenforgalmi szakembereivel.

A felek megallapodtak abban, hogy késébbi tematikus egyeztetéseket, kozos kommunikacios
tevékenységeket, a repuléterek (kassai, debreceni, budapesti) marketingterilleten megvaldsithato
egyuttmikodési lehetSségeit, a kozos turisztikai I'T rendszerek megvaldsitasat, tovabba az észak-
magyarorszagi régioban 1évé TDM-ek és a kassai TDM kozotti kapesolatfelvételt is szorgalmazni
fogjak.

Az mar korabban is kéztudott volt, hogy egy francia helyszin, Marseille mellett egy szlovak
teleptilés lehet 2013-ban Eurépa Kulturalis Févarosa. A nemes versengésben északi szomszédunk
varosai koztl Kassa lett a kivalasztott szerencsés.

Kassa Interface cim@ projektje arra épil, hogy hogyan alakithaté egy varos a kultara és a
kreativitas révén. A projekt £6 eleme az ipari és a katonai teriiletek atalakitasa a kultdra tertletévé,
valamint Kelet- és Nyugat-Eurépa kézotti kommunikacid, tovabba az ember és kornyezetének
kozelitése. A j6 hatar menti egyittmikodésekkel, partnerséggel és azzal, hogy a Kassa2013
projekt elképzelései valora valhatnak néhany év mulva, varhatéan turisztikai szempontbdl jelentés
eredmények generalédnak mind a szlovak, mind pedig az észak-magyarorszagi turisztikai
szolgaltatoknal.

A DEL-ALFOLD TURISZTIKAI REGIOT NEPSZERUSITO MARKETINGAKCIOK
v A Dél-Alfold régi6 turisztikai kinalata is bemutatkozott Szabadkan

2010. augusztus 26-29. kozott kertlt megrendezéste Szabadkan (Subotica/Szerbia) a Szabadkai
Nemzetk6zi és Regionalis Gazdasagi Vasar. Az eseményen Magyarorszag is képviseltette magat
az I'TD Hungary Zrt. szervezésében. A négynapos vasart kb. 10.000 latogaté kereste fel.

A vasaron a Dél-Alfold régié turisztikai kinalatait — a délszlav kampany keretében — a Magyar
Turizmus Zrt. DéEl-Alfoldi Regionalis Marketing Igazgatosaga (RMI) tarskiallitokkal kozosen
mutatta be gyulai és szegedi silyponttal.

Pap Maria, a Dél-Alfoldi RMI munkatarsa a Szabadkai Radié masféloras délel6tti
magazinmusoraban, a Szabadidében tajékoztatta a radidhallgatékat a vasari megjelenésrdl, az
eseménnyel egy idében zajlé Szegedi Ifjusagi Napokrodl, és izelitét adott a dél-alféldi
furdokinalatbol, fejlesztésekbdl és az 6szi fesztival kavalkadbol.
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v’ Az Alf6ld turisztikai kinalata az tjvidéki a Novi Sad Tourism Fait-en

2010. szeptember 28. és oktéber 1. kézétt zajlott a szerbiai Ujvidéken a Novi Sad Tourism Fair.
A rendezvényen a Magyar Turizmus Zrt. Dél-Alfoldi Regionalis Marketing Igazgatosaga (RMI)
sajat standjan varta az Alf6ld turisztikai kinalata irant érdeklédéket. A magyar standot felkereste
Egeresi Sandor, a Vajdasagi Autoném Tartomany Képvisel6hazanak elnoke. Az RMI 2010. évi
délszlav kampanyanak keretében ez alkalommal 6t6dszor jelent meg a régié turisztikai kinalata
Szerbiaban. A kiallitason az MT Zrt. mellett Békés megye, Gyula, Oroshaza, Szeged, Szentes,
Morahalom ¢és Hajdaszoboszlé is bemutatkozott. A nagykézonség elsésorban a fiird6zési
lehet6ségek irant érdekl6dott, de a standot szamos szakmai litogaté — utazasi irodai, illetve
médiaképvisel6 — is felkereste. A vasarhoz idézitve Gyula turisztikai kinalatat népszer(sité
kampany is zajlott, amelynek keretében a varos olyan médiumokban jelent meg, mint pl. a Magyar
Sz6, vagy a Vojvodina TV.
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KULFOLD
Szlogen: ,,A love for life”

A nemzetk6zi piacokon végzett aktfv marketingmunka a Tarsasag 19 orszagban mikodo
kiilképviseletein zajlik.

A Magyar Turizmus Zrt. a 2008-ban bevezetett turisztikai arculat felhasznalasaval végezte
tevékenységét 2009-ben és végzi 2010-ben is. A kiilpiaci marketingkommunikacié egységes
— a Magyarorszag markat képvisel§ — elemei mellett a marketingeszk6zokon megjelentek az
egyedi, kiildépiac-specifikus jegyek is.

LEGI MARKETING ALAP

A Magyar Turizmus Zrt. egyik legjelentésebb feladatanak tartja, hogy javuljon Magyarorszag mint
turisztikai desztinacié megkozelithetsége, elérhetdsége. A légi forgalom fejlesztése, valamint
hazank turisztikai kindlatanak népszertsitése érdekében az MT Zrt. Gjraszervezi a jaratinditasokat
Osztonzé Légi Marketing Alapot (LMA), melynek keretében a Zrt. a hazai szolgaltatokkal valo
szorosabb egyiittmikodésre helyezi a hangsulyt. A 1égi kozlekedés szerepléivel valoé hatékony
kapcsolat el6segitésére az MT Zrt. 4j szervezetében kilon terilet foglalkozik a 1égi kézlekedést
érinté stratégiai kérdésekkel.

BUDAPEST WINTER INVITATION KAMPANY

A Magyar Turizmus Zrt. idén 6t6dik alkalommal szervezi meg a Budapest Winter Invitation téli
forgalomélénkité kampanyt, amelynek célja Budapest mint vonzé turisztikai desztinacié
népszerusitése, valamint a févaros utd- és eldszezoni vendégforgalmanak névelése Az idei
kampany részleteirdl a szervezék 2010. szeptember 21-én, a Kempinski Hotel Corvinus Budapest
szallodaban szakmai tajékoztatot tartottak.

A szakmai tajékoztatén az MT Zrt. vezérigazgatdja, Horvath Gergely felhivta a figyelmet a
szakmai egytttmikodés jelentSségére és kiemelte, hogy az értékesités-orientalt szemlélet jegyében
a Tarsasag tobb, a BWI-hez hasonlé kampanyt szeretne megvaldsitani a jovében, amely a
turisztikai szolgaltatok pénziigyi és szakmai egytittmikodésére épiil. A korabbi BWI kampanyok
értékelését kovetben, Horvath Gergely hangsulyozta, hogy a Magyar Turizmus Zrt. az idei évben
megduplazza, 100 milli6 forintra emeli a kampany népszertsitésére forditott koltségvetését, {gy az
akcid tervezett Osszkoltségvetése — a tovabbi partnerek hozzajarulasaval — elérheti a 240 millio
forintot. A 2010/2011-es kampany részleteirdl a tovabbiakban Kincses Mark, az MT Zrt. Piac-
¢és Termékmenedzsment Irodajanak megbizott vezetdje adott tajékoztatast.

A BWI kampany minden évben kiemelt stratégiai partnerek bevonasaval valésul meg. Az idei
marketingakci6é egyiittmikodé partnerei: a Malév Zrt., a Magyar Szallodaszévetség, a
Budapest Airport Zrt., a BTH Budapesti Turisztikai Nonprofit Kft., a Budapest Gyogytiirdéi
Zrt., a Lastminute.com nemzetkézi piacvezetd utazasi portal, a Legenda Kft, tovabba szallodak és
egyéb turisztikai szolgaltatok, példaul éttermek, autokolesénzék és programszervezok.

Az akcid évente +25.000-60.000 vendégéjszakat eredményez a résztvevé partnerszallodakban, a
november-marciusi  idészakban. Legfébb  célpiacai:  Németorszag, Egyestilt Kiralysag,
Franciaorszag, Ausztria, Olaszorszag, Spanyolorszag, Benelux allamok, Skandinavia, illetve
Csehorszag, Szlovakia, Romania, Lengyelorszag, Oroszorszag.
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A megujulé kampanycsomag idén ingyenes fiird6latogatast is tartalmaz torténelmi fiirdéinkbe,
ami a kampany sikerének és tizenetének is kulcseleme lesz.

BALATONT NEPSZERUSITO MARKETINGAKCIOK

A Magyar Turizmus Zrt. mind a belf6ldi, mind a kilf6ldi marketingkommunikaciéjaban kiemelt
termékként kezeli a Balatont. Az MT Zrt. 2010-ben is tobb szdz akciét szervez a Balaton
népszerisitésére. A marketingszervezet kiemelt célja, hogy a vizparti tdulési lehet6ségek mellett
rairanyitsa a figyelmet a Balaton régi6 altal kinalt szimos egyéb — kulturalis, egészség és aktiv —
turisztikai lehet6ségre. A Balaton régié sajat honlapjan, a www.gyereabalatonra.hu oldalon —
amely magyarul, angolul és németiil, valamint tovabbi 6t nyelven (oroszul, csehiil, lengyeliil,
romanul és szlovakul) is elérhet6 — altalanos és a turisztikai kinalatrdl sz6l6 informacidkat, utazasi
ajanlatokat, szallaskeresét, térképet, programajanlot és egyéb érdekességeket talalnak akar a
belfoldi, akar a kilfoldi utazok.

PECS 2010 EUROPA KULTURALIS FOVAROSAT NEPSZERUSITO MARKETINGAKCIOK

A Magyar Turizmus Zrt. a Pécs2010 projektet évek 6ta kiemelten kezeli kiilpiaci kommunikaciés
tevékenységében. Azokban az orszagokban, ahol kilképviseletei altal jelen van a magyar nemzeti
turisztikai marketingszervezet, Eurépa Kulturalis Févarosanak népszerisitése el6térbe keriilt —
szoros egyuttmikodésben az MT Zrt. Dél-Dunantdli Regionalis Marketing Igazgatésagaval —,
pédaul oly médon, hogy az adott orszag nyelvén Pécs2010 kiadvanyt jelentetett meg az MT Zrt.,
tovabba valamennyi idegen nyelv honlapjan kiemelt felileteket biztosit az EKF-nek és Pécs
turisztikai informaciéinak.

Az MT Zrt. tevékenysége nyoman szamos médium csalogatta szeptemberben is Pécsre az
utazokat:

v Templomok és katakombak® cimmel k&zolt Pécsrdl cikket 2010 szeptemberében a
100.000 példanyban megjelen6é Preuflische Allgemeine Zeitung hetilap. ,,Ijj pompaval
ragyog Eurdpa egyik idei kulturalis févarosa”, ilyen és ehhez hasonlé mondatokkal
méltatta a pécsi fejlédést az Gjsagirond frasaban, aki szerint Pécs nem marad el a masik két
kulturalis f&varostol, hiszen torténelmileg a vén Eurdpa egyik leggazdagabb varosa.

v' Pécset és kornyékét a romdniai turistik szamara kénnyen megkézelithetd és Gsszetett
turisztikai vonzerével rendelkez6 régioként mutatta be a roman Evenimentul Zilei
orszagos napilap ujsagirdja.

HIVATASTURIZMUS
Koézponti kiemelt akciok

v" Konferencia Nagykdveti Program

A Magyar Turizmus Zrt. 2004-ben inditotta el Konferencia Nagykoveti Programjat, amelynek
legf6bb célja a nemzetk6zi beutazé hivatasturizmus Osztonzése és novelése. A program keretében
a nemzeti turisztikai marketingszervezet hazai szakmai szovetségekkel, illetve szervezetekkel
muikodik egyitt annak érdekében, hogy az adott nemzetkézi szovetség éves ulését vagy
konferenciajat Magyarorszagon rendezze meg. A Konferencia Nagykéveti Program 2010-ben is
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folytatodik. 2010 szeptemberében 1 palyazat érkezett, amely pozitiv elbiralasban részestlt, a
biral6 bizottsag 610.000 Ft timogatast {télt meg.

A 2004 ota beérkezett 77 nyertes palyazatra eddig O6sszesen tobb mint 74 millié forintnyi
tamogatas kerilt megitélésre.

A program hatékonysaganak novelése érdekében atdolgozasra kertlt a Konferencia Nagykoveti
Program SZMSZ-e, ennek megfeleléen a Biralé Bizottsagi tagok kore is modosul, az eddig 11-r6l
5 tagra. A Biral6 Bizottsag 4j Osszetétele:

- Magyar Rendezvényszervezok Szovetségének mindenkori elndke

- Magyar Szallodaszévetség elndke / képviselGje

- Vidéki konferenciavarosok képvisel6je

- Egy figgetlen szakérté

- Magyar Kongresszusi Iroda vezet6je

v Ajanlatkérések

2010 szeptemberében a Magyar Kongresszusi Irodahoz 4 ajanlatkérés érkezett be és kerilt
megvalaszolasra.

v’ Statisztika

A Magyar Turizmus Zrt. Magyar Kongresszusi Iroddja 2010 elsé félévére vonatkozoéan is
Osszeallitotta statisztikai elemzését' a hazai hivatasturisztikai piac alakulasarél. Az MT Zrt.
partnerei altal rendelkezésre bocsatott informaciok alapjan, 2010 elsé félévében Osszesen 160
nemzetkézi konferencia® megrendezésére keriilt sor Magyarorszagon, amelyeken tSbb mint
43.000 £6 vett részt. Orszagszerte 6sszesen 690 napnyi nemzetkézi konferencia zajlott, melyek
résztvevéinek szama atlagosan meghaladta a 269 f6t, atlagos id6tartamuk 4,3 nap volt.

Az MT Zrt. kiilképviseleteinek hivatasturizmust népszertisité6 marketingakcioi

v ,,Budapest, Eur6pa mosolya” a Meet and Travel Mag francia hivatasturisztikai
magazin szerint

A Meet and Travel Mag, francia hivatasturisztikai magazin 2010. szeptemberi szama ,,Budapest, le
sourire de 'Europe” cimmel 6 oldalas, fényképekkel illusztralt riportban mutatta be a magyar
févarost mint megujult MICE desztinaciot. Michel Foraud, a magazin fészerkesztéje a Magyar
Turizmus Zrt. Magyar Kongresszusi Irodaja és a Zrt. francia képviselete meghivasara janius
hénapban 3 napot toltott Budapesten. Az Ujsagiré utazasanak megszervezésében a Hilton
Budapest és a Malév Zrt. voltak az MT Zrt. egyuttmikods partnerei.

' A Magyar Turizmus Zrt. 2001 6ta negyedéves gyakorisaggal gyidjt és dolgoz fel adatokat a magyarorszagi
konferenciaturizmusrol, tobb szaz szolgaltatd segitségével. A 2010. 1. félévére vonatkoz6 kérdbivet a Magyar
Kongtesszusi Iroda folyamatosan bévil partnerlistajan szereplé 375 partnerének kildte ki, a visszaktldési arany

60,3% volt.

2 Az ICCA nemzetkozi szervezet kritériumai alapjain nemzetk6zi konferencianak tekintjik a minimum 50 6 és
minimum harom nemzet részvételével lebonyolitott rendezvényt.
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EGESZSEGTURIZMUST NEPSZERUSITO MARKETINGAKCIOK
Ausztria
v Gyogyité Magyarorszagrdl az osztrak utazasi magazinban

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviseletének
kampanyai és sajtokozleményei alapjan  részletes
Osszeallitas jelent meg Ausztria dinamikusan fejl6d6
utazasi magazinjanak, a Besser Reisen (www.besser-
reisen.org) szeptemberi szamaban. A, gyogyitd
vizek” cimi Gsszeallitdis bemutatja az osztrakok altal
igen kedvelt nyugat-magyarorszagi firdéket, s felhivja
a figyelmet olyan titkos tippekre, mint pl: a
Miskolctapolcan  talalhaté  barlangfiirdé. A cikk
szerz6je megemliti, hogy a sarvari Spirit Hotel elnyerte
az ,,Burépa legjobb Spa uti célja” cimet (Best

destination Spa 2010).
Kina

v' Magyarorszagot méltaté cikket kozolt a Liixingjjia c. rangos kinai utazasi
magazin

A shanghai-i EXPO Magyar Pavilonjat, valamint a magyar firdSket és a gyogyturizmust
magasztalé cikk jelent meg 2010. szeptemberben Kina masodik legnagyobb példanyszamban
(280.000) megjelené utazasi magazinjaban, a Liixingjjia-ban (JK1T2) a Magyar Turizmus Zrt.
kinai kiilképviseletének kézremtkodésében.

A cikk elsé része a GOmb6cot mutatta be, mig a masodik rész révid, de igen sok konkrétumot
felvonultatd bevezetést adott a magyar firdSkultararél, megemlitve a rémai kori és a torok
megszallas alatt épilt, de mind a mai napig tokéletes allapotban megmaradt létesitményeinket. A
cikkben név szerint szerepelt pl. a Rudas Gyogyfurdé. Megemlitették tovabba, hogy a
balneoldgiai gyogykezelések és a wellness terén hazank a vilag legjobbjai kéz6tt foglal helyet, igy
nem véletlen, hogy a vilag valamennyi tajardl érkeznek a gyégyulni és pihenni vagyok.

v Hazank gyégyturisztikai kinalata is bemutatkozhatott a kinai Turizmus Férumon

A magyar termalvizkincs és a gyégyszallodak volt az egyik
6 témaja a kinai Csungkingban (Chongqing) szeptember
20-an els6sorban a szakma szamara megrendezett
Turisztikai Férumnak. Magyar részr6l a Magyar Turizmus
Zrt.  kilképvisel6jén, Vértes Roéberten kivil a
rendezvényre meghivast kapott Alfred Hackl, a sarvari
Spirit Hotel Thermal Spa igazgatdja is, igy a két el6ado
egymast kiegészitve adhatott részletes felvilagositast
hazank vizeirél, a gydgyturizmus terilletén meglévé
kinalatunkrdl, valamint a legdjabb  trendekr6l a
gyogyfurdék és a wellness vilagaban. Tekintettel arra a
kinai szandékra, hogy Csungking varosat (amely 10-15 éven belil Kina 5 megavarosanak egyike
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lesz) szeretnék megtenni az orszag fird6-févarosava, szamtalan lehet6ség kinalkozik a hazankkal
valé egylittmikodésre, és nem utolsésorban Magyarorszag termalvizeinek és gyodgyturizmusanak
népszertsitésére.

Németorszag

v Budapest a gydny6ri fiird6k varosa cimmel tjabb németorszagi sajtomegjelenés

2010 szeptemberében Németorszag egyik legolvasottabb, néknek sz6l6 hetilapjaban kétoldalas
cikk jelent meg Budapestr6l és a varos flird6irél. A 780.000 olvaséval biiszkélked6 életmod
magazin szines fotokkal illusztralt Gsszeallitisaban az érdekl6ddk a févaros furdSkulturajaval,
illetve a firdSk kilonleges épitészeti szépségeivel ismerkedhettek meg. Hosszas egyeztetés alapjan
az firas felhivta a figyelmet a budapesti gyogykurak németorszagi egészség-pénztarbeli
elszamolhatésagara, illetve aki kedvet kapott a cikk alapjan egy hosszabb budapesti
tartézkodashoz, hasznos informacidkat kapott a kilonb6z6 kedvezményes ajanlatokkal
kapcsolatban. A cikk megjelenését a Magyar Turizmus Zrt. németorszagi kiillképviselete segitette.

v' Erdekes egészségturisztikai témajt cikk a Welt online honlapon

2010. szeptemberben a welt.de cimi tobb szazezres olvasotaborral rendelkez6 honlapon egy
érdekes cikk jelent meg a német gyégyulni vagyo allampolgarok kilfoldi kezelésével kapcsolatban,
kiemelten és pozitiv értelemben megemlitve Magyarorszagot. Az iras tobbek k6zott megszolitotta
a Techniker Krankenkasse igazgatdjat is, aki a Magyar Turizmus Zrt. németorszagi képviselete
altal is hangsulyozott egyik fontos érvet emliti, azaz a gyogyulas 6sszekothetd egy nyaralassal is. A
cikk t6bb esetben is hivatkozott a Magyar Turizmus Zrt. német kilképviseletének honlapjan
talalhaté anyagokra, utazasi dontéseket megkonnyité érvekre. A képviselet kiemelten kezelte a
magyarorszagi gyogyturisztikai szolgaltatasok népszerisitését, igy a vasari megjelenései mellett a
kiadvanyaiban, illetve honlapjan is felhivja a nagykozonség figyelmét a hazai lehet6ségekre.

v Magyarorszag gyogyvizkinalatara fokuszal a német sajtd

DK-EXTRA mmosomes oo 2010, szeptember 21-1 szamdban egészoldalas cikkben
' szamolt be a naponta 210.000 olvaséhoz eljut6 ingolstadti
Donaukurier arrdl a sajtéutrdl, amelyet a Magyar Turizmus
Zrt. az egészségturizmus jegyében szervezett a honapban. A
négynapos budapesti, Balaton kérnyéki és nyugat-dunantuli
latogatast is magaban foglal6 tanulmanyat soran a
meghivottak tobbek kozott a magyar févaros patinas
fird6ibe és Hévizre is ellatogattak. A cikk szerzoéje, Barbara
Frohlich, kiemelte a t6rok id6kben épult, valamint a
szecesszios févarosi gyogyfirdSk szolgaltatasainak magas
szinvonalat és a kezelések széles palettajat, kiilon figyelmet
szentelve a nagy torténelmi multra visszatekinté Gellért,
Széchenyi és Rudas firdének. Utébbival kapcsolatban az
Ujsagironé megemlitette a havonta egyszer megrendezésre
kerils, vilagszerte egyedulallo, latvanyelemekben gazdag
Cinetrip spapartykat is, amely fiatalok tomegének jelent nivos szérakozasi lehetéséget. Mivel a
szerz6 szerint Magyarorszagon az egészségmeg6rz6 kurat remek kulinaris élményekkel tehetjik
még szinesebbé, ezért irasabol a magyar gasztronémia dicsérete sem maradhatott ki. Az
Ujsagironét az MT Zrt. német kiilképviselete és a miincheni fire.e turisztikai vasar szervezoi
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kozosen hivtdk meg hazankba abbdl az alkalombol, hogy 2011. februar 23-27. kozott
Magyarorszag lesz a népszerG miincheni kiallitas partnerorszaga, ahol a hazank turisztikai
megjelenésének sulypontjat az egészségturizmus képezi majd.

A magyar gyogyturizmus hagyomanyai mellett a vizek févarosanak, azaz Budapestnek a sokszind
és stilusjegyekben gazdag épitészetét, a magyarok vendégszeretetét dicsérte az Echo der Frau
cimi 460.000 példanyban megjelend hetilap 2010. szeptember 15-i szama is.

Szlovakia
v ,,Egészség-honap” Szlovakidban az MT Zrt. részvételével

Hangulatos nagyk6zonségi rendezvényen vett részt a Magyar Turizmus Zrt. szlovakiai
képviselete. A Polus City Center pozsonyi bevasarlokozpont szeptemberben "Egészség-honap"
keretében érdekes programsorozattal varta a vasarlokat, latogatokat. Az érdekl6ddk az egészség,
egészségmeglrzés és a megeldzés, szépség és sport témak valtozatos kinalatat — pl. biotermékek
bemutatdja, elsésegélynyujtas szabalyai és gyakorlati bemutatd, rakmegelézés, allergologus
el6adasa, ingyenes allapotfelmérés, vérnyomasmérés — ismerhették meg.

Szeptember 3-an Magyarorszag egészségturizmusat, els6sorban a wellness és az élményfirdézés
tematikdjat mutatta be a Magyar Turizmus Zrt. szlovak képviselete a mintegy 2000 latogatonak.
Az egészségturizmuson  kivil  természetesen szamos  kiegészité  programlehetSségre
(varoslatogatasok, gasztrondmia és aktiv turizmus - kerékparozas, golf, lovaglas stb.) is felhivta a
figyelmet a Tarsasag. A rendezvényhez a K6zép- és a Nyugat-Dunantul turisztikai szolgaltatoi is
kapcsolodhattak. Attrakcidként a lipoti termal és élményfurdé kilénleges masszazsbemutatot
tartott svéd és mauri masszazsokbol. A rendezvényt tobb televizié stabja és ujsagir6 is
figyelemmel kisérte a helyszinen.

Szeptember 11-én a pozsonyi Polus City Center bevasarlokézpontban folytatodott az "Egészség
hénapja" rendezvény, amelyen a Zrt. szlovak képviselete a mosonmagyarévari Tourinform iroda
¢s a Thermal Hotel Aqua, valamint a wellness részleggel jelenleg béviilé tatai Hotel Kristaly
képviselbivel egyttt varta az érdekl6déket. A bevasarlokézpontban, szeptemberben még 2
alkalommal kertlt sor Egészség-napra, természetesen a magyarorszagi szolgaltatok aktiv
részvételével.

v Oszi-téli egészségturisztikai kampanyt indit a Magyar Turizmus Zrt.
Szlovakiaban

A Magyar Turizmus Zrt. szlovakiai kilképviselete marketingtevékenységében évek ota kiemelt
termékként kezeli a szlovak turistak korében is igen népszerd élményfiird6zést és wellnesst. A
szlovak vendégek szamara a magyarorszagi wellness kinalat jelenti az egyik legf6bb utazasi
motivaciot. A vendégforgalom élénkitése érdekében a szlovak képviselet tobb akciobol —
nagykozonségi rendezvények, szakmai workshop és online megjelenések — all6 egészségturisztikai
kampanyt bonyolit le az szi id6szakban.

Az akcidsorozat részeként szeptemberben négy alkalommal jelent meg Magyarorszag
egészségturisztikai kinalata egy pozsonyi bevasarlokézpont "Egészséges életmdd" hoénapjanak
keretében. A rendezvényeken a Tarsasag informaciés standja mellett masszazsbemutatéval és
nyereményjatékokkal varjak a latogatokat. Oktoberben az online megjelenéseké lesz a f6szerep: a
leglatogatottabb utazasi portalokon megjelené bannerek az MT Zrt. http://kupele.madarsko.sk
specializalt szlovak nyelvi, egészségturisztikai weboldalara iranyitjdk majd az érdeklédék
figyelmét. Az egészségturisztikai kampany soran tervezett szakmai programra el6re lathatolag
2011 januarjaban kertl sor.
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A kampany keretében a 2010-ben megjelent, szlovak nyelvi Kupele a wellness v Mad'arsku
(Furdék és wellness Magyarorszagon) c. kiadvanyt is felhasznalja a Magyar Turizmus Zrt.
szlovakiai képviselete hazank egészségturisztikai kinalatanak népszerasitésére. A 20.000
példanyban kiadott brosurat egy orszagos napilap mellékleteként az eléfizetSk részére, tovabba
rendezvényeken és turisztikai kiallitisokon terjeszti a Tarsasag.

AZ MT ZRT. KULKEPVISELETEINEK TOVABBI MARKETINGAKCIOI

Ausztria
v “Trendstadt Budapest” népszertisitése osztrak médiaban

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete stratégiai partnerségben a HIT.FM
radiécsatornaval (www.hitfm.at) 2010. szeptember elejétél 5 héten keresztil népszertsitette
Budapestet a fiatalok népszerd, trendi talalkozo- és szoérakozohelyeként. Alsé-Ausztria és
Burgenland tartomanyokban a fiatalok koérében igen kedvelt konnylzenei radiéadé magyar
nyelvii musoraban a masfél honapon keresztil tarté nyereményjaték résztvevéi a magyar
popkultira vilagahoz kapcsolodd kvizkérdések alapjan mérhették Ossze tudasukat. A gydztes
nyereménye egy budapesti tartézkodas volt a magyar févaros koézelmultban nyilt ,trendi”
négycsillagos superior szallodajaban.

v Gasztrokultirankkal is kampanyolt az MT Zrt. Ausztridban

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete — folytatva a hazai kulturalis programok és a
gasztronoémiai kinalatunk népszerdsitését Ausztriaban, — 2010. szeptemberben a gasztronémiai
értékeink bemutatasara helyezte a hangsulyt. Egylttmikodésben a legjobb osztrak éttermeket
t6morité BOG szdvetség (www.boeg.at) tagjai k6zé tartozé patinds bécsi Biirgerhof étteremmel,
egész szeptemberben magyaros étel-ital kindlattal népszertsitették a magyar konyhat, mikézben
a vendégek az MT Zrt. segitségével atfogd képet kaphattak a hazai kulturalis és turisztikai
attrakciokrol is. Az elmult évben bejaratott akcio sok visszatéré vendéget vonz, akiket a magyar
konyha csabité izei és a hungarikumok rabul ejtettek. Egy Bécs belvarosaban talalhat6 magyar
étteremben (www.ilonastueberl.at) pedig az év minden szakdban talalkozhatnak a latogatdk az
MT Zzt. informacids kiadvanyaival. A hungarikumok és a magyar gasztrokultira értékeinek mind
szélesebb korben val6 elismertetése érdekében az MT Zrt. folyamatosan szervez magyarorszagi
tanulmanyutakat gasztronomiai szakértok és Gjsagirok részére.

v’ Az MT Zrt. 0j ausztriai honlappal vatja a virtualis latogatokat

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete szeptember kozepétdl —szolgaltatasaiban,
tartalmaban, funkciéjaban és arculataban is megujult honlappal fogadja a virtualis osztrak
latogatékat a www.ungarn-tourismus.at elérhetéségen. Az MT Zrt. munkatarsai az informacios
weblap Osszeallitasanal és felépitésének kialakitasanal figyelembe vették az osztrak piacon végzett
legfrissebb kutatasi eredményeket. Azon turisztikai termékek népszerisitése kertlt kiemelt
helyre, amelyeken keresztil a legtébb potencialis turista varhaté hazankba. A havi 35-40 ezer
latogatéval rendelkezé turisztikai honlaprol elérhetd és keresheté a Zrt. koézponti adatbazisaban
talalhat6 valamennyi informacié, s kilén piktogramok nyudjtanak kapcsolatot az elterjedtebb
kozosségi portalokhoz is. A szakmai partnerség jegyében a honlap nemcsak az osztrak
érdeklédbket szolgalja ki, hanem informaciés platformot nyujt a hazai turisztikai szakma
szamara is. A magyar sarok elnevezési mentipont alatt 6sszegytjtésre kertltek mindazon piaci
informaciék, amelyek leginkabb szamithatnak a hazai turisztikai szakma érdekl6désére. Az MT
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Zrt. piaci tevékenységét alapjaiban meghatarozé stratégiai dokumentumok mellett, ugyancsak
megtalalhatéak itt a gyakran hasznalt formanyomtatvanyok letoltheté valtozatai, valamint a
képviselet friss és archiv kézleményei, felhivasai és beszamoloi.

v Magyarorszag-kampany Bécsben az autémentes napon

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete a szeptember 22-1 autémentes nap alkalmabél a
bécsi Jézsefvarosban rendezett EU-iinnepen hazank vasuttal valé konnyt és gyors elérhet6ségét
kommunikalta. Magyarorszag Ausztriahoz oly kozeli, auté nélkiil is kénnyen elérhetd, raadasul
stresszoldé gyogyvizekben gazdag wellness-szallodak és fiird6k varjak a turistakat - hangzott
az uzenet. Az egész délutanon és estén at tarté szabadtéri rendezvényt tobb ezer érdekl6dd
kereste fel, akik megkodstolhattdk Magyarorszag kedvenc édességét: a somloi galuskat
(www.kedvencetel.hu) is. Az aut6 nélkiil érkezé potencialis turistak kérében igen népszerd volt az
Osztrak Szovetségi Allamvasat (OBB) és a Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviseletének ,, Mit
den OBB nach Ungarn” (OBB-vel Magyarorszagra) cimt kozos informaciés kiadvanya. A
flizetben a két orszagot érinté valamennyi EURegiés, InterCity és EuroCity (railjet)
vonatjarat menetrendje feltiintetésre kerilt, és a jegyarak mellett az Ausztriabol vonattal
elérhet6 magyar telepiilések turisztikai latnivaléinak lefrasa és programajanlé is talalhatos. A
kedvesinaléd turisztikai informacidkkal egytitt, szolgaltatér hirdetések is elhelyezésre kertiltek a
kiadvanyban, igy konkrét ajanlatokon is tesztelheté hazank kedvezd ar-érték aranya az osztrak
turistak korében. A kedvezményes aron kinalt vonatjegyek, az érdekes tippek, a Pécs EKF
programsorozat, valamint a szamos hazai fesztival miatt idén az osztrakokhoz még inkabb
kozelebb keriilt egy magyarorszagi utazas. A brosarak 20.000 példanyban késziltek: az OBB
valamennyi érintett vasatallomasan, informacids irodakban, illetve a jelent6sebb utazasi
irodakban is kihelyezésre kertilnek. Az MT Zrt. ausztriai képviselete ezen kivil 7 nagykozonségi
vasaron, 10-15 nagyobb rendezvényen és workshopon, valamint informacids irodajaban tetjeszti
a kiadvanyokat.

v Budapest fiird6varos fiatalos, trendi arcanak promécidja Bécsben

2010. szeptember 24-26-an Budapest fiird6varos cimmel rendhagyo fotokiallitas volt lathaté a
bécsi fiatalok kedvelt szorakozohelyén, az Ost Klubban (www.ost-klub.at). Az alternativ
fotogytljtemény a fiatalok szemével mutatta be, hogy milyen is az igazi Budapest trendi arca. A
Magyar Turizmus Zrt. informacids standdal és fiataloknak sz6l6 kiadvanyokkal csinalt kedvet egy
budapesti kiruccanashoz, mialatt a klub latogatéi betekintést kaphattak a magyar rock-, pop- és
jazz zenekarok dalaiba, zenéjébe is.

7

V' Szakralis turizmus ersitése Ausztria és Magyarorszag kozott

A bécsi féegyhazmegyében hagyomanyosan minden év szeptemberének végén nagyszabasu
tnnepséggel egybekotott esemény a ,,Népek Vasarnapja™ (Sonntag der Volker). Ebbél az
alkalombol az MT Zrt. bécsi irodajanak munkatarsai a hazai szakralis turisztikai vonzerdket
bemutaté informdcios pontot mikédtettek a Stephans dom tészomszédsagaban, a bécsi érseki
palota udvaran, ahol néptancbemutatéval és nemzetek konyhajanak prezenticidjaval vartak a
vallasi turizmus irant fogékony bécsicket, valamint az Ausztria teriletén él6 népcsoportok
képvisel6it. Mint ismert, a Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete a ,,Gyogyité Magyarorszag®
koncepcid keretében kiemelt figyelmet szentel a kulturalis és vallasi téman alapulé turizmus
Ausztria és Magyarorszag kozotti elémozditasara. E tevékenység a lelki egészség™ megbrzése
irant folyamatosan névekvé igényt allitja a turizmus fékuszaba.
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v Komoly érdekl6dés a grazi magyar befektetési férumon

A Grazi Oszi Vasarhoz kapcsolédva az MT Zrt. ausztriai kiilképviselete — egyiittmiikddésben a
Magyar Nagykovetséggel, az ITDH-val, a Stajer Gazdasagi Kamara partnereivel, valamint a grazi
konzulatussal — nagyszabasu befektetSi forum keretében prezentalta hazank turisztikai kinalatat.
A kozel 150, komoly érdeklédést mutatd osztrak tizletember a Magyar Nap soran szamos érdekes
el6adast hallgathatott meg a hazai befektetési lehetéségekrSl: Dr. Becsey Zsolt, a
Nemzetgazdasagi Minisztérium kilgazdasagi kapcsolatokért felelés allamtitkaranak eléadasabol
els6 kézbol informalédhattak az aktualis gazdasagi kérdésekben. Az élénk vitaesttel zar6do
férumot magyar gasztronémiai est kovette. Az esemény része volt az MT Zrt. ausztriai
kiilképviselete altal szeptember honapban tartott magyar napok és hetek sorozatnak, amelyen az
orszag turisztikai és kulturalis kinalatanak bemutatasara helyez6dott a hangsuly, a magyaros
ételekhez és zenéhez passzold borokat Gere Attila borasz személyesen mutatta be.

v Rendhagy6 Turizmus Vilagnap Bécsben

A 2010. évi Turizmus Vilagnap alkalmabdl az osztrak Szovetségi Gazdasagi Minisztérium
szervezésében rendhagyé helyszinen, a bécsi Schonbrunni Allatkert ORANG.erie épiiletében
gytltek Ossze a vezetd turisztikai szakemberek, hogy megvitassak a fenntarthat6 turizmus el6tt
all6 aktualis kihivasokat. A szimpoézium érdekessége, hogy a turizmus és biodiverzitas kézponti
téma mellett — a katolikus egyhaz kezdeményezésére — a férumon helyett kapott a turizmus
szerepe a lelki egészség megbrzésében kérdéskor is. A zarandokutak és a szakralis turizmus
fejlesztése egyet jelent a fenntarthaté turizmus fejlesztésével - Osszegezheté a férum legfGbb
tzenete. A konferenciat kévetS szakmai rendezvényen, Kovdcs Baldzs, az MT Zrt. ausztriai
kilképvisel6je, a CT alelnoke osztrak turisztikai szakérték elétt hangsilyozta, hogy hazank a
,Gyogyito Magyarorszag® koncepcié keretében kiemelt figyelmet szentel a kulturalis és vallasi
téman alapulé turizmus Ausztria és Magyarorszag k6zotti elémozditasara.

Kina

v Magyarorszag turisztikai kinalata és a magyarok kreativitasa keriilt a kézéppontba
a shanghai-i EXPO Magyar Pavilonjaban

Sikeres prezentaciot tartott a Magyar Turizmus Zrt. pekingi képvisel6je a shanghai-i
turisztikai szakma és sajté munkatarsai szamara 2010 szeptemberében. Az akcidé egyik
kiilonlegessége maga a helyszin volt, hiszen arra az EXPO Magyar Pavilonjaban keriilt sor, igy
a vendégek nemcsak hazank turisztikai kinalatardl tajékozodhattak, hanem a magyarok
kreativitasarol is személyesen gyézodhettek meg. A prezentacion részt vett Geiger Mihaly, a
shanghai-i Magyar Konzulatus munkatarsa is, igy a meghivott utazasi irodak pontos és szakszert
valaszt kaphattak a vizumszerzéssel kapcsolatos kérdéseikre, ami Kinaban szinte valamennyi
utazas sarokkove. A kifejezetten a helyi szakma szamara modositott prezentaciobol az utazasi
irodak kulon tajékoztatast kaptak hazank hivatasturisztikai kinalatardl és lehet6ségeirdl, kiosztasra
kerilt egy Magyarorszagot is tartalmazé utikonyv, ajandékok és a Pavilon munkatarsainak
jovoltabol még egy kisebb borkostoltatasra is sor keriilhetett. Az esemény megrendezésében
partner volt egy helyi utazasi iroda is, amely tobb éve utaztat Magyarorszagra. A meghivott tour-
opreratorok kivalasztasanal szempont volt az olyan irodakkal valé kapcsolatfelvétel, amelyek vagy
nemrég kezdték, vagy most fontolgatjak tevékenységik Kelet-Eurdpara és azon belil is
Magyarorszagra valo kiterjesztését.
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Nagy-Britannia

v Temze Fesztivalon varta az MT Zrt. az utazokat Londonban

2010. szeptember 11-12-én rendezték meg a londoni nyarat lezar6 és egyben a varos legnagyobb
szabadtéri rendezvényét, a Temze Fesztivalt. A Temze folyé belvarosi partszakaszan tébb
kilométeres hosszusagban megrendezett fesztivalon a Magyar Turizmus Zrt londoni képviselete is
részt vett a Londoni Magyar Kulturalis Kézponttal egytittmtkodésben.

A magyar satorban hungarikum kiallitast tekinthettek meg az érdekl6ddk, tobbek kozott
Pécs2010 Eurdpa Kulturalis Févarosarol szolé kiadvanyokat vihettek magukkal, a mohacsi
busojaras bemutatdjaként pedig busé alarcokat készitett egy fafaragd mester.

A fesztivalon kb. 300.000 résztvevé fordult meg. Az MT Zrt. informaciés pontja nagy sikert
aratott, sokan kértek részletes utazasi informaciét, valamint az §szre tervezett utazasokhoz
kulturalis programajanlot.

v" Budapest kincsei feltarulnak a britek el6tt

A Magyar Turizmus Zrt. londoni kiillképviselete a Szépmiivészeti Mizeummal egytittmtkédésben
népszerisiti a szeptember 21-én Londonban, a Royal Academy of Arts épiiletében megnyilt
,, Treasures from Budapest” (Kincsek Budapestrol) c. kiallitast. Az MT Zrt. a nyar folyaman 8
Ujsagirot latott vendégiil a magyar févarosban, akik a szigetorszdg mivészeti magazinjanak
hasabjain  csinaltak kedvet a Szépmivészeti Muizeum tulajdonaban 1évé  festmények
megtekintéséhez. Szeptemberben a londoni jarokel6k sem tudtak figyelmen kivil hagyni a
kiallitast, mivel a belvarosbdl indulé buszok a tarlatra invitalé hirdetésekkel jartdk a varost. Az
MT Zrt. a kiallitas apropdjan a Malév Zrt.-vel és a Kempinski Hotel Corvinus Budapesttel
kozosen egy vetélkeddt is inditott a Royal Academy of Arts honlapjan, amelynek keretében a
helyesen valaszolok egy luxus hétvégét tolthetnek el Budapesten. Annak érdekében, hogy a
kultarara éhes britek egy magyarorszagi utazashoz is kedvet kapjanak, az MT Zrt. az Unnepi
megnyitén informacioés ponttal, a kiallitas teljes ideje alatt — szeptember 25. és december 12.
kozott — pedig szintén hazank turisztikai kinalatat ismerteté informaciokkal varja a latogatokat
»ahonnan a képek érkeztek” cimmel.

Németorszag

v Magyarorszag az ulmi Duna Fesztivalon

A Magyar Turizmus Zrt. német képviselete 2010-ben negyedik alkalommal, dekoracioval,
kiadvanyokkal, két informaciés ponton — a Fromm Reisen és Molnar Laszl6 kiirtéskalacs-mester
standjan — vett részt a nagysikerd ulmi Nemzetk6zi Duna Fesztivalon. A rendezvényen a Duna
egyik partjan magyar termelSk, kézmuvesek, gasztronomiai attrakcidk és az ulmi magyarok
standjai, termékei vartak az érdekl6dSket tovabb emelve a fesztival hangulatat és Magyarorszag
hirnevét. Az 1988 o6ta kétévente megrendezésre keril6 fesztival célja, hogy a Duna-régiét mint az
eurépai sokszintség bolesijét, a politikai, gazdasagi és kulturalis egyiittmtkodés szimbolumaként
mutassa be. A 2010. augusztus 28. és szeptember 5. k6zott zajlé rendezvény ebben az évben is
nagy érdeklédésnek Srvendett.

v' Budapesti uttal zarult a stuttgarti repiil6tér fiataloknak sz6l6 nagy nyari
nyereményjatéka

2010. szeptember 4-5-én a stuttgarti repulétér ,,Wo bist Du® nyari nyereményjatékanak két
szerencsés nyertese harom-harom baratjaval budapesti utazason vehetett részt. Mivel a Magyar
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Turizmus Zrt. németorszagi képviselete szamara fontos a német fiatalok, azaz a j6v6
generacidjanak megnyerése, ezért vallalta a nyereményut megszervezését és lebonyolitasat.

A fiatalok a fédijat nyaralasi fotoiknak koszonhették, melyeket a nyereményjaték résztvevéi és a
honlap latogatéi az 1374 feltoltott fénykép kozil a legtébb szavazattal dijaztak. A stuttgarti
repul6tér a nagy nyari jatékot radidspotokban, djsaghirdetésekben, a belvarosban, a reptéren
pedig oriaskivetitékon hirdette. A nagy hirverésnek is koszonhetéen a nyereményakcié honlapja
tobb mint 600.000 oldalletSltéssel biiszkélkedhetett, a fotokra pedig tobb mint 300.000 szavazat
érkezett. A nagy sikerd jaték méltd befejezéséil szolgalt a rendkivil tartalmas, és az idjaras
viszontagsagai ellenére is jol sikertilt masfél napos budapesti latogatas, melynek soran a nyertesek
részt vehettek egy dunai hajézason, megismerhették hazank gasztronémiai kinalatat, févarosunk
¢jszakal nylzsgését, a nap faradalmait pedig a nemrég megnyilt Continental Hotel Zaraban
pihenhették ki. A stuttgarti repulétér facebook (www.facebook.com/pages/Stuttgart-Airport) és
twitter oldalan (http://twitter.com/str airport) megtekinthet6k a nyereményuton résztvevék
képei, bejegyzései. A nyertesek budapesti élményeirél a 230.000 példanyszamban megjelend
Stuttgarter Nachrichten, a 70.000 példanyszamu reptéri magazin és az 1,75 milliés hallgatosaggal
rendelkezé BIG FM radi6 tudositott.

v' Német-magyar baratsag — ezuttal a néi foci jegyében

A mincheni székhely Schwarz-Weil3 sportegyesilet néi focicsapatat 2010 tavaszan egy
baratsagos mérkézésre és egy négynapos budapesti programra vendégil latta a I11. Kerileti TUE
n6éi csapata. A magyarorszagi latogatas sikerét — a mérkézésen elszenvedett német vereség
ellenére - a helyi sajtoban és a muncheni csapat honlapjan
(http://www.schwarzweissmuenchen.de/fussball/index.php) megjelené élménybeszamolo
igazolja, melyben féként a magyarok vendégszeretetét dicsérik. Koszonetképp, illetve a hossza
tavi kapcsolattartds reményében a mincheni csapat 2010. szeptember 23-an baratsagos
mérkézésre hivta a I11. Kertleti TUE csapatat. Az esemény tiszteletére a miincheni Fékonzulatus
és a St-Georg Lovagrend fogadast tartott, amelyen a Magyar Turizmus Zrt. német képviselete
egyuttmikodd partnerként dekoracidval, turisztikai kiadvanyokkal vett részt, a sportoloknak
pedig apro ajandékcsomagokkal kedveskedett.

Mivel az aktivturizmus egyre fontosabb szerepet jatszik a német utazékézonség motivaciol
kozott, az MT Zrt. német képviselete egylittmikodik az ilyen és ehhez hasonlé rendezvények
lebonyolitasaban a sportlehet6ségek és az aktivturisztikai programok népszerisitése érdekében.

v Budapesten bulizhattak a délnémet DASDING nyereményjaték nyertesei

Az SWR DASDING, Délnyugat-Németorszag fiataloknak sz6lo, 250 ezres hallgatottsaga
multimédias csatornaja — radidadas, weboldal, TV musor az SWR-en — rendszeresen szervez
nagysiker nyereményjatékokat. A 2010-es &szi akcidjuk 14 nyertese Bécs-Budapest-Praga
utvonalon buszos partiutazason vehetett részt, hogy négy nap alatt életiik legnagyobb bulijat
¢lhessék at. A Magyar Turizmus Zrt. németorszagi képviselete fontos feladatanak tartja hazank
népszerusitését a fiatalok korében, ezért rendszeresen egytittmikddik a fiatal korosztalynak szo6lo
programok, nyereményakciok szervezésében, igy a DASDING akcidjaban, vagy példaul a
nemrégiben zajlott stuttgarti repil6tér nyereményjatékaban is.

Az SWR DASDING célja az volt, hogy minél t6bben jelentkezzenek a nyereményjatékra, ennek
érdekében 2010. szeptember 16-28. kozott a rendezvényein, radidban, interneten és kézosségl
médiumokban hirdetett, valamint Baden-Wirttemberg és Rheinland-Pfalz tartomany 11
varosaban roadshow-t szervezett. A roadshow alatt a stab bulikat rendezett, blogot vezetett, ¢l6

22


http://www.facebook.com/pages/Stuttgart-Airport
http://twitter.com/str_airport
http://www.schwarzweissmuenchen.de/fussball/index.php

Magyar Turizmus ZRt.
'S‘ 15 Budanest, Bartok Bela Ot 105-11

a3l - (F

o L2

MAGYARORSZAG : E- ”|..1 info@itthon.hu » ww

riportokat adott, és a fédijjal természetesen az osztrak-magyar-cseh févarosokba csabitotta a
fiatalokat. Igy Budapest neve az elkévetkezd 2 hétben rendszeresen elhangzott Németorszag
legnagyobb teriilleten sugarzé addjan, az SWR-en. A szerencsés nyertesek szeptember 29-én
indultak partikératjukra, és oktober 1-jén, pénteken reggel érkeztek Budapestre, hogy
megismerkedjenek a varossal, és éjszaka egy j6t bulizzanak. Flményeikr6l a radi6 és a TV élében
is kozvetitett.

Spanyolorszag

rr ¥

v' Katy Perry-vel népszeriisitették Budapestet Spanyolorszagban

Kilonleges és koltséghatékony kampannyal népszertsitette Budapestet a Magyar Turizmus Zrt
spanyol képviselete.

Budapestet valasztotta ugyanis eurdpai lemezbemutatdjanak szinhelyétul Katy Perry amerikai
énekesné: a hatalmas érdekl6désre szamot tartdé koncertet oktober 1-jén a Papp Laszlo
Sportarénaban tartottdk. A lemezbemutaté koncert nemcsak a hazai, hanem valamennyi eurépai
konnytzenével foglalkoz6é média figyelmét magara vonta. Ezt az alkalmat kihasznalva a Magyar
Turizmus Zrt. madridi képviselete a lemez kiaddjaval, az EMI Music spanyolorszagi
képviseletével koz6s nyereményjatékot szervezett Spanyolorszagban. A szerencsések egy
budapesti hétvégét nyerhettek, és részt vehettek napjaink egyik legsikeresebb amerikai
énckesndjének koncertjén. A kampéany hazai szolgaltatok és turisztikai szervezetek — MALEV,
BTH Budapesti Turisztikai Nonprofit Kft. és Continental Hotel Zara**** — egytuttmikodésének
koszonhetéen valosulhatott meg. A kampany keretén beltl 1 héten keresztiil Budapestet, illetve a
budapesti rendezvényt népszertsité reklamspotok hangzottak el az Europa FM radidaddban,
felhivas jelent meg az Europa FM_radi6 weboldalan és az EMI music 300 ezer f6s cimlistdjara
kiktldott hirlevelében, tovabba az EMI Music és a "Hablemos de Musica" Facebook csoportjain
keresztil internetes k6zosségi oldalak bevonasara is sor kertilt.

Szlovakia
v Az MT Zzt. a Salamander varosi napokon

2010. szeptember 10-11-én, Selmecbanyan (Banska Stiavnica) tartottak a Salamander vérosi
napokat, melyre a szervez6k a Magyar Turizmus Zrt. szlovakiai képviseletét is meghivtak
Magyarorszag turisztikai kinalatainak bemutatasa céljabol. A kétnapos rendezvény szamos turistat
és kornyékbelit vonz az UNESCO Vilagorokség Listajan szereplé kozép-szlovakiai varosba. A
Magyar Turizmus Zrt. szlovak képviselete szeptember 10-én, pénteken, informacioés ponton varta
a latogatokat, akik elsGsorban a szlovak hatarhoz kozel esé régiok, termal- és élményfurddk,
valamint az aktiv turizmus irant érdeklédtek. A hivos, esGs Gszi idéjaras ugyan nem kedvezett a
szabadtéri rendezvénynek, de a programok lebonyolitasat és a hangulatot nem tudta elrontani.

v Egyre nagyobb szlovak érdeklddés Zalakaros irant

A Magyar Turizmus Zrt. szlovakiai kiilképviselete 2010-ben szorosan egyiittmtkodik a Zalakaros
Turisztikai Egyesiilettel. Az egytittmkodés keretében az Egyesiilet év elején részt vett a pozsonyi
ITF Slovakiatour turisztikai kiallitison, tavasszal pedig a zalakarosi Granit Gyégy-, Elmény- és
Termalfird6, valamint a varos szolgaltatoi prezentacié és workshop keretében mutatkoztak be
Pozsonyban 50 f6s szlovak utazasi irodai és médiaszakemberekbdl allé kozonség el6tt. A nyar
folyaméan szamos nyomtatott médium (Zivot, Novy Cas Vikend, Uj Sz6) hivta fel a varosra a
figyelmet, tovabba G&sszel, az MT Zrt. szlovakiai kilképviseletének online egészségturisztikai
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kampanyahoz — amely leglatogatottabb a turisztikai weboldallal, a www.dromedar.sk portallal is
boévil — is csatlakoztak.

Az egyuttmikodés keretében megvalosuld kampany eredményeként Zalakaroson jelentésen nétt
a szlovak vendégéjszakak szama.

v Kézdsen népszeriisitette Magyarorszag turisztikai kinalatat az MT Zrt. és a
Hunguest Hotels Szlovakiaban

A Magyar Turizmus Zrt. szlovakiai képviselete a Hunguest Hotels Zrt.-vel kbzosen prezentacié
és workshop keretében mutatta be Magyarorszag turisztikai kinalatat 2010. szeptember 28-an,
Pozsonyban 35 szlovakiai utazasi irodai szakember el6tt. A rendezvényt Farkas Géza,
Magyarorszag pozsonyi konzulja nyitotta meg, és koszontotte a résztvevlket. Bzt kovetéen
Godar Ivett, a Magyar Turizmus Zrt. szlovakiai kiillképvisel6je prezentacié keretében ismertette a
magyarorszagi egészség- és konferenciaturizmus aktualitasait. A program részeként Szabé Jozsef,
a Hunguest Hotels értékesitési igazgatdja eléadasaban a szallodalanc tagjait, az elmult években
végrehajtott rekonstrukciokat, djitasokat és valtozasokat mutatta be. A prezentacidkat workshop
kovette a Hunguest Hotels 14 tagjanak személyes képviseletével és a szlovak partnerek rendkivil
aktiv részvételével. Az érdeklédések az altalanos informaciok mellett konkrét ajanlatkérésekre is
kiterjedtek. A szakmai programot magyaros ételek és italok kinalata kovette egy fogadas
keretében. A részt vevé szlovak szakmabeliek kozott egy két f6 részére, két éjszakara szolo
vouchert is kisorsoltak a tapolcai Hunguest Hotel Pelion jévoltabdl.

A Hunguest Hotels évek 6ta aktiv marketingmunkat fejt ki a szlovak piacon, rendszeresen
vesznek részt a turisztikai kidllitasokon és szakmai programokon. Ennek eredményeképp a
szlovak turistak egyre novekvé szamban fedezik fel a szallodalanc kinalatat.

KIALLITASOK, VASAROK, RENDEZVENYEK

BELFOLD
2010 szeptemberében belfoldén 1 turisztikai kiallitason és vasaron jelent meg a Zrt. (WestEnd
tetején megrendezésre keriilé IV. Fészezon kiallitason val6 régios megjelenés)

KOLFOLD
A Magyar Turizmus Zrt. 2010 szeptemberében 5 kiilf6ldi kiallitason vett részt.
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SZAKMAI KAPCSOLATOK

A valsag hatasainak ellensulyozasaban fontos szerep jut a széles korl egylittmiikodésnek a
Magyar Turizmus Zrt. hazai és nemzetkozi partnereivel, ezért a Zrt. még szorosabbra flzi
kapcsolatait a turisztikai szakmaval és stratégiai partnereivel is.

KULFOLDI SZAKMAI KAPCSOLATOK

V4

Csehorszag, Lengyelorszag, Magyarorszag és  Szlovakia  turisztikai
European egyuttmikodése a The European Quartet — One Melody (Eurdpai négyes-k6z6s
ﬂj}unl’h‘f dallam) markanév alatt 2003 ota folyik sikeresen. A négy orszag turisztikai
Melody egyuttmikodésének 6 célja, hogy 6sszehangolt munkaval és a rendellfezés.re
cenrarturopetour  all0 forrasok egyesitésével kozosen népszerisitsék a kozép-eurdpai régid
turisztikai kinalatait mind szélesebb korben, elsésorban a tengerentuli

piacokon.

7

v Nyit Magyarorszag felé az indiai utazasi piac

A Visegradi Négyek turisztikai egyuttmukodésének keretében augusztus végén a tagorszagok irant
érdekl6dé és programozni kivané indiai utazasi irodak képvisel6i fedezték fel Csehorszag,
Lengyelorszag és Szlovakia mellett Magyarorszag turisztikai kinalatat. A résztvevok rendivil
lelkesen nyilatkoztak a hazankban latottakrdl, az Gj piaci lehetGségekrSl. A tanulmanyut elsé
eredményeként az egyik indiai taraszervezé a Magyar Turizmus Zrt.-hez irt levelében komoly,
hosszu tavra szol6 egyittmikodést kezdeményez a nemzeti turisztikai marketingszervezettel. Az
egyuttmikodés keretében az indiai partner els6sorban a kilonleges filmforgatasi helyszinekrél
kért tajékoztatast. Véleményuk szerint az olyan kiilonleges magyarorszagi helyszinek, mint a
kastélyok, egyedi éptiletek és a csodalatos természeti kdrnyezet t6bb forgatéecsoportot is vonzhat
Indiabol Magyarorszagra. A turisztikai szakember dicsérte az MT Zrt. szervezémunkajat, a
szolgaltatok altal nyujtott fantasztikus programokat és Magyarorszag valtozatos turisztikai
vonzeroit.

7y 7

v' Oroszorszagi toadshow keretében népszeriisitették a V4 orszagok turisztikai
kinalatukat

A Visegradi Orszagok turisztikai egylttmikodésének keretében 2010. szeptember 16-tél
Oroszorszagban mutatkozott be Csehorszag, Lengyelorszag, Magyarorszag és Szlovakia
turisztikai kinalata. A roadshow soran a V4 orszagok nemzeti turisztikai marketingszervezeteinek
képvisel6i harom varosban — Nyizsnij Novgorodban, Kazanyban és Szamardban — tartottak
prezentaciot, illetve a helyszineken szakmai talalkozéra is sor keriilt. A rendezvénysorozaton a
négy orszagot Osszesen 52 szolgaltatd képviselte, a résztvevék tekintetében Magyarorszag volt a
legaktivabb 19 szolgaltatoval. Az elsé allomason rendkivil nagy volt az érdekl6dés, tébb mint 100
t6s k6zonség ismerkedett meg a Visegradi Orszagok turisztikai kinalataval.

Oroszorszag a Visegradi Négyek egyik legfontosabb piaca, ahol a V4 orszagok nemzeti turisztikai
marketingszervezetei két éve kezdték meg célzott, egylittes marketingtevékenységtket. A V4
bemutatkozasok keretében a Magyar Turizmus Zrt. tavaly ota az altalanos orszagismertet
el6adasok mellett hazank egészségturisztikai értékeinek népszerisitésére is nagyobb hangsulyt
fektet, pl. kiadvanyok formajaban.
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v" V4 road show az USA-ban

2010. szeptember végén 17 szolgaltaté és 45 bostoni és kornyékbeli utazasi irodai szakember
részvételével megkezdédott a Visegradi Orszagok idei bemutatkozasa az USA-ban. A magyar,
szlovak, cseh és lengyel turisztikai szervezetek 2003 ota folyamatosan bévilé marketing
egyuttmikodése a tavoli piacokon most is sikeresnek volt, mivel az amerikai utazasi szakemberek
is joval nagyobb érdekl6dést mutatnak minden kozos, a régiét mint egyetlen desztinaciot
bemutaté kommunikacié irant, mintha az egyes orszagok kiilon-kiilon igyekeznének vonzéd
célpontként bemutatni magukat.

A 2010-es amerikai road show-n a négy orszag szallodavallalatai, desztinaciés menedzsment
irodai, valamint turisztikai hivatalai képviseltették magukat. A helyszinek: Boston, Minneapolis és
Dallas voltak, és minden varosban 40-50 szakember kapott részletes tajékoztatast a négy orszagot
Osszekapesold  programokrol, a legtjabb  szallaslehetSségekrl és a vonzer6bévilésrél. A
prezentaciok 17.30-kor altalanos prezentacioval kezdddtek, a kiérkezett szolgaltatok kerekasztalos
,one-on-one” megbeszéléseivel folytatddtak, majd mini trade show-val és ultetett all6fogadassal
végzodtek. Magyar részrél — a Magyar Turizmus Zrt. New York-i kilképviseletén kivil — a
Danubius Hotels, a Continental Hotel Zara Budapest és a Liberty Travel volt jelen.

BELFOLDI SZAKMAI KAPCSOLATOK
Regionalis turizmus konzultacidk

A Magyar Turizmus Zrt. szervezésében — egylttmikodve a Nemzetgazdasagi Minisztérium
Gazdasagfejlesztésért Felelés Helyettes Allamtitkarsagaval, valamint a Magyar Orszaggytilés
Sport- és turizmus bizottsagaval — 2010 szeptemberében a turizmus aktualis kérdéseit, fejlesztési
lehet6ségeit érinté szakmai rendezvénysorozatra kerilt sor. A turizmus konzultaciok keretén
belil a turizmus allami iranyitasanak képvisel6i és a Magyar Turizmus Zrt. vezetSi ismertették a
jovét érinté szakmai elképzeléseiket, az MT Zrt. marketingstratégiajat, valamint a turizmus helyi
vezeté szakemberei osztottdk meg tapasztalataikat a résztvevékkel. A rendezvénysorozat
allomasai az alabbiak voltak: szeptember 15-e¢ Gyo6r, szeptember 23-a Sidfok, szeptember 29-e
Debrecen, végiil szeptember 30-an Budapest.

A Magyar Turizmus Zrt. 4j vezetése, a meghonositandé értékesités-orientalt szemlélet jegyében
még szorosabbra kivanja flzni egylttmikodését a turisztikai piac szerepléivel. A Parlamentben
megrendezett jaliusi turizmuskonzultacié folytatasaként a Tarsasag vezet6i — a turizmus allami
iranyitasanak képvisel6ivel kozosen — szeptemberben négy, régids rendezvény keretében
talalkoztak a turizmusagazat vezet6 szakembereivel.

Valamennyi régios szakmai talalkoz6 azonos programszerkezetre épilt: a nap elsé részében a
turizmus allami iranyitasanak képvisel6i — Dr. Horvath Endre, a Nemzetgazdasagi Minisztérium
gazdasagfejlesztésért felel6s helyettes allamtitkara, valamint Banki Erik, az Orszaggytlés Sport és
turizmus bizottsaganak elntke — adtak tajékoztatast a turizmus fejlesztésének stratégiai iranyairol,
illetve a hazai turizmus aktualis kérdéseirdl. Ezt kévetéen a Magyar Turizmus Zrt. tevékenysége
kertlt a figyelem kozéppontjaba: Horvath Gergely, az MT Zrt. vezérigazgatéja a nemzeti
turisztikai marketingszervezet megujuld tevékenységérdl beszélt a résztvevéknek, Debreceni

cres

A konzultaciok masodik részében a turizmus helyi vezet6 szakemberei, minden alkalommal négy
témakort atfogva — egészségturizmus, konferenciaturizmus, TDM és egy kiemelt fejlesztés az
adott régidban — osztottak meg tapasztalataikat a résztvevokkel.
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SAJT(')KAPCSOLATOK
BELFOLD

A Magyar Turizmus Zrt. 2010 szeptemberében 85 hirt, illetve 16 sajtékézleményt, illetve
tajékoztatot adott ki.

A sajtoval valé még hatékonyabb kommunikaciét szolgalja a Zrt. internetes honlapjanak
sajtészobaja is. Innen elérhetéek a cég aktualis hirei, sajtokézleményei, a marketingakciokrol,
valamint eseményekrdl sz6l6 informaciok és az ujsagirok szamara hasznos hattéranyagok.

Az éves média-egylittmiikodések keretében megjelend PR cikkekkel, és az orszagos terjesztést
lapokba beflizott (Magyar Nemzet, Vilaggazdasag, Népszava, Vasarnapi Hirek, Holgyvilag, Fanny
¢és RTV részletes) ,,Itthon otthon van” turisztikai melléklettel is a Fesztivalok Evére koncentrél az
MT Zrt. 2010-ben. A belfoéldi kampanyokat az MT Zrt. PR megjelenésekkel is népszerisiti.

A Fesztivalok Evét, illetve a régiok kiemelt eseményeit, helyszineit, kihagyhatatlan ajanlatait
bemutat6 cikkek, radié szpotok, online hirdetések jelentek meg.

Mint ismeretes, a Fesztivalok Evében ismét megujult formaban jelentkezik az MT Zrt. turisztikai
programajanléja. A mutsor — amellyel az MT Zrt. belf6ldi utazasra kivanja 6szténdzni a hazai
lakossagot — az MTV1-es csatornan, a Ma Reggel c. miisor keretében, az I1d6jaras-jelentést
kovetben lathaté minden nap.

A magyar turisztikai szakmaban tevékenyked6 kulféldiek tajékoztatasat célozza a 2005-ben utjara
inditott angol nyelvd szakmai turisztikai hitrlevél a Hungarian Travel and Tourism Headlines,
amelyhez — stratégiai egytittmikodés keretében — a Zrt. folyamatosan tovabbitja hireit.

A Magyar Turizmus Zrt. szorosan egylittmikodik a FUNZINE Magazinnal annak érdekében,
hogy minél tobb kilfoldi utazét csabitson hazankba, és az érdeklédéket elsé kézbdl tajékoztassak
a magyarorszagi program- és szolgaltatéi kinalatrél. A FUNZINE-hoz az MT Zrt.
kilképviseletein, 16 orszagban, a Malév Zrt. kulfoldi értékesitési irodaiban, 34 orszagban, illetve
az Orange Ways buszjaratain — amely 8 eurdpai orszagba szallit utasokat — is hozzaférhetnek az
érdekléddk. A Magazin segiti a hazdnkba érkezd turistdk, illetve a Magyarorszagon tanuld/él6
kulfoldi allampolgarok célzott programkeresését.

Sajtéesemények

2010. szeptemberben a Magyar Turizmus Zrt. orszdgos szakmai- és/vagy sajtotajékoztatot
tartott az alabbi témakban, illetve kézremikodott ezek megrendezésében:

v IV. Fészezon Belfoldi Turisztikai Kiallitas és Szallasborze programjat bemutatd
sajtotajékoztatod (szeptember 8.)

v' Regiondlis tutizmus konzulticidk: szeptember 15-e Gyér, szeptember 23-a Sitfok,
szeptember 29-e Debrecen, végil szeptember 30-an Budapest.
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KULFOLDI MEDIA ES SZAKMAI TANULMANYUTAK

2010. szeptemberben 33 kiilfoldi tanulmanyut keretében 43 {6 ujsagirét, 24 f6t
forgatocsoport képviseletében, 62 f6 turisztikai szakembert és utazasi szakembert fogadott
a Magyar Turizmus Zrt. minddsszesen 129 f6 érkezett Magyarorszagra a Zrt. vendégeként.
A tanulmanyutak nyoman megjelent cikkek és tudodsitasok hirértéke szeptemberben 109 millib
forint.

v' Szamos 1jsagir6 érkezett szeptembetben is Magyarorszagra az MT Zrt.
szervezésében

Szeptemberben szamos kiilfoldi médiaszakember kereste fel a tobbek kozott a Balaton régiot a
Magyar Turizmus Zrt. szervezésében.

A Freizeitwoche — Németorszag egyik legkedveltebb, szines, néknek sz6l6 magazinja, amely
hetente kb. 760.000 példanyszamban jelenik meg — 2011 els6é negyedévében hazank gyogy- és
wellness kinalatabol kivant izelit6t adni olvasoéi szamara. Ennek jegyében a lap utazasi rovatanak
szerkesztéje szeptemberben négy napra Nyugat-Magyarorszagra (Balaton és Nyugat-Dunantal
régid) latogatott egyéni sajtout keretében. Programjaban hévizi szallodak, kezelések, a tofirdd
meglatogatasa, sétahajézas és a tapolcai gyogybarlang megtekintése szerepelt.

A BS Japan TV 12 napig forgatott Magyarorszagon. A filmet 2011-ben vetitik, de 3 éven beltl
minimum kétszer meg fogjak ismételni. A musor témdja: Budapest, a népi hagyomanyok
(Hortobagy, Debrecen, Kalocsa és Kiskunhalas) bemutatasa, kultara és Liszt (Sopron), Herend,
Pécs és a magyarorszagi borvidékek, tovabba a forgatas programjaba belevették a Hévizi
Tofirdot is!

Szeptemberben egy masik japan forgatécsoport is ellatogatott Magyarorszagra, ezen beldl is
Budapestre, a Dunakanyarba, a Balatonra és Eszak-Magyarorszégra. Az orszagos kereskedelmi
TV ismeretterjeszté muisoranak cime: "dlomvasut", témaja pedig hazank altalanos bemutatisa
volt. A Balaton régiéban Tihanyt, Balatonfuredet, Keszthelyen a Helikon Kastélymizeumot
(vasutmodell kiallitas, hintomuzeum) és a Hévizi ToftrdéSt filmezték le a japan TV képvisel6i.

v’ Magyarorszag a legnépszeriibb olasz televizi6s utazasi miisorban

A Magyar Turizmus Zrt. olaszorszagi kilképviseletének egyiittmikédésében a legnépszeribb
olasz utazasi televiziés musor, az Alle Falede del Kilimangiaro forgatécsoportja jart hazankban.
Az utazasi magazinmisor vasarnaponként keril adasba, nézettsége eléri a 2 millié f6t! A
magyarorszagi forgatas két téma koré csoportosult: Budapest és hazank észak-nyugati részének
latnival6i a Duna mentén. A néz8k 2010. év végén, 2011. év elején két alkalommal talalkozhatnak
majd hazank turisztikai kinalataval a mésorban. Az egyik adas kizarélag Budapest latnivaléit fogja
bemutatni, mig a masik adasban Bécs-Pozsony-Budapest Gtvonalon Magyarorszag észak-nyugati
részének vonzerdit ismerhetik meg az olasz TV néz6k a Duna mentén.

v Német Gjsagiréi tanulmanyut az Alf6ldon

2010. szeptember 9. és 12. kozott 11 £6s német Gjsagiréesoport ismerkedett az Alféld nagyrégio
altalanos és egészségturisztikai kindlataval. A résztvevék Frankfurt, Hamburg és Berlin
varosokbol, illetve kornyékérdl érkeztek a Magyar Turizmus Zrt. németorszagi képviseletének és
az Alfold nagyrégionak a meghivasara olyan neves lapok és kiadok képviseletében, mint pl. a
Gruner & Jahr kiad6, az MDR Horfunk, a Neues Deutschland, a Leipziger Volkszeitung és az
Aachener Zeitung. A vendégek izelitét kaptak az Alfold gasztronémiai, kulturalis és természeti
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kinalatabol. Hajordl, valamint tanosvényen vezet6 séta soran megismerték a Tisza-t6 egyediilallo
madarvilagat, magyaros vacsorak és a békési palinkafézde {zein keresztil pedig bepillantast kaptak
az Alfold kulinaris sajatossagaiba. Hajduszoboszlon, Szegeden, Gyoparosfurdén és Gyulan a
gyogy és wellness lehetéségekre hivta fel az MT Zrt. a figyelmiket, tovabba a vendégeknek
alkalmuk volt a furd6kben sajat tapasztalatok gyijtésére és egy masszazsra is. A programot
kulturalis elemek is gazdagitottak: Szegeden, a Reok-palotiban megtekintették a Rembrandt
kiallitast, és meghallgattak egy orgonakoncertet a zsinagdgaban, Gyulan pedig a Varban kézépkori
bajvivasnak lehettek szemtanui.

V' Osztrak Gjsagirok a Dél-Alf6ldon

A Magyar Turizmus Zrt. meghivasara 2010. szeptember 16-19. k6z6tt hat ausztriai lap Gjsagirdja
tanulmanyozta a dél-alfoldi régi6 turisztikai és kulturalis attrakcioit. A meghivott médiumok
célcsoport-szegmentaltan kertltek kivalasztasra, igy egyarant képviseltetik magukat a neves
tartomanyi lapok, mint pl. a Kérntner Tageszeitung, vagy a Neues Volksblatt, az egyhazi lapok
(der Sonntag; Kirche In), valamint a tematikus turisztikai és programajanlé magazinok
(Pannorama; Mach’ Dich Schlau).

v" Skandinav seniorok magyarorszagi felfedezéuton

A Magyar Turizmus Zrt. észak-eurdpai képviselete folyamatosan keresi az 4j értékesitési
csatornakat, melyek kozil igéretes piaci szegmens lehet a Skandinaviaban jelentds szereppel biré
nyugdijas egyesiiletek tarsasaga. 2010. marciusban az MT Zrt. a norvég Active Travel Norway
(ATN) utazasi irodaval kbzosen norvég nyugdijas szervezetek dontéshozoéit hivta meg hazankba,
a nyugat-dunantdli régidba. A tanulmanyut eredményeként mar a harmadik norvég nyugdijas
csoport érkezett Magyarorszagra, s6t, az ATN iroda 0j szegmensek (pl. MICE) felvételét,
bevezetését tlzte ki célul a magyar piacra sz6l6 kinalataban. A skandinav seniorok megnyerésének
érdekében hamarosan a finn nyugdijas egyestletek képvisel6i ismerhetik meg hazankat egy
tanulmanyut keretében.

v" Német tanulmanytt mar a 2011-es kiemelt kampanytémak jegyében

Mivel a muncheni turisztikai vasar, a CBR utddja, a f.re.e, 2011-ben Magyarorszagot valasztotta
diszvendégének, ezért a komplex egyittmikodésnek megfelelen, szeptember 16-19. kozott a
vasar szervezOi és a Magyar Turizmus Zrt. német képviseletének meghivasira szamos 0jsagird
latogatott Magyarorszagra. A résztvevok neves mincheni és Munchen kornyéki médiumokat
képviseltek: Donau Kurier, Stiddeutsche Zeitung Wohlfiihlen melléklet, Auto&Reisen, "Spiel
mit" magazin, Bayernwelle Sidost - Radio, Die Welt. A négynapos sajtout célja elsésorban az
volt, hogy az djsagirok megismerjék Magyarorszag egészségturisztikai kinalatat, amely egyben a
2011. februar 23-27. kozott Miunchenben megrendezésre kerilé fre.e vasaron hazank
megjelenésében kiemelt szerepet jatszik majd. A tanulmanyut programja ezért Budapesten tSbb
neves firdé meglatogatasaval indult. Christian Brandmayr, aki a BTH Budapesti Turisztikai
Nonprofit Kft. egyik budapesti turisztikai nagykévete, egy kerékparos varosnézés soran
személyesen kalauzolta el a vendégeket a magyar févaros firdGibe — Gellért, Racz és Széchenyi. A
fiird6latogatasok szervezésében a BTH is kozremlkodott. Az érdekes varosnézést egy izletes
vacsora zarta a Bock Bisztréban. A résztvevék budapesti vendéglatéja a SOHO Boutique Hotel
volt. A magyarorszagi kirandulds a Balaton régiéban folytatddott, ahol a vendégeket Tihanyban a
Club Tihany, Hévizen pedig a Hotel Eurépa Fit, a NaturMed Hotel Carbona, a Hévizi Téftirdé
¢és a Kolping Hotel kényeztette. Az ujsagirok emellett felkeresték a tapolcai tavasbarlangot, és
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Keszthelyre is ellatogattak. A program soran a Nyugat-Dunantul régiét is felfedezték, ahol
Sarvaron a Spirit Hotel Thermal Spa latta vendégiil az jsagirdkat. Mivel a Magyar Turizmus Zrt.
németorszagi képviselete a sajtéit soran a Liszt Evet is be kivanta harangozni, ezért a program
Sopronban folytatodott, majd Magyarorszag 2011-es EU elnokségére vald tekintettel a
Paneurdpai Piknikkel zarult. Az Gjsagirok a rossz id6 ellenére nagyon jol érezték magunkat.

KIADVANYOK

2010. szeptemberben 6sszesen 330.000 db (belfcldon 300.000 db, kilféldon 30.000 db)
promocids eszkozt (kiadvanyok, plakatok, szordlap stb.) terjesztett a Magyar Turizmus Zrt.

A kiadvanyok tobbségének pdf és/vagy html (E-book) formaitumai megtalilhatéak a Magyar
Turizmus Zrt. kézponti vagy tematikus honlapjain is.

KOZPONTI KIADVANYOK

A Koézponti Statisztikai Hivatal 2009. évi végleges vendégforgalmi adatai alapjan a Magyar
Turizmus Zrt. elkészitette a Turizmus Magyarorszagon 2009 cimt magyar és angol nyelvd,
végleges adatokat tartalmazoé statisztikai kiadvanyt.

a
Elkészilt a Turizmus Bulletin (Magyar Turizmus Zrt. szakmai és tudomanyos m

folyoirata) XIV. évfolyamanak, 1-2. Osszevont, turisztikai régiok - jubileumi
tematikus szama.

Aktualizalt utinnyomasra kertlt a Bringara fel!, orszagos kerékparos térkép is,
magyar nyelven, kézel 15.000 példanyban. A térkép egyik oldalan lathato
orszagos foldrajzi térképen elsésorban a kerékparos utvonalak jelennek meg,
valamint 2 MAV 4ltal biztositott vasttvonalak hilézata, mig a masik oldalon a
turakhoz tartozé hasznos informaciok (nehézségi fok, tavolsagok stb.) és a
kiemelt latnivalokrol szol6 ismerteték olvashatok.

Fesztivalok Eve tematikus kiadvanyok
v' EXIT Magazin Fesztivalok Eve kiilsnszama

A Fesztivilok Fve keretében 2010. szeptember végén megjelent az EXIT magazin djabb
kilonszama a Magyar Turizmus Zrt. egyuttmikodésében. A kiadvany az oktober-decemberi
id6szakra vonatkozdan segit eligazodni hazank gazdag fesztivalkinalataban. A témaév belfoldi
szlogenje — ,,élmény veled” — jegyében az érdekl6ddk turisztikai régidk szerint valogathatnak a
szines programokbdl és a kedvezményes szallasajanlatokbol. A kilénszam 200.000 példanyban
keril terjesztésre az orszag szamos pontjan, pl. Tourinform irodakban, MOL tolt6allomasokon,
kulturalis és szabadid6kozpontokban, fels6oktatasi intézményekben, valamint behuzasra kertl a
N6k Lapja vidéki el6fizetdinek is.

KEPVISELETI KIADVANYOK

v' Hianypétlé  kiadvany Debrecen és  Hajduszoboszlé
j egészségturisztikai lehet8ségeirdl az orosz piacra

- Uj kiadvany jelent meg Debrecen és Hajdtszoboszlé gyogy-, és wellness
" lehetGségeir6l a Magyar Turizmus Zrt. oroszorszagi kulképviseletének
~ gondozasaban. A 16 oldalas kiadviny részletesen leirja a debreceni és
hajduszoboszlol  gyogyvizek javallatait és  ellenjavallatait, bemutatja a
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firdoket, tovabba a két varos fébb latnivaldit és érdekességeit. A széleskori Gsszefogassal
elkészilt hianypotlé kiadvany 15.000 példanyban jelent meg 2010. szeptember 13-an. Mar a
megjelenését kéveté néhany nap alatt is tobb olyan kilképviseleti eseményen debiitalt sikerrel,
mint a V4 road-show Nizsnij Novgorodban, Kazanyban, Samaraban és Moszkvaban, tovabba a
Spa Expo és az Egészségturizmus konferencia Moszkvaban.

MEDIA-MEGJELENESEK
KULFOLD

A Magyar Turizmus Zrt. kilképviseletei 2010. szeptemberben Osszesen 6 akcié keretében
helyeztek el hirdetést kilfoldi nagyk6zonségi és szakmai lapokban.

A fizetett megjelenések mellett, szamos PR cikk és tudositas sziletett az MT Zrt. szervezésében
megvalésult tanulmanyutak, vagy szakmai segitségnyujtas nyoman.

2010 szeptemberében az alabbi f6bb médiumok szamoltak be hazank turisztikai kinalatardl:

V' Exkluziv, 30 oldalas magyar lovas &sszedllits jelent meg a japan Equus magazinban. A
80.000 példanyszamban megjelen6 magazin Osszeallitasa kb. 97 millié Ft-os hirértéket
general hazank szamaral

v' A romin Flacara magazin szeptemberi szima Budapestet mutatta be olvaséinak. (A
lapnak 90.000 f6s olvasotabora van, foéként a 35-45 év kozotti, atlagon felili
jovedelemmel rendelkez6k kérében.)

v Budapest 2010 szeptemberében a naponta 150.000 példanyban megjelens Irish
Independent hasabjain szerepelt.

v Budapest celebrity guide jelent meg a Norwegian fapados honlapjan.

v" Egyoldalas Budapest &sszedllitist kézolt a brit METRO djsag 2010. szeptember 8-i
szama. (A lap a londoni témegkézlekedés résztvevsi szamara, Osszesen 725.000
példanyban ingyenesen kertilt terjesztésre.)

v Németorszag egyik legolvasottabb, néknek sz616 hetilapjaban kétoldalas cikk jelent meg
Budapestrdl és a varos furdéirél. (780.000 olvasé)

v" A shanghai-i EXPO Magyar Pavilonjat, valamint a magyar fiirdSket és a gyoégyturizmust
magasztald cikk jelent meg 2010. szeptemberben Kina masodik legnagyobb
példanyszamban (280.000) megjelend utazasi magazinjiban, a Liixingjjia-ban (JK1T %) a
Magyar Turizmus Zrt. kinai kiillképviseletének kozremtkodésében.

v' A Magyar Turizmus Zrt., a Kempinski Hotel Corvinus Budapest és az Aer Lingus ir
fapados légitarsasag altal szervezett tanulmanyat eredményeként az Irish Independent
utan a 60.000 példanyban megjelené Sunday Tribune ko6zolt kétoldalas Gsszeallitast
Budapestrdl 2010 szeptemberben.

v’ Részletes Osszeallitas jelent meg hazank turisztikai kinalatirél Ausztria dinamikusan
fejl6dS utazasi magazinjanak, a Besser Reisen (www.besser-reisen.org) szeptemberi
szamaban.
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»Budapest, Eurépa mosolya” a Meet and Travel Mag francia hivatasturisztikai magazin
szerint. (8000 példany)

Budapest és Pécs szerepelt a hesseni TV-ben. (A film nézettségével a TV ad6 nagyon
elégedett volt — mintegy 400 ezren tekintették meg az adast.)

A félmilliés olvasétaborral rendelkezé OO Nachrichten (www.nachrichten.at) egyik
szeptemberi szama kétoldalas tudositaisban mutatta be Veszprém és kornyékének
turisztikai latnivaldit az MT Zrt. altal szervezett tanulmanyut nyoman.

Budapestrdl szo6l6 cikk jelent meg 2010 szeptemberében a SonntagsBlick Magazinban. A
Svajc egyik legnépszertibb ujsagjaban publikalt, tébb mint 10 millié forint médiaértéki
cikket 870 ezren olvashattak.

A kinai sajto is beszamolt a shanghai-i EXPO Magyar Pavilonjaban tartott Magyarorszag-
prezentaciorol.

A Magyar Turizmus Zrt. altal szervezett Gjsagiréi tanulmanyit nyoman Sopronrol és
kornyékérdl, a varos nevezetességeirdl, valamint a Fert6-tordl és a soproni borvidékrél
tudositott a femme.sk szlovak portal.

A woman.sk néi témakkal foglalkoz6 weboldal utazasra csabité cikke a Magyar Turizmus
Zrt. altal szervezett nyugat-dunantuli tanulmanyuton szerzett élményeirdl szamolt be 2010
szeptemberében.

A népszert brit bulvar magazin, a The Sun a szerelmesek érzéseinek egyik kedves
kifejezési szokasarol, a lakatolasrol kozolt cikket 2010. szeptemberben. Az Osszeallitas
megemlitette, hogy a parok e hagyomanya Pécsrdl indult hodité utjara, és mara mar
Londont is elérte.

Az MT Zrt. kozremikodésében a Der Sonntag szeptemberben Magyarorszag nemzeti
kegyhelyeit mutatta be.

Templomok és katakombak® cimmel kozolt Pécsrdl cikket 2010 szeptemberében a
100.000 példanyban megjelené Preuflische Allgemeine Zeitung hetilap.

Pécsi 6szi vakaciora csabitott a roman Evenimentul Zilei napilap. (A napilap 50.000
példanyban jelenik meg és atlagosan 120-150 ezer olvasdja, mig weboldalanak napi 100-
150 ezer egyéni latogatdja van.)

A Magyar Turizmus Zrt. németorszagi képviselete folyamatos és aktiv médiamunkdjanak
koszonhetéen Budapest is bekeriilt Németorszag legolvasottabb napilapjanak a Bildnek
az 6szi utazasi ajanlatai k6zé. (Az jsagot 4.500.000 (!) olvasé forgatja naponta, és ez a
hatalmas olvaséi szam nem tartalmazza az el6fizetéseket!)

A L’Evenementiel cimt francia szakmai folyodirat 2010. szeptemberi szamaban egy teljes
oldalon mutatja be a Budapesten a kézelmultban megnyilt vagy a hamarosan megnyil6 tj
szallodakat. A lap 9.000 példanyban jelenik meg.

Magyarorszag gyogyvizkinalata szerepelt a 210.000 olvaséhoz eljuté ingolstadti
Donaukurierben.

32


http://www.nachrichten.at/

Magyar Turizmus ZRt.
'S‘ |5 Budar Bartok Béla at 105-113

(=]

MAGYARORSZAG = E-rmait info@itthon

v A magyar gyégyturizmus hagyomanyai mellett a vizek févarosinak, azaz Budapestnek a
sokszind ¢és stilusjegyekben gazdag épitészetét, a magyarok vendégszeretetét dicsérte az
Echo der Frau cimt 460.000 példanyban megjelend hetilap szeptember 15-i szama.

v" Budapestet az inyencek varosinak nevezte a kinai My Vacation c. lap. (A lap havonta
80.000 pld-ban jelenik meg.)

E-MARKETING

Az internet, az online, illetve elektronikus informaciogytjtés szerepe mara elvitathatatlan a
turisztikai szektorban is, ennek megfeleléen az MT Zrt. 2010. évi marketingterve mind belf6ldi,
mind kilfoldi kommunikaciéjaban kiemelt eszkozként kezeli az elektronikus marketinget.

A Magyar Turizmus Zrt. 6sszesen 58 honlapot {izemeltet és tart karban a vilag 27 orszagaban,
29 nyelvi valtozatban.

Az 4 turisztikai marka arculatanak alapjan az MT Zrt. valamennyi honlapjanak — az egyes
piacokra jellemz6 egyedi igényeket megtartva — egységesitése folyamatosan zajlik. Ennek az
egységesité munkanak koészonhet6en szeptemberben atadasra kerilt az osztrak piacra szant
ungarn-tourismus.at oldal, amely az 4j arculat és felépités mellett német nyelven teszi elérhet6vé a
Nemzeti Turisztikai Adatbazis (NET) adatait, ezzel is piacra segitve a magyarorszagi
szolgaltatolat.

Az 4j megjelenésnek és tartalmaknak koészonhetéen 2010 szeptemberében a Magyar Turizmus
Zrt. kézponti honlapjait (www.itthon.hu és www.hungary.com), valamint a Fesztivalok Eve
tematikus kampanyoldalt (fesztival.itthon.hu) kézel 94.000 egyedi latogaté, 114.000-szer
latogatta meg, mintegy 300.000 oldalletoltést generalva. A latogatészam fenntartasa, az oldalak
ismertségének noévelése érdekében kilonbozé online marketingeszk6zok — segitségével un.
keres6optimalizalas (SEO), nyereményjatékok, szoveges-képes-animalt hirdetések (bannerek)
alkalmazasaval és keres6marketinggel a honlapjaira iranyitja az MT Zrt. a latogatok figyelmét.

A portalok és a mobilos alkalmazasok napi szinti menedzselésével, tartalmak folyamatos
szinesitésével (térképek, videok, képgalériak, karaoke, hangosszotar), aktualizalasaval tartja fenn a
Tarsasag a latogatok érdekl6dését Magyarorszag turisztikai kinalata irant.

v’ Elkésziilt Magyarorszag turisztikai iPhone-os alkalmazasa a Magyar Turizmus
Zrt. gondozasaban

A Magyar Turizmus Zrt. turisztikai iPhone-os alkalmazasanak segitségével 2010. szeptembertdl a
Nemzeti Turisztikai Adatbazis (NETA) kozel 25 ezer hazai turisztikai szolgaltatéjanak adatai
kozott bongészhetnek az érdeklédsk. Az Apple App Store-bdl letbltheté ingyenes alkalmazas
segitségével a felhasznalok konnyedén kereshetnek szallashelyet, étteremet, latnivalot, Tourinform
irodat, rendezvényt, strandot, gyogyfurdét, szabadidés kikapcsolédast stb., amelyekhez
legtobbszor képgaléria is elérhets. A felhasznald helyzetéhez kozeli talalatokat térkép mutatja meg
a készulékben. A két nyelven — angolul és magyarul — hozzaférheté alkalmazas az id6jaras
feltérképezésében is segitséget nyujt: a friss helyzetkép mellett Gtnapos elérejelzést biztosit az
érdekl6dbk szamara. A kézosségi megosztasok mellett a felhasznalok aktualis udulési ajanlatok
kozott szemezgethetnek, friss hireket olvashatnak, és ha ,elakadnak”, régton tarcsazhatjak az
¢jjel-nappal hivhaté Concierge szolgalatot, amely a Magyarorszagon torténd aktualitasokrol is
tajékoztatast nyujt. A kilfoldi vendégek tovabba olyan hasznos dolgokat is elérhetnek az
alkalmazas segitségével, mint a hangos szotar, vagy a valutavalto.
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PIACKUTATAS ES STATISZTIKA
v’ Statisztika

A Kozponti Statisztikai Hivatal elézetes 2010. januar-jaliusi vendégforgalmi adatai alapjan a
magyar Turizmus Zrt. statisztikai elemzést készitett az orszagra, a turisztikai régidkra, valamint a
gyogy- és wellness-szallodakra vonatkozoéan.

A Magyar Nemzeti Bank fizetési mérleg adatai alapjan a Tarsasag Osszefoglalast készitett a
turizmus 2010 II. negyedévi devizaforgalmi adatair6l.

v’ Turizmus Magyarorszagon 2009 statisztikai kiadvany

A Kozponti Statisztikai Hivatal jalius végén jelentette meg a 2009. évi végleges statisztikai
adatokat a kereskedelmi szallashelyek vendégforgalmara vonatkozéan. Az MT Zrt.
szeptemberben elkészitette a Turizmus Magyarorszagon 2009 statisztikai kiadvany angol
nyelvl végleges valtozatat. A magyar és az angol nyelvd kiadvanyok terjesztése megkezd6dott,
tobbek kozott a szeptemberben lezajlott regionalis turizmus konzultaciok keretében.

v' Turizmus Bulletin

A turisztikai régiok megalakulasanak tizedik évforduldja alkalmabél — a Magyar Turizmus Zrt.
szerkesztésében — a Tutizmus Bulletin 2010/1-2. szima mint regionalis tematikus szam jelent
meg szeptemberben. A dupla szamként, 120 oldalon elkészult folyoiratban valamennyi turisztikai
régi6 képviselteti magat, tovabba két atfogd elemzés dolgozza fel a regionalis statisztikakat, illetve
elemzi a turisztikai régidk fejlettségét és versenyképességét jelzé mutatokat. A folyoirat terjesztése
megkezd6dott.

A Turizmus Bulletin 2010/3. szamanak szerkesztése is a végéhez kozeledik, a harmadik szam
oktoberben, 80 oldalon jelenik meg.

v" Felmérés a Fészezon kiallitison

A Fészezon kiallitas soran kérdéives felmérést végzett a Magyar Turizmus Zrt. az utazasi
tervekrél a 2011. majusig tarté idészakra vonatkozdan. A felmérés kiértékelése oktdberben
torténik meg.

v" Tourism Decision Metrics

A Tourism Economics (az Oxford Economics leanyvallalata) dontéstamogato el6rejelzéseket
lehetévé tévé programot fejlesztett ki, Tourism Decision Metrics néven. A programot
webkonferencia keretében megismerte és véleményezte az MT Zrt. Kutatasi Csoportja.

v. UNWTO

A Magyar Turizmus Zrt. Kutatasi Csoportjanak munkatarsai részt vettek a Turisztikai
Vilagszervezet World Tourism Barometer ciml elemzésében szereplé helyzetértékelést és
el6rejelzést megalapozo szakértdi felmérésben.
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v UNWTO-ETC TourMIS Seminar and International seminar on Demographic
Change and Tourism

Az MT Zrt. képviseltette magat a fenti cimmel Bécsben, 2010. szeptember 16-17-én, egymast
kovet6 napokon megrendezett konferencian.

v' ETC — Market Intelligence Committee

Az ETC Kutatéi Munkacsoportjanak tagjaként az MT Zrt. Kutatasi Csoportja részt vett a MIC
szeptember 15-16-1 munkaértekezletén.

Folytatédott a Tarsasag részvétele a UNWTO és az ETC koézos gondozasaban megjelend
Tourism Product Development Handbook megalapozé kutatisaban és a  kotet
szerkesztésében.

Az MT Zrt. feltoltotte a havi statisztikai adatokat a TourMIS adatbazisba, emellett részt vett a
TourMIS adatbazis tovabbfejlesztését vizsgalé munkacsoportban, valamint a fenti két szervezet
koz6s szerkesztésében megjelené Handbook on Performance Indicators on Marketing
Evaluation cimi kézikényv el6készitésében, a palyazati kifras megfogalmazasaban stb.

V' 2010. évi szakdolgozat-palyazat

A Magyar Turizmus Zrt. 2010. szeptember 30-i beadasi hataridével, idén tizedik alkalommal
meghirdetett szakdolgozat-palyazata irant minden korabbinal nagyobb érdekl6dés mutatkozott:
mintegy 70 palyamu érkezett.

v' Informacié-adas

A Magyar Turizmus Zrt. Kutatasi Csoportjanak munkatarsai 2010 szeptemberében mintegy
harminc  ktlénb6z6  informaciokéré  (minisztérium, szakmai partnerek, vallalkozasok,
egyetemi/fGiskolai hallgatok, média stb.) kérdéseire adott valaszt személyesen, telefonon, illetve e-
mailben.

CONTACT CENTER

A Contact Center vezetékes hivoszama 06 1 438 80 80; kulfoldrél (7 orszagbol) ingyenesen
hivhaté a 00 800 36 000 000-as szam és harom nyelven tzemel az Automata Informacids
Rendszer is a 06 30 30 30 600-as szamon.

2010. szeptemberben a — hét minden napjan 24 6raban mikodé — telefonos szolgalat Gsszesen
2608 hivast fogadott. A legtobb hivas kozlekedés, programok, események és szallashely
témakban érkezett, ezeket kovetik a kiadvanyok utani érdeklédések.

Irasos informaci6-adas:
Az {rasos informacié-adas zomében e-mailben tortént. A 2010. szeptemberben Osszesen 289
levél kertlt megvalaszolasra.

Adatkarbantartas:
A Contact Center folyamatosan karbantartja a NETA Online turisztikai adatbazist, amely a
kozponti és kilképviseleti honlapok szamara is szolgaltat informacidkat.
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EGYEB
v' Elismerésben részesiilt a Magyar Turizmus Zrt. oroszorszagi kiilképviselete

A Turizmus Vilagnapja alkalmabdl az orosz "Szovetségi Turizmus
Ugynokség" nagyszabasu galat szervezett 2010. szeptember 24-én a
moszkvai President Hotelben. A rendezvényen megjelentek

.. ~ Oroszorszag turisztikai vezet6i, a legjelentsebb vallalkozasok és
NPEMUS sy szervezetek képviselSi. A gala keretében osztottak ki az ugynevezett
sy +  "Senkevich" dfjakat, amellyel minden évben egy-egy kategoria
) legjobbjait dfjazzak. Ebben az évben nagy megtiszteltetés érte a
Magyar  Turizmus  Zrt. oroszorszagi  kulképviseletét. Az
Oroszorszagban mikodé legjobb nemzeti turisztikai kilképviselet
dfjat ugyanis a Tarsasag. moszkvai kiilképviselete kapta meg. Az
elismeré oklevelet Szegedi Andrea kilképviselet-vezeté vette at
Anatolij Ivanovich Yarochkintél, az Ugynckség vezet6jétol.

WAMBORAILTAL

Harpaamaseres

EDEN

Az Eurdépai Bizottsag altal kiirt ,Kivalé Eurépai Desztinaciok” (EDEN - | European
Destinations of Excellence”) magyarorszagi palyazatanak gyéztese, a Tisza-td, eurdpai tarsaival
egyutt az Eurdpai Turizmus Nap keretében vehette at a ,,Kivald Eurdpai Desztinacié” dijat
Antonio Tajanitol, a Bizottsag alelnokétsl 2010. szeptember 27-én, Briisszelben. Mint ismeretes,
az EDEN 2010. palyazatan a Tisza-t6 ,,A Tisza-tavi Turakozpont Halézat, mint a Tisza-tavi vizi
kalandozasok taraszervezGje” cimid palyamtvével nyerte el a ,,Magyarorszag legigéretesebb

természetes vizt desztinacidja” cimet.

A fenntarthaté eurdpai turizmusfejlesztés
erGsitése, a szezonalitds és a terlleti
koncentraciok oldasa érdekében az Eurdpai
Bizottsag el6szor 2006-ban irt ki palyazatot
az ugynevezett ,Huropean Destinations of
Excellence”, azaz a ,Kivald6 Eurdpai
Desztinaciok” témaban. A projekt célja,
hogy felhivja a figyelmet az eurdpai
turisztikai desztinacidk értékeire,
sokszindségére, valamint tamogassa a
turisztikai  fejlesztéseiket a  tarsadalmi-
kulturalis-kornyezeti fenntarthatésag elvei
mentén végzé desztinacidk promocidjat és
szakmai egyuttmGkodését. (A kédpen  balril
Jobbra: Stefanik Réka az MT Zrt. Tisgza-tavi Regiondlis Marketing Igazgatosdaganak marketing mened3sere;
Antonio Tajani az Eurdpai Bizottsag alelnoke; Monoki Gyorgyi a Tisza-tavi Turizmusfeilesztd Egyesiilet
képuiseletében)
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A projekt keretében minden évben
kivalasztasra kertl tagallamonként egy
»Kkivalo  desztinacié”, amely promocios
dfjazasokban részestl, és atveheti az
EBurépai Bizottsagtél a Kivalé Eurdpai
Desztinacié (European Destination of
Excellence Award— EDEN) dijat. A
nemzeti  palyazat  lebonyolitéja  a
Nemzetgazdasagi Minisztérium Turizmus
Féosztallyal egyiittmtkodésben a Magyar
Turizmus Zrt., amely a megvaldsitashoz az
elmalt években 75 %-os tamogatast nyert
el az Burdpai Bizottsagtol. (A képen balrol
Jobbra: Gadl Katalin a Magyar Turizmus Zrt.
Belfoldi Iroddjanak munkatirsa; Dr. Horvath
Endre a Nemzetgazdasagi Minisztérinm gazdasagfejlesztésért felelds helyettes a//amz‘zz‘/éam, Stefanik Réka és
Monoki Gyirgyi, lisd. fenti kép)

2010-ben a Bizottsag altal meghatarozott téma az ,,EDEN destination for its Aquatic Sustainable
Tourism Offer”, aminek keretében ,,Magyarorszag legigéretesebb természetes vizi
desztinacidéja” kerult kivalasztasra. A cél olyan térségi turisztikai desztinaciok, egytttmikodések
dfjazasa volt, amelyek vizi turisztikai kinalatukat magas szinvonalon mutatjak be a turistak
szamara, mikozben a térségi 6sszefogas szinvonalon valésul meg.

Mint ismeretes, a palyazaton az elismer6 cimet a Tisza-t6 nyerte el ,,A Tisza-tavi
Turakézpont Halézat, mint a Tisza-tavi vizi kalandozasok turaszervezdje” cimi
palyamiivével. A nyertes térség marketingeszkozeinek fejlesztéséhez a Magyar Turizmus Zrt.
segitséget nyujt, tovabba a Tisza-t6 elnyerte a részvételi jogot a 2010. évi brisszeli Eurdpai
Turizmus Nap rendezvényre, amelynek keretében 2010. szeptember 27-én atvehette a ,,Kivalo
Eurdpai Desztinacio” dijat eurdpai tarsaival egyttt.

A nemzetk6zi piacokon valé promoéciot a kézos eurdpai portalon valé megjelenési lehet6ség
(www.edenineurope.eu) és az Eurdpai Bizottsag altal a desztinaciokrol készitett film segiti. A
palyazat gy6ztese részt vehet tovabba az Eurdpai Bizottsag kezdeményezésében megvalésuld, az
eurépai nyertes desztinaciok szakmai egytttmikodését elGsegité haldzatfejlesztési projektben. A
nyertesrél magyar és angol nyelvi szakmai Osszefoglalé készult, tovabba megjelenési lehet6séget
kapott a Magyar Turizmus Zrt. microsite-jan, az eden.itthon.hu honlapon.
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