‘\v—'

b3

TURISZTIAI TERMEKEK................

sCsellengé mizsak”
- Kultura- és médiafogyasztasi szokasok a fiatalok korében

Szerz6: Sagvari Bence!

Sokakat foglalkoztato kijelentések nyomaba eredve a Fanta Trendriport Kutatdsa azt vizsgalta, hogyan szorakoznak,
mivel toltik a szabadidejiiket a magyar fiatalok, milyen Kultdrafogyasztasi mintdk dlinak hozzajuk a legkozelebb.
Kétségtelen, hogy vannak olyan fiatalok, akikre illenek az altaldnos kijelentések (,csak az internetet bamuljak”,
,ad konyv nekik mar nem érték”), és az is igaz, hogy a ,kultira fogyasztasa” gyakran igen Koltséges szorakozdsi,
kikapcsolodasi formava valt, azonban a valésag ennél joval 6sszetettebb.?

Kulcsszavak: fiatalok, kulturafogyasztas, médiafogyasz-
i véltozas korszakat éljuk. Nem dllitiuk, hogy ennek a i
i folyamatnak eredendéen csak negativ hatasai volna- i
i nak, azonban kétségtelen, hogy szamos olyan mfaj és
i mlvészeti ag létezik, amelyek a vizsgalatba vont fiata-
A mai tizen- és huszonéves korosztalyok mar egy kultu- :
ralisan nyitott vilagba szulettek €s néttek bele. Szamukra
mar természetes, hogy bizonyos filmek, zenék akadaly-
minden olyan mufajnak, amely befogaddjatol egyiranyy,
kommunikaciojuk és kulturafogyasztasuk alapvetéen az
interneten keresztll zajlik. A televizié ugyan meég ,tartja

tas, internet.

1. Bevezetés

talanul jutnak el hozzajuk, s az is, hogy szorakozasuk,

magat”, azonban népszertsége latvanyosan csokkent,
csakugy mint a nyomtatott (napi) sajté termékeinek,

Kiemelni.

hez vald hozzaférésben. Ez részben annak koszonhetd,

1 Szociologus, az ITHAKA Nonprofit Kft. igyvezetd igazgatoja,
bence.sagvari@ithaka.hu.

2 Ebben a tanulmanyban csupan a kutatdas néhany fontos
eredményét mutatjuk be. A teljes szoveg hozzaférhetd a
i nem fér6 15%-a dontGen az alacsony végzettség(, rossz anyagi i

www.brandtrend.hu/musor/FantaTrendriport_6.pdf cimen.

3 Tobb tevékenység parhuzamos végzése, példaul televizio-
¢ terlletein €6 fiatalok korébdl kertil Ki.

nézés és internetezés egy idében.
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Jtajképét” azaz napjainkban egy kulturalis generacio-

lok szamdra kevésbé kompatibilisek az uj fogyasztasi
gyakorlattal és életformaval. Ezért esett a népszerisége
akonyveknek és a hagyomanyos irodalomnak is, illetve :

koncentralt figyelmet, tovabba mélyebb megértést €s
atélést kivanna meg.
A Fanta Trendriport alapjaul szolgdlé kutatas soran

i 450 (18 65 25 év kozott) fiatalt kérdeztink meg online kér-
magazinoknak, folydiratoknak is. Mindekozben persze
ennek a folyamatnak az arnyoldalairdél sem érdemes
megfeledkezni. Jelen tanulmany keretein belll nincs lehe-
t6ségiink arra, hogy mindezeket a folyamatokat részlete-
sen targyaljuk, azonban néhany dolgot fontosnak tartunk
i vegyesen) voltak.

A digitalis technologidk lecsokkentették a tavol-
sagokat, €s bizonyos kulturalis termékek és szolgalta-
tasok globadlis ,aramoltatasanak” koltségei a toredé-
kiikre estek vissza. Mindekdzben azonban - a hazai :
helyzetet vizsgalva - novekedni latszik a foldrajzi €s
a miifaji szakadék a kultdra ,nem digitdlis” termékei-
egy olyan fiatal sem akadt, aki ne internetezne egy datla-
hogy napjainkra a févarosba, illetve néhany nagyobb
vidéki varosba, kilondsen az ott rendezett fesztivalokra
koncentralédik a ,minéségi” kulturdlis kindlat. Ezeket :
az egyenl6tlenségeket a technolégia nem képes athi-
dalni. A valtozasok masik kovetkezménye, hogy a fia-
talok rovid és latvanyos ingerekre épulé ,multitasking™
életformdja atrendezte a média- €s kulturafogyasztas

déives modszerrel. Ez a 450 f6 nem, kor, iskolai végzettség
€és teleplléstipus tekintetében reprezentativ a vizsgalt
korosztalyba tartoz6 magyar fiatalokra. Ezen kivil két
fokuszcsoportos beszélgetést tartottunk Budapesten,
amelynek résztvevei 16-25 éves fiatalok (férfiak és nék

2. Mit és mennyit?

A megkérdezett fiatalok tobb mint egyharmada (36%)
hétkdznaponként legalabb harom 6rat internetezik, 17%
pedig két €s harom ora kozotti idét szan erre. Mintankban

gos hétkdznapon, €s csupan 8% volt azoknak a valasz-
adoknak az aranya, akik kevesebb mint fél ¢rat neteznek
naponta
Ez joval felilmulja a tévézésre szant idét — hétkoz-
nap a fiataloknak csak 12%-a tolt a tévé eldtt tébb mint
harom orat, €s 16%-uk két-harom orat, viszont akad egy

4Ez természetesen nem meglepd, hiszen a kutatas soran a rend-
i szeresen (hetente legaldbb egy alkalommal) internetezd fiata-
i lokat vizsgaltuk. Az Ifjisdg2008 kutatas adatai szerint a 18-25

éves korosztalyban a szamitogépet, illetve internetet hasznalo
fiatalok aranya 85%. A fiatalok digitalis technologiakhoz hozza

korulmények kozott él6, illetve az orszag hatranyos helyzetd
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i.abra

A fiatalok altal egy atlagos hétkéznapon eltéltétt id6 megoszlasa a vizsgalt tevékenységek kozott (%)
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olyan, 5%-ot Kitevé csoport is, amely hétkoznap sosem
Ul le a televizi6 elé (1. abra).

A radiohallgatas, valamint a napi-, hetilapok, maga-
zinok olvasgatdasa nagyjabol ugyanolyan népszeriségnek
(pontosabban ,népszerdtlenségnek”) drvend: mindharom
esetben a fiatalok nagyjabol negyede nyilatkozott ugy,
hogy egyaltalan nem fordit id6t ezekre a tevékenyseé-
gekre egy atlagos hétkdznapon.

Ami a kdnyvekkel valo id6toltést illeti, valamivel
nagyobb, csaknem egyharmad (31%) azoknak az ara-
nya, akik egy atlagos hétkdznap egyaltalan nem olvas-
nak konyvet, és tovabbi egyharmad (34%) azoké, akik
csak kevesebb mint fél orat toltenek konyvolvasassal.
A fiatalok toébb mint negyede (27%) tartozik abba a cso-
portba, akik lényegében egyaltaldan nem szannak idot
az olvasasra.

Valaszaik az olvasas elutasitasara vonatkozoan: a
konyvek ,nem elég ingerdusak”, valamint ,olvasas koz-
ben nem lehet mast csindlni”. A fiatalok a digitalis kultura
hatasadra teljességgel atdlltak a multitasking életmaodra,
vagyis egyszerre tobb dolgot csindlnak, ez szamukra
a normalis ,Uzemmod”. Részben ez magyarazza naluk
a konyvek ,ingerhianyat” is - az olvasas egydimenzios
tevékenység, ami foként kognitiv energiabefektetéssel
jar, viszont sem vizualis, sem hangingerek nem tarsulnak
hozza. Ugyanakkor a fiatalok tudatdban vannak annak,
hogy a konyvolvasas mélyebb, elemz&bb ismereteket ad,
i ezért nem idegenkednek tdle teljesen.

A KUlonbo6z6 kulturalis helyszinek kozdl a legnépszerib-
bek egyértelmien a multiplex mozik és a kénnyUzenei
koncertek. Konnydzenei koncertre viszonylag gyakran,
vagyis havonta akar tobbszor is jar a megkérdezett fiata-
lok 16%-a. Ugyanez az arany a multiplex mozik esetében
12%. Mindemellett a multiplex mozi esetében taldlkozunk
a legkisebb aranyban (13%) olyanokkal, akik még sosem
latogattak el ilyen intézménybe (2. abra).

EbbGl a szempontbdl vizsgalva a kérdést az opera
€s a komolyzenei koncert all az utolsé helyen: el6bbit
81%, utobbit 73% sosem Kereste fel.

Kozepesnek mondhatd a szinhaz és a muzeum
helyzete is: mizeumba a fiatalok valamivel kevesebb
mint egynegyede nem jdr, ugyanez az arany a szinhaz
esetében egyharmadnal magasabb. Ugyanakkor évente
egyszer-kétszer eljut egy-egy Kiallitasra a fiatalok 71%-a,
mig szinhazba 60%-a.

Természetesen az orszag kulonbozd pontjain €I6
fiatalok a kulturafogyasztast illetéen igen eltérd lehe-
t0ségekkel rendelkeznek. A szinhazak vagy mas kKultu-
ralis intézmények konnyU elérhet6sége azonban még
egyaltalan nem jelenti azt, hogy az beépil a fiatalok
kulturafogyasztasaba. A szinhazak esetében sokszor a
magas jegyarak tartjdk vissza a fiatalokat. Mas mufajok,
mint példaul az opera vagy a hangverseny esetében ez
a szempont dltalaban mar nem is mertil fel, mivel a moti-
vacio, az ,inger” is sokszor hianyzik. A klasszikus zenei
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2.dbra :

Az egyes kulturalis helyszinek népszeriisége a megkérdezett fiatalok kérében -
Milyen gyakran jar az adott helyre? (%)

Szinhazba

Multiplex moziba
Mivészmoziba |
Komolyzenei hangversenyre |
Koénnylzenei koncertre |
Kiallitasra, muzeumba

Operaba

0

[[J Soha M Evente néhany alkalommal vagy ritkabban

Forras: Fanta Trendriport

megismeréséhez, megértéséhez €s megszeretéséhez
szukséges a befogadast tamogato oktatas. A komoly-
zene iranti érdekl6dés is leginkabb attol fugg, hogy a
tobbi mfajjal 6sszehasonlitva mennyire valik a hétkoz-
napok szerves részeve.

3. Kultura-, szorakozas- és
médiafogyasztasi csoportok

E rovid attekintés utan lassunk, hogy szorakozasi, illetve
média- €s kulturafogyasztasi szokasaik alapjan milyen
csoportokba sorolhatok az altalunk megkérdezett (inter-
netezo0) fiatalok. Az elemzés soran 6sszesen tizenhét szo-
rakozasi format (sport, turazas, kocsma, diszko, koncert,
videojaték, zenehallgatas), médiumot (televizio, radio,
kulonbdz6 internetes szolgaltatasok, oldalak, példaul
MSN, iwiw), illetve a csalad és a baratok fontossagat vizs-
galtuk, majd klaszterelemzés segitségével hoztuk létre a
kilonb6zd csoportokat. Az elnevezések az adott csoport
jellegzetes tagjara utalnak.

Az els6 csoportba keriltek a ,képernyé rabjai”
(17%), akiknek kozos tulajdonsaga, hogy bar nem vetik
meg a sportot, illetve a szabadban végezhets tevékeny-
ségeket sem, szorakozasuk jelentds része kulonbozo kép-
ernydk eldtt zajlik, legyen az televizio vagy szamitogep-
monitor. Lényegében folyamatosan a barataikkal vannak,
akar offline, akar online modon, igy a tarsas kapcsolatok
kilondsen fontosak szamukra. Kozel felik napi harom-
négy orat, vagy ennél is tobbet tolt el internetezéssel.
Olvasni nem nagyon szeretnek. E csoportban az atlagnal
joval tobb lanyt, illetve alacsonyabb iskolai végzettségl
fiatalt talalunk.

A masodik csoportot ,party-arcoknak” (20%)
neveztik el. Szamukra a hétvége a bulirdl, a haverokkal

i valo lotyogésrol” szol. Zommel vidéki varosokban, kisebb
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] Havonta, havonta tobbszor

[ Hetente, hetente tobbszor

telepuléseken élnek, de megtalaljuk Gket a fGvarosban
is. Gyakran jarnak moziba (k6zonségfiimeket nézni) és
konnyUzenei koncertekre, ugyanakkor a szinhaz és a
komolyzene nem az 6 mifajuk, az olvasas (csekély jelen-
téséggel ugyan) a csoport alig felénél mutathato Ki.

A harmadik csoport a ,kockdké” (17%), akiknek
legjobb bardtjuk a szamitogépuk. A party-arcokhoz
hasonléan a konyveket nem igazan kedvelik. Barataik
nem nagyon vannak, ha mégis, akkor sem toltenek el
veluk tul sok id6t, a szamitogépet és az internetet inkabb
jatékra, vagy valamilyen ,szakmai kihivas” megoldasara
hasznaljak. Itt a legfeltdnébb a nemek kozti aranytalan-
sag: korukben szinte alig talalunk lanyokat.

Az ,unatkozo” (25%), szorakozas szempontjabol
(onként vagy kényszerlségbol) passziv fiatalok csoport-
jaba azokat soroltuk, akik szinte semmilyen tekintetben
nem Kilondlnek el a tobbiektdl. Inkabb ,otthonuld” tipu-
sok. Se szinhdz, se mozi. Fontos szamukra a tévé, bar
egy részuk azért el-eljarogat kocsmakba, szérakozohe-
lyekre. A teljes korosztalyban 6k azok, akik a legkeve-
sebbet interneteznek. Fontos, hogy inkabb az id6sebb
korosztalyban, azaz a 22-25 éves, dolgozo fiatalok koré-
ben taldljuk meg 6ket nagyobb aranyban. A munkabdl
fakado kotottségeik mellett a parkapcsolatok hidanya is
beszikitheti a lehetéségeiket, de ebbe a csoportba tar-
toznak a mar gyermekneveléssel elfoglalt csaladosok is.
(Mivel felmérésiunk a fiatalabb korosztalyokra vonatko-
Zott, a csaladalapitas hatasanak a kulturalis fogyasztasra
gyakorolt hatasa nem képezte vizsgalatunk targyat.)

Végul kovetkezzenek az aktiv tarsasagi €letet €6,
akulturat sokféle médon magukba szivo ,kényvmolyok”
(22%). EInevezésik kissé csaloka lehet, hiszen nem arrol
van sz, hogy szamukra csak a magany €s a konyvekbe
valé temetkezés lenne a szorakozas, a Kikapcsolodas
egyetlen formaja. Ok azok, akik rendszeresen latogatjak i
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Az egyes kulturalis miivészeti agak kedveltsége a vizsgalt fiatalok kérében
Otfoku skalan adott értékelések megoszlasa (%)

Konnylzene
Klasszikus zene
Szinhaz

Musical

Balett
Fotomuvészet
Modern tanc
Operett

Opera
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a konyvesboltokat és a konyvtarakat, és kozel kétharma-
duk napi rendszerességgel olvas ,csak ugy” a sajat szo-
rakoztatdsara. Sok kozottuk a diplomas €s €rettségizett
(de még mindig tanulo) fiatal. Az atlagnal joval kevesebb
tévét néznek, ugyanakkor Kifelé is nyitottak (példaul
sportolnak), és barataikkal is sok id6t toltenek el.

4. Az egyes miivészeti agak
Kedveltségérol

A klonboz6 mivészeti agak esetében a megkérdezet-
tek valaszai alapjan egyértelmden két széls6ség kulondil
el, a nagyon kedvelt mifajok €s a kifejezetten elutasitott
mdfajok csoportja. Utobbi kategoriaba tartozik az opera,
operett, balett harmasa: mindharom esetében a meg-
kérdezettek tobb mint fele nyilatkozta, hogy kifejezet-
ten nem kedveli, és tovabbi 20-25%, hogy inkabb nem
kedveli. Kilondsen magas az elutasitottsaga az operanak
€s a balettnek. Azok aranya, akik viszont kedvelik, vagy
nagyon kedvelik ezeket a mufajokat, mindharom esetben

100

10% alatt marad. Az elutasitottsag egyben az ismeretlen-
séget is jelenti: ezekkel a mifajokkal a ,hétkdznapokban”
nagyon nehéz talalkozni (3. abra).

Az el6z6ekben bemutatott néhany adat €s 0ssze-
flggés természetesen csupan egy rovid, €s a terjedelmi
korlatokbol fakadoan inkabb gyorsfényképszerd bepillan-
tast tudott nyujtani a fiatalok kultura- és méediafogyasz-
tasi szokasaiba. Az azonban talan igy is lathato, hogy a
korosztalyt korantsem lehet ,egy kalap ala venni”, azaz
homogén tarsadalmi csoportként kezelni. A témahoz
kapcsolodoan a sokszor hallott leegyszerUsitd vélemé-
nyek - akar tulontul optimista, akar pedig pesszimista
alapallasbol kozelitenek a témahoz, nem igazan lehetnek
sikeresek. Ezzel ellentétben, a leginkabb célravezetl stra-
tégiaaz, haa ,jobb” és a ,rosszabb” helyett inkabb a ,mas”
felfogasabol indulunk ki. Abbol, hogy a fiatalok kKilsGsé-
gekben szinte mindent mashogyan csinalnak, azonban
az idésebb generaciokkal dsszehasonlitva az e mogott
meghuzodo emberi motivaciok és értékek kozott korant
sincsenek akkora kulonbségek.
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