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A Magyar Turizmus Rt. 2003. 6szén inditott
nemzetkozi- és belfoldi egészségturisztikai kampanyarél

A Magyar Turizmus Rt. 2003. 6szi egeszségturisztikai kampanya megkezd6dott bel- és
kdlféldén. A kampany a bel- és kilféldén végzett keresleti és kinalati kutatasra éplilt, a
kreativ anyagok tervezése, valamint a marketing eszk6z6k kivalasztasa a kiilénb6zé
célcsoportoknak megfelelben tértént. A kampany kbzbeszerzési eljarason nyertes
reklamiigynbksége az Ogilvy & Mathers. A belféldi kampany kildn szélitia meg a gyogy-
és a wellness turizmus célcsoportjat tobbek kbézott O6sszesen 700 Oriasplakattal,
sajtohirdetésekkel, a kulféldi kampany marketing (zenete a gyogy- és a wellness
turizmust egylitt jeleniti meg oriasplakatokon és sajtohirdetéseken tul 4 héten keresztiil
647 alkalommal reklamfilm sugarzasaval a vilag vezeté TV csatornain.

Az egészségturizmust a Magyar Turizmus Rt. tevékenységének homlokterébe helyezi.
Ennek indoka a kiemelked6 termalvizkincs, a torténelmi furd6kultura, tovabba a 2001. év
Ota atadasra kertilt, valamint a kézeljovében atadasra kerul6, a Széchenyi Terv Turizmus
fejlesztési Program Egészségturizmus alprogramjanak tamogatasaval létrejott
beruhazasok. Magyarorszag sokszin( turisztikai kinalatanak kulonlegessége az
egészségturizmus, amely bdséges termalviz-készletére épull. Az egészségturizmus
Magyarorszagon rendkivul nagy tradicidkkal rendelkezik; termalvizink gyogyito-
kényeztetd hatasat a romaiak utan a ko6zépkorban a torokok is csodas furddk épitésével,
hasznalataval tették mindennapjaik részévé. A rémai és torok furdékultira nyomai ma is
megtekintheték Budapest néhany ma is mikodé furdéjében.

Nemzetkozi egészségturisztikai kampany

A nemzetkozi kampany elbkészitése soran olyan marketing Uzenet megfogalmazasa volt
a cél, amely egyszerre tud szélni a hagyomanyos gyogyturisztikai kulddéorszagok
célcsoportjahoz és az uj céltertletek jellemzéen wellness irant érdekl6d6 célcsoportjahoz.
A képi megjelenitések esetében a cél a figyelemfelkeltd, meghodkkentd kreativ anyagok
kialakitdsa, valamint az, hogy a nézé, olvas6 Magyarorszagrél egy ujszer(i benyomast
kapjon.

A beruhazasoknak kdszdonhetben cél volt tovabba a hazai gydgyturisztikai szolgaltatasok
Ujrapozicionalasa és bdvitése az ujdonsagnak szamitd wellness kinalat megjelenitésével.
Az Odriasplakat és sajtéhirdetés mellett egy reklamfilm is készult, amely novemberben 4
héten keresztll 6sszesen 647 alkalommal kerll sugarzasra a vilag legjelentésebb TV
csatornain, igy a

= CNN,

= CNBC,

= Eurosport,

= National Geographic,
= Travel Channel.



A kampanyt nemzetkdzi study tourok kisérik, eddig 15 alkalommal szervezett
tanulmanyut soran 165 ujsagiré ismerkedett meg a magyar egészségturisztikai kinalattal.

Belfoldi eqgészségturisztikai kampany

A belfoldi kampany soran a wellness- és a gydégyturizmus célcsoportjainak megfeleld,
eltér6 marketing Uzenet kialakitasara kerult sor mind a képi megjelenités, mind pedig a
felhasznalt marketing eszk6zok, csatornak vonatkozasaban.

Wellness turizmus
A Dbelfdldi wellness célcsoport szamara a marketing Uzenet célja a célcsoport
megnyerése, azaltal, hogy a hazai wellness hétvégét a stressz-oldas legmegfelelébb
formajaként fogalmazza meg. A kampany soran felhasznalt marketing eszkozok,
csatornak:
= 300 db ériasplakat orszagszerte (43 % Budapest, 57% vidék)
= 15.000 Infoscreen
= Sajtohirdetések (Népszabadsag, Vasarnap Reggel, Heti Valasz, Kiskegyed, Men’s
Health, Voila, Budapest Sun, Der Neue Pester Lloyd, Le Journal Frankophone,
Russziszkij Kurier)
= Elektronikus média (M1, M2, Hir TV, Petéfi Radio, Info Radié és Klub Radio)

Belfoldi kampany — Gyoégyturizmus
A kampany célja, hogy a hazai gyogyturisztikai szolgaltatasokat eddig is igénybe vevék
fedezzék fel ujra a mar régdta ismert, de megujult gyogyfurdéket, gyogyszallodakat
orszagszerte, valamint Uj célcsoportok megnyerése. A kampany soran felhasznalt
marketing eszkozok, csatornak:
= 400 db driasplakat orszagszerte (46 % Budapest, 54 % vidék)
= un. kérhazmédia; ezen belul 407 db A/1 plakat kérhazakban, rendeléintézetekben,
amit 38.000 szoérolap kisér
= 5.000 Infoscreen
= Sajtohirdetések (Népszabadsag, Vasarnap Reggel, Heti Valasz, Kiskegyed,
Reader’s Digest, Vilagjaro)
= Elektronikus média (M1, M2, Hir TV, Petéfi Radio, Info Radié és Klub Radio)



