A kanadaiak egyre tobb idot toltenek on-line

Az Ipsos Reid “Online News and Information Seeking: What the Future Holds” cimii kutatasa
szerint a kanadai internethasznaldk altal hetente aktivan on-line t6ltott id6 a 2002. évi 8,7
orarol 46%-kal 12,7 orara novekedett.

A novekedés a radidhallgatds rovasara kovetkezett be: a tipikus felndtt internethasznéld
hetente 11 orat tolt radiohallgatassal, szemben a 2002. évi 16 oraval. Az internethasznélat
ideje mar meghaladta a radidhallgatassal toltott id6 hosszat, de tovabbra is a televizid a
kanadai internethasznalok altal legkedveltebb médium: hetente 14,3 o6rat toltenek
tévénézéssel. Ugyanakkor az Internet és a televizido kozotti tavolsag csokkent: az Internet
csupan 1,6 6raval maradt el a televiziotol, szemben a 2002. évi 4,5 6raval. Ha a jelenlegi
tendencia folytatodik, akkor az Internet atveheti a televizid szerepét a kanadai

internethasznalok kozott.

(Ipsos Reid, 2005. augusztus)



