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A magyar borok és gasztronémia kulturalis 6rokségink része, amelyre az MT Zrt. is nagy
hangstlyt fektet marketingtevékenysége soran. A 2009-es Kulturalis Turizmus Fvének egyik
pillérét a ,,Bor és gasztronémia” képezte, valamint a 2010-es Fesztivilok Evében is kiemelt
feladatai kozé tartozik a nemzeti turisztikai marketingszervezetnek a gasztronomiai
események, fesztivalok kommunikacidja a szakmai szervezetekkel egytittmiikodésben.

A Tarsasag kiemelten fontosnak tartja a nemzetkozi piacon is a bor és gasztrondmiai
lehet6ségek népszerasitését, ennek érdekében piacspecifikus kiadvanyaiban, kulféldi
megjelenéseiben is nagy hangsilyt kap a bor és gasztronémiai turisztikai kinalat.
Kilképviseleti halézatanak segitségével az MT Zrt. rendszeresen tanulmanyutakat szervez,
amelyeknek célja a magyarorszagi borturizmus és a borvidékek, borutak megismertetése a
szakmaval és a nagykozonséggel. A Magyar Turizmus Zrt. emellett hirdetésekkel,
reklamokkal, filmekkel ¢és kidllitaisokon, prezentacidkon, roadshow-kon népszertsiti
Magyarorszag bor- és gasztronémiai kinalatat.

KOZPONTI AKCIOK

Torkos Csiitortok

A Torkos Csuitortok akciot a Magyar Turizmus Zrt. 2006-ban inditotta el a Bor és
Gasztronémia évében, a Nagy [zutazas eseménysorozat részeként. Az immar hagyomannya
valt eseményt a Tarsasig 2009-ben, a Kulturalis Turizmus Evében negyedszer is megrendezte.
Az akci6é sikerét jelzi, hogy 2009-ben minden eddiginél tobb, rekordszamu, 1294
vendéglatohely csatlakozott orszagszerte a kezdeményezéshez. 2006 ota tobb mint
duplajara nétt a csatlakozd éttermek szama (2006: 499, 2007: 683, 2008: 1060, 2009: 1294)
Idén 6sszesen 230.000 vendég ,,torkoskodott”.

Annak érdekében, hogy minél tobbekhez eljusson az akcié hire és a csatlakozott
vendéglatohelyek listaja, a Magyar Turizmus Zrt. 2009. januar végén tajékoztatast adott a
Torkos Csiitortokrél és az akcidban részt vevs vendéglatohelyek elérhetSségeirdl az Itthon
otthon van turisztikai mellékletben, amely behuzasra kertlt a Magyar Nemzet, Vilaggazdasag,
Népszava, Vasarnapi Hirek, Holgyvildag, Fanny és RTV részletes lapokba, valamint elérhet6
volt a MAV és a Tourinform irodékban, illetve a MOL benzinkutaknél is. Az érdekléddk, a
Népszabadsag februar 12-én ,,Enni-, Inni-, Latnival6” cimmel megjelent Torkos Csiitortok
kulénszamaban is értestilhettek az akcid részleteirdl.

Az akci6 altal generalt hirérték mintegy 55 millioé Ft volt.

A vendégektdl és a csatlakozott szolgaltatoktdl érkezett visszajelzések alapjan elmondhato,
hogy az akcié nem csupan a vendégek korében egyre népszeribb, de az étteremtulajdonosok
is fontosnak tartjak az akcié promocios értékét.

A Magyar Turizmus Zrt. a vendéglatohelyekre és a fogyasztokra egyarant kiterjed6 felmérést
végzett, ennek f6bb eredményei:

V' 100-bol 75 tésztvevd étterem vidéki volt.

v' Atlagosan 177 torkoskodét fogadtak az éttermek, tizbél kilencen elGzetesen
bejelentkeztek.

v' Osszesen 230 ezren torkoskodtak.

v' A vendégek tobbsége — 2009-ben 83%-a — az étterembe érkezéskor mar tudott
az akciorol.
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v’ Az éttermek 49%-a szamara a bevételek joval kedvezdbben, tovabbi 40%-a
szamara kedvezébben alakultak 2009. februar 26-an.

v' Minden 100 étterembél 80 joval kedvezébb, tovabbi 17 kedvezébb
vendégforgalomrol adott szamot, mint ahogy ez egy atlagos februar végi
napon varhaté.

v" Minden 100 valaszadé étterembél 93 a jévBben is szivesen venne részt hasonl6
akcioban.

A Magyar Turizmus Zrt. a 2010-es Fesztivalok Eve keretében is meghirdette az immar védjeggyé
valt Torkos Csitortok akeidt. 2010-ben a néphagyomanyon alapulé, a Hamvazészerdat kovetd
napon zajlé akci6 februar 18-ara esik.

Borszerda

Az immar hagyomannya valt Torkos Cstutortok akcié mintajara 2009-ben el6szor keriilt
megrendezésre a Borszerda a Magyar Bormarketing Kht. szervezésében. Az akcié — amelynek
kommunikaciés partnere a Magyar Turizmus Zrt. volt — keretében 2009. aprilis 29-én, a
csatlakozo éttermekben fél aron kinaltak a magyar bort és a pezsgét, a f6ételek mellé pedig
egy ajandék pohar bort kaphattak a ,,jéra szomjazok”. Az esemény — a Torkos Csiitortokhoz
hasonléan — jol illeszkedett a Kulturalis Turizmus Evéhez, hiszen a kampanyév 6t £6
termékcsoportjanak egyike a bor és gasztronémia volt.

Az akci f6bb eredményei:

A Borszerdahoz csatlakozott éttermek és keresked6k 90 szazaléka 2010-ben is részt
kivan venni az akciéban — derilt ki az eseményt szervezé Magyar Bormarketing Kht. és a
Magyar Turizmus Zrt. k6z6s felmérésébol. A szervezdk a debuitaldé esemény résztvevéinek
szamaval is elégedettek, a kérdbivre érkezett valaszok pedig bizonyitottak: megérte
Borszerdazni.

A Borszerda eseményen Gsszesen 437 étterem és borszakiizlet vett részt 2009. aprilis 29-
én: 142 budapesti, 295 vidéki résztvevdje volt az akcionak. Az eseményhez orszagszerte 377
étterem és 60 borszakuzlet csatlakozott. A turisztikai régidk tekintetében a Budapest—Ko6zép-
Dunavidék szerepelt a legjobban, amely az Osszes résztvevd 44 szazalékat adta, mig a
legenyhébb  érdeklédés Eszak-Alfoldon  mutatkozott, 5 szazalékat adva az Osszes
csatlakozonak.

A valaszokbol kidertl, hogy a csatlakozé éttermek 40 szazaléka korabban nem vett részt
hasonl6 jellegli eseményen, igy a Torkos Csiitortok akcioban sem.

A valaszadok t6bb mint negyede gondolta ugy, hogy a vendéglatdhelyét, illetve tzletét
felkeres6k szama aprilis 29-én ,,joval kedvezébben” vagy ,.kedvezébben” alakult, mint egy
atlagos aprilis végi napon. A valaszadék negyede a bevétel névekedésérdl szamolt be, mig 60
szazalékuk szerint a bevétel tekintetében nem mutathaté ki szignifikans eltérés — annak
ellenére, hogy Borszerdan minden magyar borbdl és pezsgébdl £él aron lehetett rendelni, és a
t6étel mellé ajandék poharral jart a haz borabol.

Telt haz miatt csak a valaszadok elenyészé kisebbségénél, 2,5 szazalékanal kellett vendéget
visszautasitani. A megkérdezettek 20 szazaléka ugy vélte, forgalma varhatéan névekszik a
Borszerdat kéveté napokban, 40 szazalékuk szerint pedig az akcié hatasara bévilni fog
vendégkorik. ,,Nagy sikernek tekintjitk, hogy a valaszadok 90 szazaléka szivesen venne részt
maskor is hasonl6 akcidban” — mondta Szabé Borbala, a Magyar Bormarketing Kht. belfoldi
programigazgatoja.
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Nyitott Pince Napok

A Kulturdlis Turizmus Eve ,,Bor és gasztronémia” pillérének jegyében, a Nyitott Pincék
Szovetsége, a Bacchus Arts Studié, a Magyar Bormarketing Kht., a Magyar Turizmus Zrt. és a
magyarorszagi borvidékek pincészetei Osszefogasaban 2009-ben ismét, negyedszer is
megrendezésre kerilt a Nyitott Pince Napok akcié. Az immar hagyomannya valt nagysikerti
Nyitott Pince Napok keretében t6bb mint 150 csatlakozott pincészet Piinkésdkor, 2009.
majus 30. és junius 1. kozott varta a borkedvelSket, kedvezményes, illetve ingyenes
borkéstoloval. Az akcid célja a pincelatogatas népszerlsitése és a hazai borturizmus élénkitése
volt. Az esemény szorosan kapcsolédott a Kulturalis Turizmus Fve ,,Bor és gasztronémia”
pilléréhez, az MT Zrt. ezért is széleskort promociot fejtett ki az akcid népszerisitésére.

Az akci6 keretében a csatlakozott pincészetek vallaltak, hogy a harom napbdl minimum két
napon 9 és 19 6ra kozott nyitva tartanak, tovabbd a gazda vagy a borhoz érté személyzet
fogadja a betér6 vendégeket. Az érdekl6d6k megtekinthették a pincészetet, tovabba
kedvezményesen — akar ingyenesen, vagy fél aron — koéstolhattak meg a pince borait, és a
vasarolt borok arabdl is engedményt kaptak.

Annak érdekében, hogy minél tébb emberhez eljusson az akcié hire és a csatlakozott pincék
listaja, az MT Zrt. mar az Utazas Kiallitason is népszertGsitette az eseményt szorélapokon,
valamint radiés és televizids programajanlé musoraiban, tovabba a Tourinform haldzat
segitségével is tajékoztatast adott a Nyitott Pince Napokrdl és az akcidban részt vevé pincék
elérhet6ségeirdl.

A rendezvényrdl, valamint az akcidban részt vevé pincészetekrél bévebb informaciot az
alabbi helyeken kaphattak az érdekl6d6ék:

v Az orszag Tourinform-irodaiban.

v' A mijusi ,Itthon otthon van” mellékletben, amely behdzasra keriilt a Magyar
Nemzet, Népszava, Viliggazdasag, Vasarnapi Hirek, Holgyvilag, Fanny, RTV
Részletes lapokba, tovabba a MOL benzinkutakon is elérheto.

v A www.itthon.hu és a www.nyitottpince.hu honlapokon.

v A Magyar Bormarketing Kht. 4ltal kiadott Pesti Est kiilonszamban.

Plakatkampany

A témaév népszerlsitésére a Magyar Turizmus Zrt. nagyszabast plakatkampanyt inditott
februartél Budapesten. A kampany keretében 100 db 6riasplakat, 300 db city light, valamint
metrokocsikban elhelyezett 200 db kisplakat, tovabba 700 db budapesti parkolééran
kihelyezett plakat iranyitotta az érdekl6ddk figyelmét a kampanyéve.

A plakatkampany 2009. junius végéig zajlott, az egyes idGszakokban pedig a témaév 5
pillére — ,,Bor és gasztrondémia”, LELS hagyomanyok”, ,,Fesztivalok, kulturalis rendezvények”,
HEriss: a XXI. szazad kultardja, kortars mavészet”, ,,Varoslatogatas” — kézul mindig harom
keriilt a kozéppontba. A plakitokon az ,Itthon ldss csodat!” szlogen és az ,,Udiljon
kedvezményesen!” tizenet volt olvashatd, amellyel az MT Zrt. egyrészt Magyarorszag szamos
— koztiik j6 néhany felfedezésre varé — ,,csodajara”, masrészt pedig a kampanyévben kinalt
kedvezményekre hivta fel a figyelmet.

Februarban a Kulturilis Turizmus Fve keretében a varoslatogatast, az él6 hagyomanyokat
és a bor és gasztronémiai kinalatot népszerisitette a Zrt.


http://www.itthon.hu/
http://www.nyitottpince.hu/
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Marton-napi leao(u)r

2009-ben elsé alkalommal
rendezte meg a Marton-napi
. Libato(u)r elnevezési akciét a
|/ . Magyar Turizmus Zrt. a Szabadtéri
Néprajzi  Muzeummal ¢és a

Tajhazak Szovetségével
egyuttmikodésben a Kulturalis
Turizmus Eve ,,Bor és
gasztronémia”,  valamint LELS
hagyomanyok” pillérének

népszerisitése jegyében. Az akcid
keretében a november 7-8-i
hétvégén, az orszag 17 helyszinén,
skanzenekben és tajhazakban szines Marton-napi programkinalattal vareak az érdeklédéket. A
jatékos kedviek értékes ajandékokat is nyerheteek a http://kultura.itthon.hu oldalon
meghirdetett ,,Ker(g)esd a libat!” jaték keretében. Az akcidhoz szallashelyek is csatlakoztak,
amelyek orszagszerte kedvezményes szallaslehet&séget kinaltak kulturalis programokkal

egyutt.

Részt vevd tajhazak és skanzenek az alabbiak voltak:
1. Szabadtéri Néprajzi Mizeum, Szentendre

Békési Tajhaz

Opusztaszeri Nemzeti Torténeti Emlékpark
Sarrédi Tajhaz

Kisgyerek Alapitvany Tajhaz, Dabas

Kondorosi Csarda Muzeum

Kurucz Albert Falumuizeum, Konyar

Abodi Tajhaz

9. Endrédi Tajhaz és Helytorténeti GyGjtemény, Gyomaendréd
10. Szlovak tajhaz, Szarvas

11. Séstéi Mazeumfalu, Nyiregyhaza-Sostogyogytirdd
12. Felpéci Tajhaz

13. Ujbarki Tajhaz, Ujbarok

14. Fert6homoki Tajhaz

15. Német Nemzetiségi Tajhaz, Dunaharaszti

16. Batai Tajhaz

17. Hidasi Tajhaz

S N Al Sl

Az esemény népszerusitésére az MT Zrt. nagykozonségi internetes jatékot is szervezett a
www.itthon.hu portdl Kulturdlis Tutrizmus Eve tematikus aloldaldn, a http://kultura.itthon.hu
-n.

Az érdekl6ddk az oldal ,,Marton-napi Libato(u)r” meniipontjaban az akciéval kapcsolatos, hét
kérdésbdl allé kvizt talaltak, amelyekre a honlap Marton-napi cikkei k6zott lelhették meg a
valaszokat. A helyes megfejtést tartalmaz6 cikkeket Marton, a liba fotéjarél konnyen fel
lehetett ismerni, tovabba segitségként a kérdések mellett fel volt tintetve annak a turisztikai
régidnak a neve is, amelynek programjara a kérdés vonatkozik. A jaték keretében a
szerencsések Skanzen-belépSket és Marton-napi borvacsorat nyerhettek a Szabadtéri Néprajzi
Muzeum felajanlasaban.


http://kultura.itthon.hu/
http://www.itthon.hu/
http://kultura.itthon.hu/
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A Marton-napi Libato(u)r népszeriisitésére a Szabadtéri Néprajzi Muzeum orszagos
receptversenyt is hirdetett, amelynek nyertese egy Tisza-tavi hétvégén vehetett részt az MT
Zrt. felajanlasaban.

Szallasajanlatok, kulturalis csomagok

A libato(u)rozokat” orszagszerte 240 — kulturalis programmal 6sszekapcsolt — kedvezményes
szallasajanlat is varta, a Marton-napi Libato(u)r eseményein feliil ugyanis tovabbi izgalmas
programokat kinaltak maguk a — Kulturalis Turizmus Evéhez csatlakozott — szallashelyek is.
Az utazok, a kultura.itthon.hu honlap segitségével is nagyszerli programot szervezhettek
maguknak erre a hétvégére.



Magyar Turizmus ZRt.
kﬁ‘ 115 Budapest, Bartdk Béla Ot 105-113

Tel: (0B 8600

I = Fax: (06-1)488-

MAGYARORSZAG | E-rmail info@itthon hu = wwwiitthon. hu
REGIOS AKCIOK
Balaton

v Mandula Unnep

A Magyar Turizmus Zrt. a Kulturdlis Turizmus Evében kiemelt feladatinak tartja a hazai
sokszin® kulturalis kinalat népszerasitését. 2009. aprilis 17-19. kézott Dr. Réna Ivan, a Zrt.
vezérigazgatdjanak f6védnokségével rendezték meg a Balaton régié szezonnyité ""Mandula
Unnep 2009" rendezvénysorozatit, amelynek megnyitéjara aprilis 17-én, Alséérson kerilt
sor. Az Ot kozség - Als6ors - Csopak - Fels66rs - Lovas — Paloznak k6z6s rendezvénye 2007-
ben indult utjara, hogy a hagyomanyteremté céllal 6sszeallitott programok soran a vendégek
megismerjék a telepiilések értékeit, természeti adottsagait, borait és gasztronomidjat. Az
érdekléddket bor-, horgasz-, valamint half6z6 versennyel és tovabbi szines programkinalattal
vartak.

v Nemzeti vizi vagta a Balatonon

Nemzeti Regatta elnevezéssel 2009. szeptember 5-én vitorlasversenyt rendeztek
Balatonszemesen, a Magyar Turizmus Zrt. kozremikodésében. Az eseményen a budapesti
Nemzeti Vagtahoz hasonléan kiilénb6z6 teleptilések csapatai alltak rajthoz. A regatta —
amellett, hogy vonzoé turisztikai attrakcié lesz — sikerrel népszerisitette a Balatont és a
versenyen indulé teleptiléseket. A verseny idején egész napos programot szerveztek:
bemutatkoztak a 1régié telepiilései, volt légi paradé és vitorlasok, valamint sétahajok
felvonulasa. A rendezvényen a Magyar Turizmus Zrt. Balatoni Regionalis Marketing
Igazgatosaganak (BRMI) munkatarsai vartak az érdeklédéket balatoni latnivalokrol, szallas- és
tara lehet6ségekrdl, illetve az 6szi programokrol szo6l6 informaciokkal.

A rendezvény része volt a BRMI 4ltal kiemelt megjelenésként kezelt ,,Balaton - Zell am See
International Skiyachting Cup 20097 nevl eseménynek, amelynek masodik allomasan,
Kaprunban, novemberben, jellegzetes balatoni ételekkel, "Magyar-nappal”, balatoni
attrakcidkkal és természetesen régiés kiadvanyokkal mutatkozott be a Balaton régio - szintén
az MT Zrt. képviseletében. A kitelepiilés soran elsésorban az aktiv id6toltési lehetdségeket
(ezen beliil is a vizi turizmus), valamint a bor és gasztronomiat népszerusitette a Zrt.

v Oszi felindiilés a Balatonon

A Balaton régi6é Gszi gasztrofesztivaljaira, kulturalis
rendezvényeire, aktiv programjaira, szallasajanlatokra,
kirandulasi lehet6ségekre a Magyar Turizmus Zrt.
Balatoni Regionalis Marketing Igazgatésaga (RMI)
tébbek kézott a ,,J6izi rendezvények, zenei
csemegék”  clnevezési  bannerkampannyal  is
felhivta a figyelmet. A régi6 6szi turisztikai ajanlatait
az RMI www.gvereabalatonra.hu weboldalanak &szi
microsite-ja  fogta egy csokorba. Az internetes
kampannyal a www.port.hu, a www.vendegvaro.hu, valamint a www.iranymagyarorszag.hu
oldalakon is talalkozhattak az érdekl6ddk, tovabba az &szi kampany részeként rendszeres
kulturalis programajanlé is hallhat6 volt a Slager Radioban.

v Inyenc csemegék, vendégvaré telepiilések: ez volt a Balaton oktéberben!

A Magyar Turizmus Zrt. Balatoni Regionalis Marketing Igazgatésaga a Kulturalis Turizmus
Evében az 6szi kommunikacidjanak kozéppontjaba a ,,bor és gasztronémiat” — mint a
tematikus év egyik pillérjét — allitotta. Rendezvényajanléit tobb orszagos napilapban és
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kommunikaciés csatornan megjelentette. Ezek a kedvcesinalok — kiegésziilve a régid egész
éves, a belfoldi turizmus élénkitését célz6 marketingkommunikacidjaval, valamint az érintett
teleptilések sajait promocidjaval — az elmalt hétvégén két, a balatoni halakhoz koéthetd

gasztronémiai rendezvényre iranyitottak a figyelmet.
v' A Balatonnal is szeretjiik a ,,libasagokat”

A 2009. évet zar6 adventi-karacsonyi hangulatot megel6z6en még egy jelentds tinnepkor és az
ehhez kapcsolodd népszokasok rendezvényeinek adott otthont a Balaton régid. Tekintettel
arra, hogy a Magyar Turizmus Zrt. Balatoni Regionalis Marketing Igazgatosiga (RMI) &szi
kommunikaciéjanak koézéppontjaban a gasztronémia allt, a Balatoni RMI PR anyagaiban,
rendezvényajanloiban kiemelt szerepet kaptak a libas vacsorak és az djborhoz koétédé
programok.

Hagyomanyosan a Marton-naphoz legkézelebb esé szombat, 2009-ben november 7. volt az
idépontja a Kenesei Osz programsorozat keretében megrendezett Mdrton-napi Libatomak,
ahol a délutan soran minden tekintetben meg lehetett ismerkedni e nemes szarnyassal, és
természetesen szamos formaban meg is kostolhattuk. Bortermelé vidék 1évén a
Badacsonytérdemicen ¢él6k szamara is fontos tinnep az ujbor kiforrasa utani elsé kostolgatas.
Evek 6ta hagyomanyosan az Gjbor tinnepéhez, Mdrton-naphoz kapcsolddik a november 14-i
Ujbor-vacsora, amelyhez a libat koz6sségi 6sszefogassal a Falukemencében siitik meg. Az
Els6 Magyar Latvanytar Kiallitbhaza a Balaton-felvidéki Tapolca-Diszelen 1997 nyaratol
latogathaté. Mar hagyomanyos program Diszel Mdrton-napi bicsujin, november 15-én, a
Nyitott nap, ahol minden érdekl6dét szeretettel vartak j6 talalkozasokra, beszélgetésekre,
gazdagon teritett asztal és csobanci bor mellett.

Dél-alfold
v ,,Fesztivalok és rendezvények a Dél-Alf6ldon”

A 2009-es Kulturalis Turizmus Fve keretében a Magyar Turizmus Zrt. kampanyt inditott a
Dél-Alfold régioban ,,Fesztivalok és rendezvények a Dél-Alf6ldon” cimmel. A marcius-
janius kozott zajlé kampany célja a régié kulturdlis és gasztronomiai rendezvényeinek
népszertsitése volt elsGsorban a csaladok és a fiatalabb korosztaly korében. Az akcié soran,
turisztikai portalokon online hirdetéseket helyezett el az MT Zrt., tovabba a Kalandjarat c. TV
musor majusi és augusztusi adasaban is a régi6 rendezvényei és kulturalis attrakcioi kertltek a
figyelem kozéppontjaba.

v’ Dél-alfoldi rendezvények latogatasara csabit az MT Zrt.

A Magyar Turizmus Zrt. DéEl-Alféldi Regionalis Marketing Igazgatdsaga (RMI) kiemelt
hirdetési kampanyt folytatott a Vendégvard.hu internetes portalon, amelynek keretében fél
éven at a régi6 legfontosabb rendezvényeit népszerdsitik. Az RMI szeptemberben két cikket
helyezett el a portal hirlevelében, amelyekben a Szentesi Bor- és Palinkatinnep ¢és
Térfesztivalra, a kalocsai Paprikas Etelek Fézbversenyére, valamint a pusztamérgesi Sziireti
Fesztival és Kakasporkolt-£6z6 Versenyre hivtak fel az érdekl6ddk figyelmét. A rendezvények
— szorosan kapcsolédva a Kulturalis Turizmus Eve ,,Bor és gasztronémia” pilléréhez — célja a
dél-alf6ldi hungarikumok és a taj gasztronémiai kindlatanak népszerusitése volt.

v Tanulmanytt

A Magyar Turizmus Zrt. DéEl-Alféldi Regionalis Marketing Igazgatésaga (RMI) kiemelt
kampanyt folytatott Szerbiaban a régié turisztikai kinalatanak népszertsitése érdekében. Az
augusztus végi tanulmanyut keretében szerb ujsagirok a gyogy- és termalfiirdSket latogattak
meg. A szeptember 26-28-i tanulmanyut soran a szerbek masik kedvelt témaja, a bor és
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gasztronémia, azon belil is a Hajés-Bajai Borut, valamint a sziireti rendezvények koziil a
kiskunmajsai Sziireti Fesztival keriiltek bemutatasra.

v’ IX. Csabai Sorfesztival és Csiillokparadé

2009. majus 27. és junius 1. k6z6tt Békéscsaban rendezték meg a IX. Csabai Sorfesztivalt és
Cstlokparadét. Az esemény majus 28-1 hivatalos megnyitéjan koszontét mondott Domokos
Laszl6, a Békés Megyei Onkormanyzat elndke, Vantara Gyula, Békéscsaba Megyei Jogt
varos polgarmestere és Dr. Rona Ivan, a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatoja.
A t6bb napos fesztival tobb csemegével és kilonlegességgel is szolgalt. A sérkiilonlegességek
mellett, a sorhoz kivaloéan ill6 csiilokrol sem feledkeztek meg a szervezok. A kozonséget
pedig mindennap él6 koncertek szoérakoztattak. A tobb mint 100 csapat részvételével zajlo
cstulokporkolt £6z6 versenyen az elkészitett ételeket szamos elismert személyiség pontozta,
ugy mint Benke Laci bacst olimpiai bajnok mesterszakacs, Prohaszka Béla, a Magyar Nemzeti
Gasztronomiai Szovetség elnoke, Féstis Nelly és Szomor Gyorgy szinészek és Dr. Rona Ivan,
a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatoja.
Naponta tébb 10.000 latogatéd kisérte figyelemmel a f6zéversenyt és az él6 koncerteket. A
cirkuszi mutatvanyok fortélyait a gyereknap keretei k6zott pedig tobb ezer gyerek sajatithatta
el.
Magyarorszag legnagyobb sorfesztivalja céljai kozott szerepel a kulturalt sorfogyasztas
megteremtése ¢és népszerlsitése, Békéscsaba varos turisztikai kinalatainak bovitése, a
nemzetkdzi kapesolatok erésitése, valamint gasztronémiai killonlegességek bevezetése.
A Magyar Turizmus Zrt. kiemelt feladatanak tartja a nagy turisztikai vonzerével rendelkez6
események népszertsitését: a Csabai Sorfesztival és Csiilokparadé szorosan illeszkedett a
Kulturilis Turizmus Evének ,,Bor és gasztronémia pilléréhez”, tovabba a 2010-es Fesztivalok
Evéhez is.
v A kultirat és a hagyomany6rz8 gasztronémiat iinnepelték a II1. gyulai Varkerti
Vigassagok keretében

2009. augusztus 28-30. kézott harmadik alkalommal kertlt megrendezésre Gyulan a Varkerti
Vigassagok, melyet méltan nevezhetiink Mangalica - Sziirkemarha Fesztivalnak is. Az
eseményt — amelyre tobb ezren voltak kivancsiak — Domokos Laszlo, a Békés megyei
Kozgyulés elncke, Dr. Perjési Klara, Gyula varos polgarmestere és Dr. Réna Ivan, a
Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatoja nyitotta meg. A Vigassagok keretében idén masodszor
rendeztek sziirkemarha tokany f6z6versenyt, amelyet szamos elismert személy biralt, ugy mint
Prohaszka Béla, a Magyar Nemzeti Gasztronémiai Szovetség elndke és Benke Laci bacsi
olimpiai bajnok mesterszakacs.

A rendezvény harom napja soran a latogatok Gyula varos turisztikai kinalata mellett
felfedezhették a magyar biotermékek és az 6shonos magyar allatok hisabol készilt ételek izét,
hiszen a program részeként Benke Laci bacsi olimpiai aranyérmes mesterszakacs is fakanalat
ragadott, és a Békés Megyei Gasztrondémiai Team olimpiai érmes szakacsmestereivel és
mesterszakacsaival 6riasbogracsban £6z6tt a nagyérdemunek.

A Varkerti Vigassagok kivalé példija a kultira és a hagyomany6rzé gasztrondmia
Osszefonodasanak.

v ,,Nemzetkézi Tiszai Halfesztival”

A Kulturilis Turizmus Eve jegyében a gasztronémiaé volt a fészerep Szegeden, a 2009.
szeptember 3-0. k6z6tt megrendezett Nemzetkozi Tiszai Halfesztivalon. A DéEl-Alfold régid
egyik legnagyobb gasztronémiai rendezvényét Frank Sandor, Venesz-dijas mesterszakacs,
Benke Laci bacsi, olimpiai bajnok mesterszakacs és Dr. Réna Ivan, a Magyar Turizmus
Zrt. vezérigazgatoja, a Fesztival févédnoke nyitotta meg. Nacsa Jozsef a Fesztival egyik
t6szervezbje elmondta, hogy 2009-ben 192 csapat nevezett a szombati half6z6 versenyre,
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melyet az Ujszegedi Partfurdo teriiletén rendeztek meg. A dijakat Gulyas Péter, a Magyar
Turizmus Zrt. Dél-alf6ldiRegionalis Marketing Igazgatdsaganak vezetdje adta at.
A boraszokkal val6 egytttmikodés keretében az eseményen felvonultak a borlovagok a Tisza-
partjan, és bemutatkoztak a lovagrendek, a romjaiban is elegans Régi Hungaria baltermében
pedig szireti borfesztivalt rendeztek. A Makoéi Hagyma Terméktanaccsal — valod
egyuttmikodésnek koszonhetéen 54 mazsa hungarikum makoéi hagyma érkezett a Fesztivalra,
ennek egy része tutajon jutott el Szegedre. A haldszlébe a szintén hungarikum szegedi paprikat
Szegedi Erika f6boszorkany tette. A sport- és szinpadi programokkal is szinesitett négynapos
Fesztivalt t6bb mint 220.000 érdekl6d6 kereste fel.

- '-"." JRDD-a S

v Nemzetkozi Gulyasf6z6- és Hagyomany6rzd Fesztivalt rendeztek Szolnokon

2009. Sszeptember 11-13. kozott kertlt megrendezésre a 11. Szolnoki Gulyasfesztival,
melynek célja a magyar gulyasétel imazsanak megérzése, bemutatasa volt. Az eseményt
Szalay Ferenc, Szolnok Megyei Jogi Varos polgarmestere, Lukacs Sandor, a Csch
Nagykovetség tigyvivéje, valamint Dr. Réna Ivan, a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatdja
nyitotta meg a Tiszaligetben.

A Fesztival, szeptember 10-én beharangozé motoros felvonulassal vette kezdetét.
Szeptember 11-én Gulyaskonferencia 2009 cimmel rendezték meg a bel- és kilfoldi helyi
termékek (hungarikumok, kézmivesek, magyar tdjak borai, cseh sér bemutato, kistérségi
teleptilések termékei) bemutatéjat a Damjanich Janos Muzeumban, de volt karikdsostor-
bemutaté és verseny, tovabba népi mesélés is. A szombati nap nemcsak a f6zésrél,
bogracsozasrol szolt, hanem szamos kulturalis és sportprogram, valamint szépségverseny is
varta a latogatokat, tovabba volt gasztro-turisztikai bemutatd, egészségligyi program, valamint
konyvbemutaté is. Az idei Fesztival kulféldi diszvendége Csehorszag, mig belf6ldi
diszvendége Mezbkbvesd, Matyofold volt.

A Szolnoki Gulyasfesztival 1999-ben indult atjara, az 1. Gulyasfesztivalon 136 bogracsban
fézték a gulyast és 9.000 latogatéd volt, az idén 532 bogracsban késziiltek az ételek és
kozel 45.000 érdeklédd kereste fel a rendezvényt.

v" Csabai Kolbaszfesztival

2009. oktober 22-25. kozott 13. alkalommal rendezték meg a Csabai Kolbaszfesztivalt,
amelyet Varga Zoltan Onkormanyzati miniszter és Vantara Gyula, Békéscsaba
polgarmestere nyitott meg. Az eseményen részt vett Graf Jozsef, Foldmuveléstgyi és
Vidékfejlesztési miniszter, tovabba a Magyar Turizmus Zrt. részérél Dr. Réna Ivan
vezérigazgato is, aki a kolbasztolté verseny szombati értékelésén mondott koszontot.

A 2009-es fesztivalon — amely minden évben a helyi gasztronémia csicsat jelent6é kolbasz
koré épil, de gy, hogy megjeleniti a tagabb varoskérnyék, a megye targyalkotd és szinpadi
produkcidként ¢l6 népmuvészetét — minden eddigi rekordot megdontve 420 csapat
mérkézott meg egymassal, hogy ki tudja a legfinomabb kolbaszt elkésziteni.

A 2009-es Kulturalis Turizmus Eve ,,Bor és gasztronémia” pilléréhez is szorosan kapesol6dé
fesztivalra mintegy 100.000 latogaté — bel- és kulfoldi vendégek egyarant — volt kivancsi,
Békéscsaba 100 km-es korzetében valamennyi szallashely megtelt.

A szervezOk altal készitett turisztikai hatasvizsgalat is alatimasztja a rendezvény turisztikai
jelent&ségét, hiszen kideril beléle, hogy egyre nagyobb szamban érkeznek vendégek 100 km-
nél tavolabbrol.

Dél-Dunantual
v' ,Borttra fel!”

A Dél-Dunantil régié borutjainak 6sszefogasaval, valamint a Dél-Dunantali Regionalis
Fejlesztési Ugynokség és a Magyar Turizmus Zrt. egyiittmtkodésében,2009. jalius 1. és
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szeptember 30. k6zott rendeztek meg a ,,Borutra fel!” elnevezést akciot. Az akciot az MT
Zrt. a Kulturalis Turizmus Eve ,Bor és gasztronémiai” pillérének jegyében sajat
kommunikaciés feliletein népszertsitette annak érdekében, hogy minél t6bb utazé figyelmét
rairanyitsa a dél-dunantali régié turisztikai kinalatara, koztik a régidé kivalé boraira. A
kampany keretében az akcidban részt vevé szolgaltatok — pincék, szallashelyek, mizeumok,
stb. — 10% kedvezményt biztositottak szolgaltatasaikbol, helyben torténé fogyasztasbol,
tovabba a borutakra latogaté vendégek nyereménysorsolason vehettek részt, amelynek soran a
régi6 legnevesebb boraszainak boraibol 6sszeallitott borvalogatast nyerhetnek a szerencsések.

Eszak-alféld
v’ Tavaszkdszénté kampany

A Magyar Turizmus Zrt. Tavaszkoszontd kampanyanak keretében az észak-alfoldi régioba
csalogatta a téli szurkeséget, a rohand varosi hétkéznapokat, a hideg id6t megunt utazdkat. A
firdokulturajardl hires régié pihenteté gyodgyvizeivel, atmelegité szaunaival, friss levegdjével
és még szamos élménnyel, kikapcsolodasi lehetéséggel varta az érdeklédéket. Az MT Zrt. 12
kedvezményes gyogy- ¢és wellness udilési ajanlatot, tovabba a varoslatogatasok, ¢él6
hagyomanyok, a gasztronémia, a mivészeti és szoérakoztaté programok kedvelbinek 33
kulturalis tdiilési ajanlatot kinalt. Az ajanlatok megtalalhatéak voltak a www.eszakalfoldi.hu
honlapon, valamint ajanlati katalégusok formajaban a Tourinform irodakban és utazasi
kiallitasokon is. A, Tavaszkoszont6” kampany keretében a régié termalvizeinek jotékony
hatdsaira, valamint konkret gyogy- ¢és wellness ajanlatokra hivta fel a figyelmet. A kampany
soran a Tarsasag a 216.000 példanyban megjelend, gyogyszertarakban terjesztett orszagos
havilappal, a Patika Magazinnal egytittmikodve, hirdetéseket helyezett el a lap hasabjain
marciusban.

v' Az Eszak-Alf6ld Régié Napja

Az Fszak-Alfoldi Regionalis Fejlesztési Tandcs és az Fszak-Alfoldi Regionalis Fejlesztési
Ugynokség 2009. majus 23-4n rendezte meg Debrecenben a Fétéren a Régié Napjat,
amellyel hagyomanyt kivant teremteni, és amelynek révén évente mas-mas helyszinen
mutatkozott be a régid. A régids napon a régid kistérségeinek hagyomanyos kézmives
termékeit, gasztrondémiai és kulturalis értékeit ismerhette meg a nagykozonség. A
rendezvényhez a Magyar Turizmus Zrt. Eszak-Alfoldi Regionalis Marketing Igazgatsaga
kiemelt partnerként csatlakozott, és a szervezékkel kozosen koordinalva, a régié turisztikai
szolgaltatoinak kézremikodésével mutatta be a régid turisztikai értékeit.

A Metropol napilap pedig 8 héten kereszttl balatoni rendezvény rovattal jelentkezett.

v' 111 Zsindelyes Palinka és Népi Gasztronomiai Fesztival

2009. szeptember 2. és 5. kozott immar harmadik alkalommal rendezték meg FErpatakon a
Zsindelyes Palinka és Népi Gasztronémiai Fesztivalt. A rendezvényen koszontét mondott
Graf Jozsef, foldmuvelésigyi és vidékfejlesztési miniszter, Sesztak Oszkar, a Szabolcs-
Szatmar Bereg Megyei Kozgytlés elndke, valamint Dr. Réna Ivan, a Magyar Turizmus Zrt.
vezérigazgatoja.

A 2009-es Kulturalis Turizmus Eve jegyében megrendezett eseményen tobb mint 10.000
latogatd ismerhette meg a szinvonalas népmuvészeti programok keretében hazank kulturalis
hagyomanyokban val6 gazdagsagat.

A tObb ezer vendéget vonzé régiods rendezvények — gy mint a Zsindelyes Palinka és Népi
Gasztronémiai Fesztival- egyrészt a 1égié vendégforgalmat erdsitik, masrészt aktivan
formaljak a régio, igy egész Magyarorszag pozitiv turisztikai arculatat.
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v" Miskolci Kocsonyafesztival

A Kulturilis Turizmus Fve két pillérének — fesztivalok, valamint bor és gasztronémia —
jegyében, idén immar kilencedik alkalommal rendezték meg 2009. februar 20-22. kozott a
» T0bb, mint legenda Kocsonyafesztivalt”, Miskolcon. Az eseményt Dr. Rona Ivan, az MT
Zrt. vezérigazgatoja és Kali Sandor, Miskolc polgarmestere nyitotta meg. A téli Magyarorszag
egyik legnagyobb kiilonleges szabadtéri fesztivalja, a Miskolci Tél keretében tobb mint 53 000
m’-en, tébb mint 20 helyszinen (3 szabadtéri szinpadon és szamos egyéb helyen, kézel 70
koncerten 534 fellépd és el6add kozremtkodésével, valamint 150 kivalé mindsitésa arus és
vendéglatds mindségi kinalataval, tobb mint 10 féle kocsonyaval vartak az érdeklédéket. A
miskolciak hires vendégszeretetérdl a hétvégén tébb mint 200.000 latogaté gyézédhetett meg.

v’ Hires boraink és népi hagyomanyaink a VII. Egri Bormustra és XXI. Agria
Nemzetk6zi Néptanctalalkozé rendezvényein

2009. augusztus 20-23. koézott keriilt megrendezésre a VIL. Egri Bormustra és XXI. Agria
Nemzetkozi Néptanctalalkozo, a Kulturalis Turizmus Eve ,,Bor és gasztron6émia”, valamint
,El6 hagyomanyok” pilléreinek jegyében. A rendezvényt Habis Laszlé, Eger varos
polgarmestere nyitotta meg, a Magyar Turizmus Zrt.-t pedig Dr. Rona Ivan, a Tarsasag
vezérigazgatdja képviselte. A Bormustran 16 pincészet kivald borait kostolhattdk meg az
érdekl6ddk, az Agria Nemzetkoézi Néptanctalalkozo keretében pedig kilonb6z6 népek
kultarai talalkoztak a folkloron keresztil.

v' Hatalmas érdeklddés mellett zajlott a Tokaji Sziireti Napok

1932 6ta minden év oktoberének elsé hétvégéjén Tokajban tnnepli meg Tokaj-hegyalja
kozossége a szuret kezdetét. A vilagérokségi rang elnyerése 6ta, jelentSs, mindségi valtozasok
torténtek a Tokaji Sziireti Napok rendezvényeiben: a korabban jellemz6, néptunnepély jellegt
fesztival atalakult, fokozatosan el6térbe kertilt a minéség.

A legkorabban ér6 muskotalyos sz616 szedésével kezd6dott a sziiret Tokaj-hegyaljan, oktober
3-an.

Természetesen nem hianyozhatott a sziretek alland6 velejardja, a sziireti felvonulas sem,
amelyen hegyalja mind a 27 teleptilése képviseltette magat. A felvonulas végén Tokaj-hegyalja
polgarmesterei jelképesen atadtdk az idei Polgarmesterek borahoz szant sz616t, ami jov6 év
majusaban kertl a palackokba.

Az esemény diszvendége Dr. Niklai Akos, a Magyar Turizmus Zrt. elndke és Koncz Ferenc
a Borsod-Abatj-Zemplén megyei kozgyidlés alelndke volt, akiket a szinpadi protokoll
program keretében az un. ,,k6t6z6 parok” még meg is kotoztek.

Majer Ferenc polgirmester iinnepi megnyité beszédét Dr. Niklai Akos és Koncz Ferenc
tnnepi készontdje kévette.

A 2009-es rendezvény is hatalmas érdeklédés mellett zajlott, tobb mint 20 ezren kisérték
tigyelemmel a Bacchus-Diontszosz jatékokat, a koézépkori vasari jatékokat, vasari
mutatvanyosokat, utcaszinhazakat.

v IX. Egri Borszalon hires boraink és a kulturalt borfogyasztas népszertisitéséért

2009. december 29-én immar kilencedik alkalommal
rendezték meg az Egri Borszalont. A swing jegyében zajlé
rendezvény keretében az egri boraszok személyesen
kostoltattak boraikat. Az eseményt — amely kiemelked6
szerepet tolt be a bor és a boraszat megismertetésében,
tovabba a kulturalt borfogyasztas elterjesztésében — Habis
Laszlo, Eger varos polgarmestere nyitotta meg, valamint

13




(=]

Magyar Turizmus £ZKHt,
'S?’ 15 Budapest, Bartok Bela ot 105-113
2l (06-1 J = Fa: (06-1)488-8000
MAGYARORSZAG | E-mait info@itthon.hu - wwwitthon hu
koszont6t mondott Dr. Réna Ivan, a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatdja. A rendezvényen
részt vett Dr. Nagy Imre, az FEszak-Magyarorszagi Regionalis Idegenforgalmi Bizottsag elnoke is.
Az Bgri Borszalont Gal Tibor borasz 6tlete alapjan az Egri Bormives Céh 2001 6ta rendezi
meg a polgari Magyarorszag vilagat idéz6 miliGben. Fvrdl évre szinesebb program kiséri a
rendezvényt, amelynek keretében atadasra kertil a 2005-ben alapitott Gal Tibor dij is, amelyet
2009-ben az év boraszanak is megvalasztott Dr. Lérincz Gyorgy nyert el.

45
D=1 e

Ko6zép-Dunantul
v' Egy asztalnal a kiralyokkal — A Kiralyi Régi6 nagy gasztron6miai
rendezvénysorozata

2009. oktober 13.-november 14. k6z6tt a Kozép-Dunantilon a boroké és a pihenésé volt a
f6szerep. A 1régid szallodai és vendéglatohelyei az &szi szinetben a négy torténelmi
borvidéken nyitott pince programokkal és kedvezményes szallasajanlatokkal vartak az
érdeklédéket, majd novembert6l Marton-napi inyencségekkel és hozza ill6 borokkal
kényeztették a vendégeket. A kampany soran a térténelmi borvidékek és a kedvezményes
szallasajanlatok a  Magyar Turizmus Zrt. Ko6zép-Dunantili  Regionalis  Marketing
Igazgatosaganak kozremikodésével kilonbozé médiafeliileteken jelentek meg.

A rendezvénysorozat célja a kézép-dunantuli borvidékek népszertsitése volt, nyitott pince
programokkal, kedvezményes csomagajanlatokkal és Marton-napi kiemelt zarérendezvénnyel.

A Kiralyi Régi6 nagy gasztronémiai rendezvénysorozataban, a Magyar Turizmus Zrt. Koézép-
Dunantdli Regionalis Marketing Igazgatdsaga szervezésében az oktoberi hossza hétvégi
nyitott pincék utan a fészerep a Marton-napi rendezvényeké. Novembert6l Marton-napi
inyencségekkel és hozza ill6 borokkal kényeztették a vendégeket a Kozép-Dunantdlon. A
kampany célja a 1régié torténelmi borvidékeinek népszertsitése és a Marton-napi
hagyomanyok 4apolasa volt, mely a Fehér Csillagok 2009. - Marton-napi Ujboriinnep
kiemelt rendezvénnyel zarult.

A Fehér Csillagok 2009 rendezvényrdl a szervez6k november 6-an sajtétajékoztatd keretében
informaltik a média képviselGit, az esemény hazigazdaja Kamocsay Akos, a Hilltop féborasza
volt, a K6zép-Dunantuli Regionalis Idegenforgalmi Bizottsag részérél pedig Horvath Andras
elnok tartott tajékoztatot.

Nyugat-Dunantul
v Gasztro6sz Nyugat-Dunantilon: Vitnyédi Sajtverseny

Az egészséges, valtozatos és nem utolsésorban finom, egyedi {zeket kinal6 taplalkozas egyre
inkabb el6térbe keriil a magyar haztartasokban. A nyugat-dunantdli régidban az itt készilt
egyedi élelmiszerek mellé gyakran tarsul olyan fesztival vagy program, amit érdemes
felkeresnitik a turistaknak is. Ennek egyik j6 példaja volt a Vitnyéden, 2009. szeptember 19-én
megrendezett sajtverseny és sajtiinnep, ahol a régié és az orszag legjobb sajtjait késtolhattak
meg a latogatok. A Magyar Turizmus Zrt. Nyugat-Dunantiali Regionalis Marketing
Igazgatésaga kommunikaciéjaban kiemelten népszerGsitette a rendezvényt, ¢és egy
sajtkiilonlegesség szamara kilondijat is felajanlott, amit az esemény keretében vehetett at az
arra érdemesnek talalt készito.

v Gyérott vivtak a I11. Gasztro Csatat

A Magyar Nemzeti Gasztronémiai Szévetség 2009. oktdber 4-én rendezte meg a III. Gasztro
Csata elnevezésti orszagos gasztronomiai talalkozot Gyérben. Az esemény célja az volt, hogy
az orszag kulonbozé részeibdl érkezett szakemberek bemutathassak a sajat tajegységiikre
jellemz6 hagyomanyos ételkiilonlegességeiket és  kolecsonds megvendégelések  soran
tapasztalatot cserélhessenek egymassal.
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Minden, a csataban részt vett régi6, bemutatott valamit a tagabb lakokornyezetének
gasztronémiajabol. Satraikat a tajra jellemz6 népi eszkozokkel diszitették. A szakavatott zsiri,
a legszebb, a legeredetibb és leghangulatosabb porta cimeket itélte oda és dijat kapott a
legtobb vendéget joltartd régié is. Az érdekléd6k megkodstolhattak az orszag valamennyi
szegletébol érkezett szakacsok receptjei alapjan készil6 hagyomanyos népi ételeket. Az
eseményt - amely jol illeszkedett a Kulturdlis Turizmus Evének Bor és gasztronémia
pilléréhez — Dr. Réna Ivan a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatdja, Borkai Zsolt Gy6r
Megyei Jogi Varos polgarmestere és Prohaszka Béla a Magyar Nemzeti Gasztronémiai
Szovetség elndke nyitotta meg.

KULKEPVISELETEK AKCIOI

Németorszag
v Eur6pa Nap Diisseldorfban

Nagyszabast Eurépa Napon mutatkozott be Magyarorszag Diisseldorfban, 2009. méajus 9-10-
én. Eszakrajna-Vesztfilia tartomany miniszterelnoki  hivatala és Disseldorf varos 9.
alkalommal rendezte meg Eurépa Napjat, melynek ebben az évben kiilonleges hangsulyt
adott az BEU bévitésének 5. évforduldja, valamint az eurdpai parlamenti valasztasok. Tobb
tizezren keresték fel a j6 hangulatd, zenével-tanccal szinesitett nemzetkézi kavalkadot. A
Magyar Turizmus Zrt. informacios standjan a latogatok elsésorban Budapest, Balaton és Pécs
felél érdeklédtek. A sok érdekl6d6 mellett, prominens vendégek is felkeresték a Zrt. standjat,
igy Andreas Krautscheid miniszter, valamint Michael Mertes allamtitkar, a tartomany eurdpai
tgyekért felelés két vezeté munkatarsa. A turisztikai informaciok szerzése mellett a helyszinen
ki lehetett probalni a magyar gasztronémiai specialitasokat, ¢és a  vendégek
szorakoztatasarol pedig egy hazai néptancegytittes gondoskodott.

Ausztria

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai kiilképviselete a szomszédos Ausztridb6l minél tébb
potencialis turista Magyarorszagra csabitasa érdekében a nyari honapokban is folytatta az
osztrak nagykozonségi rendezvényeken hazank turisztikai promocidjat. Junius 19-én, Ausztria
piacvezetdé gasztronémiai magazinjanak, a Genuss Magazinnak (www.genuss-
magazin.cu) a partner-partijan nyereményjatékkal és informacios standdal iranyitotta az MT
Zrt. a tél ezres prominens vendégsereg figyelmét a hazai turisztikai szolgaltatasok kedvezé ar-
érték ardnyara. A Bécs jelképének szamité Oridskerék tGszomszédsagaban rendezett
nagyszabasi fogadason szinte minden a magyarorszagi turizmusrdl szolt, és egy értékes
zalakarosi wellness-hétvégét is kisorsoltak. Az MT Zrt. munkatarsai szorélapokon is felhivtak
a vendégek figyelmét a Bank Austria tanulmanyara, miszerint az osztrakok kedvelt ati céljai
koziil most Magyarorszagon éri a legtobbet az eurdjuk: 100 ,,0sztrak eurd” Magyarorszagon
165-nek szamit, ennyivel nagyobb vasarloerét képvisel hazankban, mint Ausztriaban.

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai kiilképviselete a Kulturalis Turizmus Evében az Ungarn
GrossARTig (Magyarorszag nagyszer(i) kampanya keretében kiemelten népszerisitette a hazai
kulturalis eseményeket, tekintettel arra, hogy minden o6todik osztrak turista kulturalis
motivacioval indul utnak, és szamukra fontos tényezé a kulturalis attrakciok és rendezvények
meglatogatasa. A célcsoportok szerinti bontasban az osztrak vendégek korében meghatarozé
a senior korosztaly, ezért az MT Zrt. kommunikacids tevékenységében minden eszkozt
megragad az 55+ korosztaly megszolitasa érdekében. Az ausztriai seniorok koérében
legnépszeriibb on-line életmédmagazin a magyarorszagi kulturalis események garmadajat
kinalta olvasoinak: részletes videofilmes és fényképes 6sszeallitaisokban szamoltak be hazank
nyari kulturalis, gasztrondmiai, sportolasi és kirandulasi, valamint vasarlasi lehetéségeir6l. A
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kozeli Magyarorszag nyaron is paratlan élmény, ahol mindenki megtalalja a maga szamitasat,

¢és a Budafest f6varosi rendezvényei mellett latogatasra érdemesek a Miskolci Operafesztival, a

Varjatékok, a Dunakanyar, illetve a Haydn emlékév hazai szinhelyei is. A cikksorozat nem

ment el sz6 nélkil amellett sem, hogy Magyarorszagon az osztrak utazok pénze most duplan

szamit, vasarloértékét tekintve itt éri a legtobbet az eurd. Azaz on-line magazint (www.55plus-
magazin.net) havonta 130 ezer célcsoportba tartozo latogatd keresi fel.

Az Burépai Parlamenti valasztas hétvégéjén a bécsi Landstrasse Haupstrasse kozkedvelt
bevasarloutca ,,0rszagok utcajava‘ alakult, ahol az egyes tagorszagok lehet6séget kaptak
orszaguk prezentalasira. A Magyar Turizmus Zrt. a Kulturilis Turizmus Eve jegyében egy
olyan konyvesboltot valasztott informacids standjanak székhelyéil, amely bolt harom napra
magyar kulturalis és turisztikai kézpontta valtozott. Az utcara is kitelepilt kényvizletben
kortars magyar irok német nyelvi muvei mellett magyar utikalauzok, térképek és turisztikai
kiadvanyok keriiltek a vasarlasaikat és hétvégi programjaikat bonyolité bécsiek tizezreinek
szeme elé. A konyvesboltban téliszalami-kostold, magyar paprika és borok egészitették ki a
gasztro-kulturalis informaciokat. A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai kilképviselete a
szomszédos Ausztriabol minél tobb potencialis turista Magyarorszagra csabitasa érdekében, a
tavaszi és nyari honapokban nagy hangsalyt helyezett az osztrak nagykozonségi
rendezvényeken hazank turisztikai promociodjara.

A Balaton parti szallashelyeken az osztrak vendégéjszakak szamanak élénkitése érdekében a
turisztikai fészezont kévetéen is komoly kommunikacios offenzivat folytatott az MT Zrt.
ausztriai képviselete. Egy Zrt. altal szervezett sikeres sajtoutnak készonhetéen a negyedmillios
olvasétaborral rendelkez6 OO Nachrichten terjedelmes, kétives cikkben szamolt be a
magyar tenger turisztikai attrakcidirol. A képekkel gazdagon illusztralt Osszeallitas
utikonyvszerd részletezettséggel taglalta a latvanyossagokat kords-koril a Balaton mentén:
torténelmi adalékokkal és osztrak parhuzamokkal szinesitve a cikket. Természetesen a
gasztronémia és a borvidék emlitése sem maradhatott ki, s az éttermi és szallodai ajanlatok
szinte azonnali indulasra késztették az olvasét, hogy a Balaton partjan személyesen is
megtapasztalhassak a kuribzumokat. A nyari fészezonban, a szomszédos Ausztriaban a
Balaton turisztikai szolgaltatasait mintegy 100 millié forintnak megfelelé reklamértéken
népszerdsitette a Magyar Turizmus Zrt. Az MT Zrt. hirleveleinek, sajtotajékoztatoinak,
tanulmanyutjainak és APA-kozleményeinek koszonhetéen az osztrak sajté tovabbra is
folyamatosan foglalkozott a balatoni ajanlatokkal. A legjelentésebb osztrak gazdasagi hetilap,
az egymilliés olvasétaborral rendelkez6 NEWS nyarvégi szama egy balatoni tényfeltard
riportban mutatta be, hogy a magyarorszagi turisztikai szolgaltatasok fantasztikus aron
érhet6ek el. Ausztria legnagyobb példanyszamu ingyenes hetilapjaban, a Bezirks Blitter-ben
18 balatoni szalloda ajanlatan keresztil fizetett hirdetésben és PR cikkben prezentalta a
kedvez6 nyari ajanlatokat az MT Zrt.

v' Hazank turisztikai megjelenése a Bécsi Unnepi Heteken

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai kilképviselete — a szomszédos Ausztriabél minél t6bb
potencialis turista Magyarorszagra csabitasa érdekében — a tavaszi és nyari honapokban nagy
hangsulyt fektet az osztrak nagykézonségi rendezvényeken hazank turisztikai promoécidjara. A
majus elejétél junius  kozepéig tartdé  Bécsi Unnepi Hetek (www.festwochen.at)
rendezvénysorozat kitins alkalom volt arra, hogy az MT Zrt. informaciés-standon ¢és
kiadvanyokon keresztll osztrdkok ezreinek a figyelmét iranyitsa Magyarorszag kozelségére,
turisztikai ajanlataira és a kedvez6 4r-érték aranyra. Unnepi Hetek egyik elsé
rendezvényhelyszine a bécsi Stadtparkban (Varosliget) — gasztronémiai témaban —
megrendezett ,,Genuss Festival® volt. A 40 ezer latogat6t fogadd rendezvényen az MT Zrt. is
képviseltette magat, a majus 9-1 Eurépa Nap alkalmabdl pedig a Balatonnal kapcsolatos kviz-
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kérdéseken tesztelhették az érdeklédék a tudasukat. A bécsi Stadtparkban a magyar
gasztronémiai kindlatot a Gundel palacsinta és a stltkolbasz képviselte.

v Magyar bor és gasztronémia népszeriisitése Ausztridban

A magyar gasztrokultira, illetve a hazai borok és
borvidékek nemzetkézi promocidja nemcsak
kedvez6 orszagimazshatassal jarhat, hanem
néveli egyes borvidékek ismertségét, hozzajarul a
turisztikai forgalom erdsitéséhez. A hazai borok
kulfoldi népszertsitése terén a Magyar Turizmus
Zrt. 2009-ben jelentds lépéseket tett, s szamos
sikert konyvelhetett el. Az MT Zrt. ausztriai
kilképviseletének, az osztrak | Girtner
Weinreisen-Ungarn” irodanak (www.weinreisen- B3t
ungarn.com), valamint a Pro Vino Hungarico i o i

Alapitvanynak (www.provinohungarico.org)

stratégial egyuttmikodésében elkészilt Ausztria elsé internet alapi borturisztikai
portalja, amely egyediilallé médon népszerisiti a magyar borvidékeket és borokat. Az osztrak
honlap latogatéi személyre szabottan, apré mozaikokbdl allithatnak 6ssze magunknak egy
komplett magyarorszagi utazast, amelyhez konkrét szallasajanlatok koziil is lehet valasztani.

prkemihiny e

v' Magyar borok rendhagy6 proméciéja Bécsben esti bevasarlas kézben

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete az egész éves Ungarn GrossARTig
(Magyarorszag nagyszerl) kampanya keretében 2009 &szén a gasztrondmiai értékeink
bemutatasara helyezte a hangsulyt, folytatva a hazai kulturalis programok és a gasztrondmiai
kinalatunk népszerasitését Ausztridban. Az akciésorozat kévetkez6 allomasaként kerilt sor a
magyar borok rendhagyé médon torténé bemutatasara és kostoltatasara. Az MT Zrt. —
Osszefogasban a bécsi Bevasarloutcak Szovetségével és egy soproni boraszattal — Bécs
kozkedvelt, W3 elnevezést bevasarlokozpontjanak tészomszédsagaban egész délutant és estét
betolté borkostoltaton prezentalta hazank turisztikai kinalatait. A borok irant fogékony
érdeklédéknek az akciot tobb ujsag és a bevasarlokézpont boltjai egyszerre hirdették, ahol a
kostoltatashoz sziikséges poharak is felvehetéek voltak. A hazai gasztrokultira népszerdsitése
érdekében az elmult hénapban, — mint arrdl beszamoltunk — a legjobb osztrak éttermeket
tomorité BOG szévetség tagjai kdzé tartozd patinds bécsi Biirgerhof kavéhaz- és étterem az
MT Zrt. kilképviseletével egylttmikodésben magyaros étel-ital kinalattal népszerdsitette a
magyar konyhat, mikézben a vendégek atfogd képet kaphattak hazai kulturalis és turisztikai
attrakciokrol is.

USA

2009. februar 26-an délutan ,,Magyar {zek” cimmel f6z6bemutatoéra kerilt sor New York-
ban a patinas Francia Kulinaris Intézetben a Magyar Turizmus Zrt kézremikodésével. Az
Alabardos étterem séfje Bicsar Attila kapraztatta el a magyar konyha specialitasaival a
tobbnyire gasztronémiai Gjsagirokbol allé 80 £6s kézonséget. (Pl Saveur Magazine, Food &
Wine Magazine, Gourmet Magazine).

A féz6bemutatéval parhuzamosan kezd6dott az Extremely Hungary programsorozat masik
nagyszabasu kulinaris bemutatkozasa —a patinas Cafe des Artistes étterem (a Gundel volt
tulajdonosanak, Lang Gyorgynek a New York-i étterme) adott otthont az egy hétig tartd
magyar gasztronémiai hétnek.
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v’ Hazank turisztikai megjelenése olaszorszagi tematikus road show-n

A Magyar Turizmus Zrt. 2009. marciusban egy tematikus road show-n képviselte hazank
turisztikai kinalatat Olaszorszagban, amelynek keretében kifejezetten a senior korosztalynak
sz6l6 ajanlatokat prezentaltak a részt vevé orszagok képvisel6i. Hazank turisztikai termékei
kozil kiemelt szerepet kapott a gyogyturisztikai kinalat, a kulturalis turizmuson belil pedig a
muzeumok kinalata, az esemény-, a gasztronémiai és a vallasi turizmus. A road show
mindkét allomasan (Verona és Torino) jelentds érdeklédés mutatkozott Magyarorszag irant a
részt vevé nyugdijas szabadidés klubok és a viszonteladdi halézatok részérél. Az MT Zrt.
olaszorszagi kilképviselete az év els6 felében tobb road show-n is részt vett, amelyeknek a
témai tobbek kozott pl.: hivatasturizmus és a senior korosztaly utaztatasa voltak.

v’ Magyarorszagot ajanlotta az egyik legnépszeriibb olasz hirportal

A Magyar Turizmus Zrt. olaszorszagi kiilképviselete az egyik legnépszertibb olasz hirportallal,
a www.leonardo.it oldallal valé egyiittmikodésnek készonhetéen, a portal Magyarorszagot
mint nyari ati célt ajanlotta az olasz internetez8knek. Az akcié keretében a hirportalt olvasok
mar a nyité oldalon talalkozhattak Magyarorszaggal mint kulturalis és gasztronomiai
desztinacioval. A portal 3 kiilonallé cikkben foglalkozott a hazai turisztikai kinalattal: az egyik
a hazai egészségturisztikai kinalatot mutatta be, a masikban kilon foglalkoztak a budapesti
nyari fesztivilokkal a Kulturalis Turizmus Fve jegyében, a harmadik téma pedig Balaton és
kornyéke volt.

v Budapest melléklet gasztronémiaval az olasz ,,VIOLA” tjsagban

A Magyar Turizmus Zrt. milanéi képviselete a DVSC Bajnokok Ligajaban vald részvétele
apropojabol egylittmtkoédott az olasz Fiorentina futballcsapat rajongéi  klubjaval. Az
egyuttmikodésnek koszonhetéen a VIOLA nevd, Fiorentina szurkoloknak sz6l6 magazinban
tobb oldalas utazasi melléklet jelent meg Budapestrl. A melléklet részletesen bemutatja a
tévaros latnivaléit, kilon kiemelve ismerteti a gyogyfurdSket, a budapesti torténelmi
kavéhazakat és a gasztronomiat.

Spanyolorszag
v' Magyar Gasztronémiai Hét Madridban

2009. marcius 16-an, a magyar nemzeti innephez kapcsolédéan Magyar Gasztronémiai
Hét vette kezdetét Madridban. A Gasztronémiai Hetet Stith Miklés, a Foldmuveléstgyi és
Vidékfejlesztési Minisztérium szakallamtitkara nyitotta meg. A rendezvénysorozat, amelyet
kulturalis és turisztikai promocios események szinesitettek, egészen marcius 22-ig varta az
érdekléddket.

A gasztronémiai események nyitérendezvényeként Varga Karoly mesterszakacs, tobbszoros
vilagbajnok, a Magyar Nemzeti Gasztronémia Szévetség Venesz-dijasa és a 2007. év Magyar
Gasztronémusa dij nyertese, 20 kilénb6z6, magyaros izeket felvonultato ,,tapas” kavalkadja,
valamint z6ldségekbdl és gyiimolesokbdl Gsszeallitott szoborkompozicioi késztették amulatra
a 200 f6s vendégsereget. Az esemény el6tt a spanyol TVE és a Madrid Directo TV misor
stabjal is forgattak a helyszinen, igy lehet&ség nyilt a magyar gasztronémia hagyomanyait és
értekeit bemutatni.

A Gasztronémiai Hét példa nélkil allé tébboldala egytittmikodés keretében valdsult meg,
amelyben szerepet vallalt a Magyar Nagykovetség, a Foldmavelésiigyi és Vidékfejlesztési
Minisztérium, a Magyar Turizmus Zrt., a BTH Budapesti Turisztikai Nonprofit Kft., a Malév
Zrt. és az I'TD Hungary Zrt.
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A rendezvényhez kapcsoléodéan a Magyar Turizmus Zrt. — a BTH Budapesti Turisztikai
Nonprofit Kft. és a Malév Zrt. egyuttmikodésében — szintén marcius 16-an négyhetes
oriasplakat-kampanyt inditott. Az akci6 keretében, Madrid metromegalléiban kihelyezett 40
darab oriasplakattal népszersitették Magyarorszag turisztikai kinalatat a Tarsasagok. A széles
kozonséget megeélzé kampany felhivta az utazok figyelmét, hogy a MALEV jaratai 2009-ben
is napi két alkalommal kinalnak kézvetlen 6sszekottetést Madrid és Budapest kozott.

45
D=1 e

Ukrajna
V' Kvizjaték akci6 a Nataly magazinban

A Magyar Turizmus Zrt. harom hénapos kvizjaték akciot inditott a legnépszeribb ukran néi
magazinnal, a Nataly-val (példanyszama 680.000). Az akci6é soran a magazin Voyage Voyage
rovata Magyarorszag harom turisztikai termékét mutatta be, januarban az egészségturizmus,
februarban a bor és gasztronémia, marciusban pedig a kulturdlis kinalat kerilt a
kozéppontba, és mindegyik termékhez kvizkérdések kapcsolodtak. A jaték soran a honap 10
nyertese magyar ajandékcsomagot (naptart, gasztronémiai csomagot, CD-t) kapott, a marciusi
zar6 sorsolason pedig a 30 nyertes kozul valasztottdk ki azt a szerencsés olvasot, aki
kétszemélyes alomutazast nyert hazankba.

Belgium

A belga RTBF Télétourisme cimd TV magazinjaban 2009. januar 17-én kerilt adasba az a
Balatonrdl sz6l6 25 perces riportfilm, amelyet a Télétourisme stabja 2008 janiusaban forgatott
a Magyar Turizmus Zrt., valamint a Nyugat-Balatoni Térségmarketing Kht. szervezésében.

A musort, amelynek nézettsége meghaladta a 800.000 f&t, tovabbi 2 alkalommal is
megismételte a csatorna, de az igazi attorést az adas TV5 csatornan valé sugarzasa hozta meg,.
A TV5 csatornan ugyanis mintegy 20 alkalommal vetitették a Magyarorszagot népszerdsitd
filmet, ez kozel 365 millié (!) f6s nézettséget eredményezett vilagszerte, koszonhetéen a
TV5 nemzetkdzi halézatanak.

A riportfilm témaja a magyar tenger, a termalturizmus és a Balaton régi6 gasztronémiaja volt.
A forgatécsoport az egyhetes tartézkodas alatt Balatonfireden, Tihanyban, Siéfokon,
Keszthelyen, Badacsonyban és Hévizen is készitett felvételeket.

Hollandia
v' Magyar borok népszertisitése Hollandidban

A bor és gasztronémia hivei, a 30.000 példanyszamd, ,,Proefschrift’elnevezésd, szines, 100
oldalas, professzionalis magazin 2009. februar végén megjelens szamaban, 6 oldalon keresztiil
kaptak informaciét a 2008. decemberi magyar borbemutatérol és a 2. Grand Prix Mondivin
gasztronoémial versenyrol, ahol a finaléban a fantaziadas ételekhez tokaji és villanyi borokat
kinaltak. Az amszterdami japan étterem szakacsai még magyar libamajat is hasznaltak étel-
kreacidjukban. A cikkben a mesterszakacsok ételeinek bemutatasa mellett a magyar borok
fantasztikus izvilagardl is beszamolt Jan van Lissum, az 4jsag szerkesztdje, aki tObbszor jart
mar gasztronémiai tanulmanyuton Magyarorszagon, a Magyar Turizmus Zrt. szervezésében.
Az események részét képezik egy tobb éve tarté rendezvénysorozatnak, amely a magyar
borokat kivanja népszerisiteni a holland lakossag és a borszakma képvisel6i k6zott.

Eszak-Eurépa

A Magyar Turizmus Zrt. online reklamkampanyt inditott 2009. marcius 9-én Norvégiaban és
Svédorszagban. Az akcié célcsoportjai a valsag altal legkevésbé sujtott tehet6sebb nagyvarosi
fiatalok, valamint a szintén j6 fizet6képességli nagyvarosi, aktiv 60 év felettick voltak. A
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hirdetések a legnagyobb svéd kereskedelmi televizio, a legnépszerlibb norvég napilap
honlapjan, valamint a fiatalok altal leglatogatottabb oslo-i portalon voltak lathatéak két héten
keresztil. A bannerek Budapest kulturalis értékeit, programjait, a furdSket és a
gasztronomiat emelték ki, és hangsulyoztak a — forint leértékel6désébdl kovetkezden —
kiilonosen kedvezé ar-érték aranyt.

A banner az MT Zrt. svéd illetve norvég nyelvd honlapjara iranyitotta a latogatot, azon belil a
“kilonleges ajanlatok” mentpontra, ahol a latogaté a Malév Zrt., a Norwegian és a Wizzair
kedvezményes tarifain foglalhatott repildjaratot, tovabba igénybe vehette a szallasfoglald
modult és a budapesti fesztivaliroda programkinalatat is.

Kina
v' Magyar Gasztronémiai Hét Kinaban

Magyar Gasztronémiai hét vette kezdetét Hangzhou, november 8-at6l pedig Ningbo
varosaban. Az Gtcsillagos szallodaban megrendezésre keriil6 eseményen a vendégek nemcsak
a magyar konyha remekeivel ismerkedhetnek meg, hanem ¢él6 cigainymuzsika mellett méltan
hires borainkat is megkéstolhatjak.
Az esemény megnyitdjan részt vett a Magyar Turizmus Zrt. pekingi képviselete is, amely
turisztikai kiadvanyokkal is hozzajarul a rendezvény sikeréhez.
A Gasztronémiai Hét lehetGséget teremt Magyarorszag szamara, hogy bemutatkozzon a
hazank szamara fontos célk6zonség el6tt az olyan elsédleges kuldé tertileteken kiviil is, mint
Peking, Shanghai, Kanton.
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SZAKMAI KAPCSOLATOK

A magyar bor ¢és borturizmus nemzetkozi
népszertsitése  érdekében  Osszefogott  a
Magyar Turizmus Zrt., az ITD Hungary és
a Magyar Bormarketing Kht. Az errél sz616
megallapodast ~ 2009.  janius  5-én, a
pannonhalmi Pannon Bormustra
galarendezvényén irtak ala a felek.

A megallapodas értelmében a harom szervezet
koz6s  kilpiaci  kereskedelemfejlesztési  és
promocios programokat rendez,
egyuttmikodnek a nemzetk6zi kiadvanyok
készitésében és  terjesztésében,  valamint
egytttesen szervezik a kilfoldi borszakértk és szakujsagirék beutaztatasat.

A Magyar Turizmus Zrt. elnoke, Dr. Niklai Akos — aki a Zrt. nevében a megallapodast
alafrasaval ellatja — fontosnak tartotta kiemelni, hogy az egytttmiikodés szorosabbra flzése
kiillbnosen aktudlis az idei évben, hiszen az MT Zrt. 2009-re a Kulturalis Turizmus Evét
hirdette meg, amelynek az egyik kiemelt pillére a bor és gasztronémia volt. Fontos szempont
tovabba az is, hogy ez ismét igen j6 példija a szakmai és allami szervezetek kozotti
kooperacionak és a forrasok hatékonyabb felhasznalasanak.

»A magyar bor egyre jelentésebb szerepet jatszik hazank turisztikai kinalataban és fontos
eleme lehet orszagimazsunknak is. A példaértékd egyuttmikodés mérfoldkd a magyar borok
népszerasitésében.” - tette hozza Nemes Richard, a Wines of Hungary nemzeti markat
létrehoz6 Magyar Bormarketing Kht. tigyvezetdje.

A Pannonhalmi Féapatsagban immar tizedik alkalommal megrendezett mustrain a tiz
meghivott mértékadé kulfoldi szaktekintély, kiegésziilve hat magyar bor itésszel kivalasztotta
az orszag 55 csucsborat. A neves sommelier-kbdl, borszakirokbol allé zstGri harom
kategériaban hirdet eredményt: 20 fehér-; 25 vor6s- és 10 édes bor biiszkélkedhet majd az
elismeréssel.

A Pannon Bormustran a magyar boraszok és szakemberek elsé kézbdl értestilhettek a
nemzetkozi trendekrol, kézvetleniil azok meghatarozoitdl.

Az Fszak-Alfold turisztikai régié és Szabolcs-Szatmar-Bereg megye polgarmestereinek és
helyi vallalkozoinak meghivasara, Dr. Rona Ivan, a Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatdja
2009. aprilis 15-én a megyébe latogatott, hogy megvitassak a régid, illetve a megye
turizmusanak legfébb kérdéseit. A targyalasok soran olyan témakat érintettek, mint a falusi
turizmusban rejlé lehetségek, a Szilva Ut, a Tisza mint aktivturisztikai helyszin és a megye
termalviz nyujtotta lehetSségeinek jobb kihasznaldsa, amelyek segitségével még tébb vendég
érkezhet a régidba belfoldrdl, illetve a kornyezé orszagokbol.

A program a Szatmar-Beregi Palinka Lovagrend szervezésében valésult meg. Tekintettel arra,
hogy a megye hires hungarikum terméke a palinka, a szakemberek arra is kitértek, hogy a
magyar gasztronémiai kinalatban hogyan lehetne még hangsulyosabba tenni ezt a terméket, és
altala t6bb vendéget a régidba csabitani. A targyalds soran azt is megvitattak, hogy a Magyar
Turizmus Zrt. milyen Gjabb kéz6s promocids tevékenységgel tudna segiteni a régiod, illetve a
megye népszerlsitését.

A nyiregyhazi megyehazan tartott sajtotajékoztatod keretében Dr. Rona Ivan prezentacidjaban
ismertette a valsag turizmusra gyakorolt hatdsait és azokat a valsagkezel6 1épéseket,
amelyekkel a valsag hatasait enyhiteni lehet Szabolcs-Szatmar-Bereg megyébenis. A
sajtotajékoztatd vendégeit a Magyar Turizmus Zrt. Eszak-Alfoldi Regiondlis Marketing
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Igazgatosaganak vezet6je Katona Ilona tajékoztatta arrdl, hogy az MT Zrt. milyen
tevékenységet fejt ki a régid, illetve a megye turisztikai kinalatanak népszerusitése érdekében.
Dr. Réna Ivan a megye néhany polgarmesterével, — Tarpan Dr. Kelemen Bélaval,
Tivadarban Dané Sandorral — valamint a megyei kézgytlés elnckével, Sesztak Oszkarral is
talalkozott és targyalasokat folytatott. A program a megye f6bb turisztikai nevezetességeinek

megtekintésével zarult.

TANULMANYUTAK

2009. marcius 25-27. k6zott hét dan hivatasturizmusra specializalédott utazasszervezd
cég képviselGje latogatott Budapestre a Magyar Turizmus Zrt. szervezésében, hogy
megismerkedjen a f6évaros hivatasturisztikai kinalataval. A haromnapos tanulmanyut
keretében a csoport megtekintette a Magyar Tudomanyos Akadémiat, az Operat, a G6do6ll6i
Kiralyi Kastélyt, ellatogattak a Hungaroringre és az Adventure Parkba, ahol probara tehették
tgyességiket, valamint lovasbemutaton vettek részt, és megkdstolhattak a  magyar
gasztronémia kilonlegességeit is. A tanulmanyut a Malév Zrt., a Ramada Resort Budapest és
az STH Special Tours egytuttmikodésével jott 1étre.

2009. aprilisban és majusban két svéd és norvég '"Balaton markaépité" ujsagiroi
tanulmanyutat szervezett a Magyar Turizmus Zrt. a magyar tengerhez. A tanulmanyutak az
MT Zrt. és egy észak-eurdpai PR cég kozott kotott szerz6dés keretében valdsultak meg,
amelynek célja a Balaton Gjrapozicionalasa volt a svéd és norvég piacokon.

A két, egyenként 10-12 f6s tanulmanyut programjaban a nyari csaladi és aktiv Gdilés, az
egészségturisztikai, a golf és a gasztronémiai kindlat kapott kiemelt szerepelt.

Az els6 tanulmanyuatra aprilis 25-28. kozott kerilt sor, amelynek végén az ujsagirdk
kiilonleges élményekkel, a balatoni tiduilés soksziniségét megtapasztalva tértek haza.

A 2008. 6szi Pécs 2010 — Eurdpa Kulturalis Févarosat bemutaté tanulmanyutakhoz
hasonléan az MT Zrt. szervezésében 2009. majus 8. és 12. k6zott német utazasszervezSk
ujabb csoportja ismerkedett meg Pécs és kornyékének turisztikai kinalataval. A program
keretében nem csupan Pécs legf6bb nevezetességei, szallas- és étteremkinalata, valamint a
Pécs 2010 EKF projekt kertlt bemutatasra, hanem a régié gasztronémiai- és
borkilonlegességei, hagyomanyai és gyogyszolgaltatasai is, tébbek kozott Villanyban,
Mohiacson és Harkanyban. A részvevok kozott olyan neves utazasszervezSk voltak jelen, mint
a Studiosus, a Wolff Ost-Reisen vagy a B&T Touristik. Valamennyi szakember pozitivan
nyilatkozott az utrdl.

A hajduszoboszl6i Hungarospa meghivasara a Magyar Turizmus Zrt. varsoi képviselete 2009.
majus 18-20. kozott tanulmanyutat szervezett a dél-lengyelorszagi média képviselGinek. A
résztvevék kozott volt a krakkoi regionalis TV stabja, a krakkéi és katowicei legnagyobb
regionalis lapok ujsagiréi és a legnagyobb lengyel internetes portal, az onet.pl turisztikai
szerkesztdje.

Hajduszoboszlé mar évek o6ta a legnépszeribb magyar gyogyfirdé a lengyelek kérében, a
varos az ,elsé lengyel nyaralohely kulfoldon”. A tanulmanyut célja az volt, hogy a lengyel
médian keresztill minél tobb utazot csabitsanak tovabbra is Hajddszoboszlora.

A program részeként a résztvevok megismerték a termalhotelt, a fiird6t, az Gjonnan épuld
Aqua Palace-t, kiprébalhattak a strand szolgaltatasait, illetve megkostolhattak a magyar
gasztronémia remekeit is. Lengyelorszagban a magyar bor és gasztronémia kiemelt termék, a
krakkéi TV példaul kiillon foglalkozott az ételeink elkészitésével, a langossal,
gulyaslevessel és a malac csiilokkel.

2009. szeptember 14-19. kozott a Balaton régié turisztikai kinalatival ismerkedett Magne
Reigstad, a norvég Bergens Tidende napilap ujsagiréja a Magyar Turizmus Zrt. altal
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szervezett tanulmanyat keretében. A Bergens Tidende Norvégia 3. legnagyobb
példanyszamban megjelené napilapja, az orszag nyugati fele ezt olvassa. Az utazasi melléklet
ujsagiréja a tanulmanyut programjanak részeként elsésorban az aktiv turisztikai lehet&ségekkel
(kerékparozas, tarazas, lovaglas), a gasztrondémiai hagyomanyokkal, a helyi borkultaraval,
valamint a gyogyturizmus nyujtotta szolgaltatasokkal ismerkedett meg.

Korokon ativel6 gasztronémiai értékeinkkel ismerkedtek a nemzetkézi média
képviseldSi

A magyar gasztronémia — a kiilonleges tajjellegti ételek, a vilagszerte ismert hungarikumok
kulturalis 6rokséglink elvalaszthatatlan részét képezik. Ennek megismertetésére a Magyar
Turizmus Zrt. tanulmanyutra hivta a nemzetkoézi média képvisel6it. A Tarsasag szervezésében
2009. szeptember 20-24. koézott 16 ujsagiré ismerkedett hazank korokon ativeld
gasztronomiai értékeivel a Kulturalis Turizmus Eve ,Bor és gasztronémia” pillérének
jegyében.

A Kulturélis Turizmus Eve keretében a Magyar Turizmus Zrt. ezittal 2 magyar gasztronémiai
remekeire iranyitotta a nemzetkozi média figyelmét. A Tarsasag altal szervezett tanulmanyut
keretében, szeptember 20-24. kozott 16 kulfoldi gjsagird vett részt az ,,izutazasban”, akik
olyan jelent6s médiumokat képviseltek, mint a Revista Sobremesa spanyol gasztrondémiai
magazin; a romdan TR 1 (2x1 6ras musort készit); az Elle Ukrain; a Welt am Sonntag (az egyik
legnagyobb német napilap); az osztrak Tiroler Tageszeitung, az osztrak Genuss Magazin Wein.pur
és tovabbi neves lengyel, dan, olasz, kinai, japan és koreai gasztronémiai lapok.

A tanulmanyit elsé napjan az Gjsagirék hajén indultak Obudara, hogy a hangulatos
varosrészben eleget tegyenek a ,,J6jjon ki Obudéra egy j6 tardscsuszara” régi dalszévegnek.
Este Obuda legpatinasabb részén, Budapest elsé zenés gasztronémiai komplexuméaban, egy
tobb szaz éves hazban, ugyanakkor mai trendi kornyezetben kostolhattak magyar
ételkiilonlegességeket a vendégek.

Szeptember 21-én Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében folytatddott az izutazas, ahol j6 alkalom
kinlkozott a hires magyar hungarikum, a pilinka megismerésére Frpatakon, ahol a
palinkafézde meglatogatasa utan kertilt sor az ebédre. Nyiregyhazan a varos turisztikai
nevezetességei mellett megismerkedtek a helyi jellegzetes ételekkel, a ,,Krudy vacsora”
keretében a finomsagok elfogyasztasa mellett megidézték a magyar gasztrondmiai irodalom
egyik kulcsalakjat, Krady Gyulat. Az {r6 életmtvérdl és gasztrondémiai kalandozasairdl a
Nyiregyhazi Egyetem irodalmar rektoranak, Dr. Janosi Zoltannak az el6adasa altal
kaphattak teljesebb képet az ujsagirdk. A vacsoran koszontét mondott Dr. Réna Ivan, a
Magyar Turizmus Zrt. vezérigazgatdja. Az est soran a résztvevéknek lehetéségtk nyilt
megkostolni a frissen sttt kovaszos kenyeret, a szatmari szilvapalinkat, a didval toltott aszalt
szilvat és még sok mas gasztronémiai kincstinket.

A program tovabbi részeként, szeptember 22-én a tokaji boroké volt a f6szerep, az ujsagirok
talalkozhattak a magyar és nemzetkozi szakma dltal legnagyobb boraszok koézott szamon
tartott Szepsy Istvannal. Délutan ismét a magyar févaros felé vették az iranyt, ahol az esti
vacsora keretében mangalicabol készitheté ételeinket mutattak be szamukra. Az este
hazigazdaja Dr. Niklai Akos, a Magyar Turizmus Zt. elndke volt.

Masnap, 23-an, Budapest kulénb6z6 hangulatos reggelizé helyein, kavéhazaiban folytatodott
a tanulmanyat, majd varosnézés kovetkezett. A délutani Szoborpark-latogatds és
cukraszdatira utan este, a Gundel csalad receptjei alapjan készult ételeket kostoltak meg a
zsurnalisztak, amelyeknek sok elemét mar mas nemzetek konyhai is alkalmazzak. A vacsoran
talalkozhattak az egyik Gundel-6r6kossel Gundel Janossal és Sandor Attila hiaromszoros
magyar bajnok sommeiler-vel is. Az MT Zrt. vezetGségét Dr. Rona Ivan képviselte.

A nemzetkézi tanulmanyut utolsé délel6ttjén a ,,gasztrondémiai érdekességek a magyar konyha
vilagaban” jegyében kiprobalhattak az Gjsagirok a rétesnyujtast is.
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A magyar gasztronomiai értékeket bemutatd tanulmanyuttal a Magyar Turizmus Zrt. célja
részben a mult, részben pedig olyan értékek és helyek bemutatdsa volt, amelyek a turistak
szamara is elérhet6ek egy-egy magyarorszagi kirandulas alkalmaval. A nosztalgia és a mai
magyar gasztronomiai kultira keveredésével kivétel nélkiil olyan ételeket ismerhettek meg a
kilfoldi vendégek, amelyek magyar alapanyagokbdl késziilnek, els6sorban hazai ételkészitési
technologiaval.
A hozzank latogatd kulfoldiek az élményeik, benyomasaik Osszessége alapjan alkotnak
véleményt Magyarorszagrél. A vilaghiri magyar vendégszeretet, amely rendkivil nagy
szerepet jatszik a pozitiv orszagkép formalasaban, elképzelhetetlen lenne az egyedilalld
magyar bor- és gasztronémia nélkil.

Ausztria piacvezet6 utazasi magazinja, a 100 ezres példanyszamu ,,REISE aktuell Gjsagiroja
a Budapest Winter Invitation (BWI) tanulmanyut keretében ismerkedett a magyar févaros
turisztikai, f6ként az aktualis kulturalis kinalataval. A sikeres sajtout eredményeként a magazin
2009. marcius elején, 6 oldalon keresztil, rendkivill igényesen 6sszeallitott informativ cikkben
szamolt be arrél a szamos programlehetSségrdl, amivel a magyar f6varos varja a turistakat. A
Staunen und genieBen (,,Amulni és élvezni®) cimmel kozolt beszamold osztrik szemmel
nézve vette goresé ala az Ausztriabdl érkezé turistak szamara killonésen érdekes latnivalokat,
érdekességeket és gasztronémiai tippeket. A torténelmi kapcesolatok és a Budapesthez vald
kozelsége miatt GOdoll6 sem marad(ha)t ki az osztrak litogatok programjabol. A kulturalis
érdekl6désti olvasok a Budapesti Tavaszi Fesztivalra kaptak invitalast a cikk szerzgjétdl,
felhivva a figyelmet a BWI keretében marcius végéig még él6 kedvezményes szallodai
akciokra is. A REISE aktue// magazin elérheté a jelentésebb osztrak utazasi irodakban,
Ausztriaba repuls 1égitarsasagok fedélzetén, top szalloddkban, valamint a Merkur, Billa és
Interspar aruhazakban is terjesztésre keriil az tjsagosstandok és el6fizetés mellett.

MEDIA-MEGJELENESEK

2009 els6 két honapjaban szamos belgiumi lapban és magazinban jelentek meg cikkek és
mellékletek Magyarorszagrol a Magyar Turizmus Zrt. kézremkodésében. A belga autoklub
lapja, a kozel 400.000 példanyszamu UIT Magazine fészerkesztéje 6 oldalas cikkében
Budapesttel, a brisszeli Salon kiallitasra 500.000 példanyban megjelent VosVacances
Magazine a magyar fiird6kkel és gasztronémiaval, a Le Journal de PEvasion (80.000 pld.)
szintén 6 oldalban Budapesttel, mig a PASAR c. szabadid6 magazin (135.000 pld.) 2 oldalban
Péccsel és 2 oldalban Egerrel és a Tokaj-hegyaljai borvidékkel foglalkozott. A briisszeli EU
intézményekben megjelen6 Together havilap (15.000 pld.) Budapestrdl jelentetett meg
cikket, valamint a 45.000 példanyszami Toerisme en Gastronomie c. szaklap Budapest
kulturalis életével foglalkozott 2 oldalban. Valamennyi cikk a Magyar Turizmus Zrt. altal
szervezett tanulmanyutak nyoman jelent meg.

Az MT Zrt. muncheni képviseletvezetdje, Gyuricza Bernadett 2 6ras €16 interju keretében
mutatta be Magyarorszag turisztikai kinalatat 2009. marcius 18-an Minchen masodik
leghallgatottabb radidjaban, a 95.5 Charivari-ban. Az atlagosan napi 170.000 hallgatéval
rendelkez6 radi6 esti beszélgetés misora hazank — kiilonos tekintettel a Balaton, Budapest és
Pécs — 6 vonzerdi mellett kitért még Magyarorszag kulturalis és gasztronémiai kinalatara. Az
adas zenei alafestéseként kedvelt hazai zenekarok szélaltak meg.

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai képviselete stratégiai feladatinak tartja, hogy minél tSbb
osztrak vendég latogasson el a “Dunatdl keletre,” ugyanis az osztrak vendégéjszakaknak alig 6
szazaléka realizalodik Kelet-Magyarorszagon. A keleti orszagrész és a — Kulturalis Turizmus
Evének jegyében — a magyar gasztronémiai kultira népszerGsitése kiemelt célkitiizése volt a
kilképviseletnek a 2009-es marketingtervében. E célok megvaldsitasa érdekében kerilt sor
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Ausztria legjelentésebb gasztrondémiai magazinjanak, a 640 ezres olvasétaborral rendelkez6
GUSTO magazin ujsagiréjanak az MT Zrt. altal szervezett sajtoutjara. A sikeres
tanulmanyutnak készonhetéen a magazin egyik marciusi szamaban 6 oldalas (1) Osszeallitas
ajanlotta felfedezésre Kelet-Magyarorszag csodait, gasztronémiai kiilonlegességeit. A cikkben
kiemelt emlitést kapott a helyi tradiciokra épulé mézeskalacs-készités és a palinkaf6zés
muvészete. Bz utébbinak kilon aktualitast adott, hogy a cikkben bemutatott palinkafézde
bronzérmet nyert a 2009. marcius 13-an megrendezett osztrak Destillata versenyen

cse s

ausztriai versenyen a magyar palinkak ismét taroltak.) A GUSTO Debrecenrdl, Hortobagyrol,
Hajduszoboszlorol készitett Gsszeallitdsa tdlmutatott a megszokott kliséken, az ételreceptek
mellett kiemelte az alfoldi termalfiirdéket, az aktualis kulturalis ajanlatokat, valamint a régié
legijabb szallodafejlesztéseit is. A cikk megjelenése utan az MT Zrt. bécsi kiilképviseletén
érezhetéen nétt az érdekl6dés a régid irant.

Az 1,4 millié el6fizetével rendelkezé The Epoch Times amerikai napilap 2009. aprilis 2-
an a magyar gasztronémia remekeit mutatta be olvasoinak. A cikk az ,,Extremely Hungary”
szlogennel jegyzett Amerikai-Magyar Kulturalis Fvad keretében megrendezett New York-i
té6z6bemutaté nyoman készilt, amelyet a Magyar Turizmus Zrt. szervezett még februarban a
turisztikai szakma és a média képvisel6i részére. Az eseményen Bicsar Attila f6&szakacs
mutatta be a magyar konyha leghiresebb fogasait a mintegy 70 £6s kozonségnek. The Epoch
Times cikke recepteket is tartalmazott, igy az olvasdk sajat maguk is elkészithették a
kiilonleges magyar ételeket.

A Magyar Turizmus Zrt. olaszorszagi kulképviseletének kézremtkodésben, 2009 majusaban
szamos olasz magazin hasabjain szerepelt Magyarorszag. A CasaMia lakberendezési magazin
gasztronémia melléklete a magyar konyha kilonlegességein és Sisi kedvenc ételein keresztiil
mutatta be hazank turisztikai kinalatat egy tobb mint 10 oldalas mellékletben. A
Photografare in digitale szaklap egy igen érdekes aspektusbél mutatta be Budapest
muiemlékeit, vagyis aszerint ismerteti a latnivalokat, hogy hol és hogy érdemes fotdkat
késziteni Budapesten. Az Autosprint autés magazin pedig a Forma 1 Magyar Nagydij
apropojabdl ismertette a Dunantul latnivaloit.

Uta Buhr német Ujsagironé a Magyar Turizmus Zrt. szervezésében 2009. februar 17-20.
kozott Sopronban jart. A sajtouton latottakrdl egy majdnem teljes oldalas cikkben szamolt be
Németorszag egyik legjelentésebb napilapjaban, a tobb mint félmilli6 olvasot elérd
Hamburger Abendblattban. A cikkben sz6 esett arrél, hogy Sopronba nemcsak a szépen
felgjitott, hangulatos épiletek miatt érdemes utazni, hanem a kitiné gasztronémiai kinalat
sem elhanyagolhat6. Széba kerilt a hatarnyitas 20. évforduldja, a Paneurépai Piknik, az hogy
a varos lakéi egyarant buszkék a soproni sziletési Liszt Ferencre, illetve kedvelt
vorosborukra, a Soproni Kékfrankosra. Mivel az MT Zrt. kiemelt figyelmet szentel az
egészségturizmusnak, ezért a cikk kilon foglalkozott a soproni fogorvosi kezelések
lehet&ségével, valamint szomszédos teleptilésen talalhaté hegykéi gyégyfiirdét is bemutatta.

,Budapest: Az élet mtvészete zenével” cimmel 2 oldalon mutatta be a magyar févarost a
francia Valeurs actuelles magazin egyik majusi szama. A cikk szerzéje, Valentin Goux a
Magyar Turizmus Zrt. és a Budapesti Fesztivalkézpont Nonprofit Kft. szervezésében 2009.
marcius 27. és 29. kozott jart Budapesten. Az Gjsagird lelkes hangon szamolt be a Budapesti
Tavaszi Fesztival zenei eseményeirdl és a févaros mulemlék-fird6irdl, tovabba elismerd
szavakkal mutatta be a magyar gasztronomiai kiilonlegességeket: a libamajat, a borokat és a
palinkat. A Valeur actuelles hetente t6bb mint félmilli6 olvaséhoz jut el.

2009. majus 12-én jelent meg a ”Virldens Viner” (A vilag borai) svéd magazin majusi
szama, amely teljes terjedelmében (17 cikkben, 6sszesen 124 oldalon) Magyarorszaggal
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foglalkozott. A lap foclmenek megfeleléen — “Elmények, gasztronomia, italok, utazas” — a
magyar borvidékek, 79 magyar bor és 11 borasz részletes bemutatasa mellett Magyarorszagrol
is sok hasznos és érdekes informaciot kézolt, tobb riporter tollabol. Fejezetei kézott helyet
kapott a torténelem, a kultdra, kuriézumok (pl. a Rubik-kocka, a Hollywood-ba elszarmazott
magyar filmesek, a golyostoll feltalaldja, vagy a millenniumi kisféldalatti), a torténelmi firddk,
a hagyomanyos magyar ételek, a kavéhazi kultara, vagy az 4j golfpalyak bemutatdsa. Kilon
fejezet foglalkozik a Magyarorszag legszebb éptleteként aposztrofalt Gresham szalléval,
valamint (“Van kiadé szobajuk?” fejezetcimmel) a magyar kastélyszallokkal.
A gyonyord  kivitell, kilonlegesen illusztralt exkluziv magazin az eddigi legnagyobb
terjedelm svéd sajtobanyag Magyarorszagrol.
A kiadvany el6készitésében a Magyar Bormarketing Kht., az I'TD Hungary stockholmi
szakdiplomataja és a Magyar Turizmus Zrt. skandinav képviselete segitette a szerkesztét és
kiadot, ezzel j6 példajat adva a kiilpiacon elérhetd szinergiahatasnak. A kiadvanyt mindharom
szakmai intézmény fel tudja hasznalni sajat marketingtevékenységében. Az MT Zrt. j
arculatanak megfelel$ hirdetése a Tarsasag killképviseletének honlapjara iranyitja az olvasokat.
A “Virldens Viner” Svédorszagban mintegy 60 ezer magas jovedelmd olvaséhoz jut el
Korabban hasonlé kiillénszamai az alabbi orszagokrol, illetve tajakrol jelentek meg: Toszkana,
Kalifornia, Ausztria, Champagne, Elzasz.

2009. majus kézepén megjelent a szlovak GEO Sezona magazin nyari kilonszama, amely
kozponti témaként 25 oldalon at mutatta be Magyarorszag turisztikai kinalatat. A lapbol
elsésorban Budapestet és a hazai gyogy- és wellness lehet6ségeket ismerhették meg az
érdekl6ddk. A megjelenést a Magyar Turizmus Zrt. szakmai informaciokkal segitette, illetve
az hazai egészségturisztikai kinalatot bemutaté rész a Tarsasag altal korabban szervezett
tanulmanyut nyoman sziiletett. A szines, fotokkal gazdagon illusztralt 6sszeallitas bemutatta a
magyar févaros torténetét, épitészeti remekeit, fiird6it, gasztronémiai kinalatat, kozkedvelt
gyermekprogramjait, mint pl. az Allatkert és a Vidampark, de kiemelten kezelte a
Dunakanyart is. A gyégy- és wellness téma keretében a lap foglalkozott a budapesti torténelmi
firdokkel, de helyet kapott Héviz, Egerszalok, Miskolctapolca is, valamint a kiadvany utazasra
invitalta az olvasokat a Balatonhoz és a borutakra. A Geo Sezéna a GEO magazin félévente
(téli és nyari kiadasban) 25.000 példanyban 6nalléan terjesztett killénszama.

Az MT Zrt. Ausztridban szamos tanulmanyutat is szervezett a hazai borkultara
megismertetése érdekében. Az egyik legutébbi sajtout eredményeként 2 oldalas Osszeallitas
jelent meg az egri borvidékr6l a félmillié olvasoval rendelkezé Oberdsterreihische
Nachrichten napilapban. A cikk szerzéje festdi leirast adott a borvidékrdl, amit ,extra-
osztalyba” sorolandonak mindsitett. A gasztrondmiai és torténelmi korkép utin az djsag
olvas6i megismerkedhettek a kornyék wellness és egyéb turisztikai szolgaltatasaival is, a
szallashelyek bemutatasa, valamint a programajanlé gondoskodott arrdl, hogy az osztrak
olvasok ,.elsé felindulasbél” meginduljanak Magyarorszagra. A cikk kilon foglalkozott az
eur6 erés magyarorszagi vasarloértékével is.

A Magyar Turizmus Zrt. ausztriai kilképviselete altal szervezett tanulmanyutaknak és
sajtotajékoztatoknak koszonhetben az osztrak ujsagolvasok folyamatosan tajékozoédhattak a
2010. évi Pécs 2010 — EU Kulturalis Févarosa projektr6l. Juniusban a négyszazezres
olvasotaborral rendelkezé tekintélyes Salzburger Nachrichten k6zolt egész oldalas, utazasra
Osztonzé, kedvesinald Gsszeallitast Pécsrdl és Baranya megyérol. A részletes, torténelmi- és
foldrajzi adalékokkal teli, gazdagon illusztralt beszamolé mar 2009-ben Pécs és kornyékének
meglatogatasira invitalta az olvasokat, konkrét kulturalis-, gasztronémiai- és wellness
programokat is ajanlva a 2010-es EU Kulturalis Févarosaba és a megyébe latogatd osztrak
turistaknak. Az Ausztridban kézlekedd intercity és eurocity, valamint a railjet vonatok
fedélzeti magazinjaként is szolgalé6 Bahnmax magazin Pécs 2010 rovatot inditott, hogy az
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utazokozonség folyamatosan tijékozodhasson az EU leendé Kulturalis Févarosaban

torténtekrol. Az osztrak utazok korében igen meghatiarozé motivacié a kulturalis attrakciok

meglatogatisa. Az MT Zrt. a Kulturilis Turizmus Fvéhez kapcsolédva Ausztridban ,,Ungarn

GrossARTig” cimmel szervezett egész éves kampanyt, amely soran a magyar kulturalis élet
reprezentans intézményei és programjai mind bemutatasra kertltek.

,»A belgiumi T¢élétourisme adasa idén a Balatonnal vakaciézik” cimmel (;,Cet été Télétourisme
partira en vacances au Lac Balaton”) sugarozta a ,belga MTV1”csatorna 2008. juniusban
forgatott, és 2009. januarban mar vetitett nagy sikerd Balatonrdl szo6l6 25 perces riportfilmjét.
A stab nyaralni megy — sorozat tovabbi helyszinei a francia Riviéra, Svajc, Luxemburg,
Bretagne és Olaszorszag voltak 2009 nyaran. A belga RTBE Télétourisme produkcidjaban készilt
musor nézettsége meghaladta a 800.000 £6t, amelyet a TV5 nemzetkdzi csatorna, valamint az
RTBF-SAT is tobbszor adasba tett. A film forgatasat a Magyar Turizmus Zrt., valamint a
Nyugat-Balatoni Térségmarketing Kht. szervezte. A riportfilm témaja a magyar tenger, a
termalturizmus és a Balaton gasztronémiaja volt. Az egyhetes tartézkodas alatt a belgak
forgattak Balatonfureden, Tihanyban, Siéfokon, Keszthelyen, Badacsonyban és Hévizen is.

2009. julius 8-4n a szlovikiai magyaroknak szélé Uj Szé napilap 16 oldalas Balaton-
mellékletet jelentett meg, amelyet a Magyar Turizmus Zrt. szakmai informaciokkal segitett. Az
ujsag 26.000 példanyban jelenik meg naponta, de a Balaton-mellékletet tartalmazé szamot
emelt, 28.000 példanyszamu kiadassal terjesztették. A melléklet tartalmazta a balatoni
természet lefrasat, a to torténetét, fizet6s- és szabadstrandok listajat, csaladi nyaralasi tippeket,
2009. évi programajanlot. Az olvasok a mellékletben sok hasznos informaciot is talaltak, pl. a
kompkézlekedés, viharjelzési fokozatok ismertetése, Balaton kornyéki varosok, gyogyhelyek
(mint pl. Héviz, Zalakaros), sportolasi lehet6ségek (kerékpar, lovasturizmus, horgaszat,
vitorlazas, vizisielés stb.), de az informaciokbol nem maradtak ki a balatoni borok és
gasztronémia sem.

Matthew Gardner, a Travel Bite ujsagirdja, blogjaban szamolt be a Magyar Turizmus Zrt.
altal szervezett ¢16 hagyomanyainkat bemutaté tanulmanyut eseményeirl. Fotdkkal gazdagon
llusztralt irasaban rendkivil részletesen és pozitivan emlitette a magyar hagyomanyokat,
felhivva a figyelmet a gasztronémiara, a magyar bor- és palinka kulturara. Kilon kiemelte
a kival6 szervezést és az idegenvezeté munkajat.

A magyarorszagi osztrak vendégforgalom korcsoport szerinti bontasa alapjan meghatarozé az
55+ senior korosztaly, amelynek megszolitasa érdekében a Magyar Turizmus Zrt. minden
kommunikaciés eszkézét megragadja. Az MT Zrt. altal szervezett, a kelet-magyarorszagi ,,él6
hagyomanyainkat” bemutaté nemzetkozi sajtéuton Ausztriat — a senior korosztaly kérében
legnépszeribb on-line életmdédmagazin, — a www.55plus-magazin.net jsagirdja képviselte.
A sikeres sajtoutnak koszonhetéen a magazin magyarorszagi kulturalis események
garmadajat kinalta olvasoéinak: részletes videé filmes és fényképes Osszeallitasokban
szamoltak be hazank nyari kulturdlis, gasztronémiai, sportolasi és kirandulasi, valamint
vasarlasi lehet6ségeir6l. Kelet-Magyarorszagot ,titkos és biztos tippként” szamtalan — a
tanulmanyut alapjan sziletett — Gsszeallitas ajanlotta az olvasok figyelmébe, amelyek a régi
kliséken tulmutatva abrazoltdk a Hortobagyot, a nyirségi kézmuves és gasztronémiai kultarat.
A friss nyari turistacsalogaté Osszeallitas kozvetlentl elérheté volt az on-line magazin
cimoldalarol, valamint Reise/Utazas mentjébdl, amelyet havonta 130 ezer célcsoportba
tartozo6 latogatd keres fel.

2009 juniusaban a Magyar Turizmus Zrt. és az BEurail egyittmikodésében 8 ujsagird
latogatott hazankba, hogy Magyarorszag turisztikai kinalataval, illetve Budapesttel mint az
Eurail egyik allomasaval ismerkedjenek meg. A tanulmanyit nyoman, julius végén jelent meg
egy cikk a kozel 480.000 el6fizetével biré Epoch Times-ban. Az irds részletesen mesélt a
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tanulmanyut kiegészité programjairdl, a Balatonnal eltoltott hosszd naprdl, bemutatta
Balatonfiredet, Tihanyt és a csopaki borvidéket. Az olvasokkal szamos kellemes élményt
osztott meg Szentendrérdl, valamint a Skanzenrdél is. A cikket a Corinthia Grand Hotel Royal
zarta, amelynek firdgje is emlitést kapott.

Az Epoch Times egy New York-i székhelyli nemzetkézi hetilap, amely 30 orszagban van
jelen, és irasait 17 nyelven publikaljak.

A tanulmanyut nyoman a New York-i székhelyd nemzetkozi hetilap, az Epoch Times utan a
Gayot magazin internetes portaljan jelent meg cikk hazankrol. Az ujsagiré kiemelte
Budapest nevezetességeit, és mar a cikk elsé soraban Parizshoz hasonlitotta a magyar
tévarost, ami azért is hizelgd, mert a szerzé maga parizsi. A Gayot.com internetes portal
mindig naprakész turisztikai és gasztronomiai informaciokkal latja el az olvasékat, az oldal
egyedi latogatéinak szama tobb mint 170.000 £6.

A nagy hagyomanyokkal rendelkez6 népszerd svéd holgy magazin, a SVENSK
DAMTIDNING, a nyar folyaman harom cikket is k6z6lt Budapestrél, kézéppontba éllitva a
gyogyfurdé-kultarat. Az elsé cikkben a budapesti svéd nagykovetasszony vezette be az
olvas6t a magyar gasztronémiaba, a masodikban a Gellért Szall6 és firdé multjaval és
jelenével foglalkozott a szerz6, a harmadikban pedig — amelynek cime “Budapest — Nyar
Eurdpa legsarmosabb févarosaban” — Budapest nyari attrakcioit ismerteti a riport szerzdje.
Mindharom cikket a lap sajat fotésanak képei illusztraltak. Ann Lofberg ujsagiré és Per
Arvidsson fotos utjat a Magyar Turizmus Zrt stockholmi irodaja a Danubius Hotel Gellérttel
egyuttmikodésben szervezte. A harom cikk 6sszesen 8 oldalon foglalkozott a magyarorszagi
témaval, a lapot alkalmanként 350 ezren (90%-ban hoélgyek) olvassak, a megjelent cikkek
médiafeliletének hirértéke tobb mint 7 millié Ft.

Emmanuel Tresmontant, a viamichelin.com francia jsagiréja a Magyar Turizmus Zrt. és
Malév Zrt. parizsi képviseletének meghivasara 2009. junius 29. és jalius 2. kozott az észak-
magyarorszagi régiéban készitett helyszini riportokat. Magyarorszagi beszamoldja a
viamichelin.com  gasztronémiai/bordszati ~ rovatiban ~ ”A  Tokaji  felfedezése
Magyarorszagon” (“A la découverte du Tokaji en Hongrie”) és ,,A Tokaji Asza néhany mai
jelentésebb személyisége”("Quelques grands figures actuelles du Tokaji Aszd”) cimmel volt
olvashat6. Az ujsagiré bemutatta a tokaji bor és borrégié torténetét, a tokaji szolSket,
borokat, a tokaji boraszat mai f6szerepléit. A turisztikai magazinban «Eger et Hollokd, deux
perles de Hongrie” az “Eger és Holloké, Magyarorszag két gyongyszeme” cimmel olvashaté
riport Eger és Holloké turisztikai latnival6it mutatta be az olvaséknak.

A viamichelin.com 5 nyelven, franciaul, németul, olaszul, angolul és spanyolul publikalja a
portal tartalmat. A portal olvaséinak szama Eurépaban naponta 1 millié. A magyarorszagi
riportok szeptember 1-t6l két héten keresztil voltak olvashatok a viamichelin.com-on.

A Magyar Turizmus Zrt. 2008. nyari sajtéutjanak egyik résztvevéje, Dominik Kollmann
podcastot tett kozzé a Tisza-tordl sajat utazasi honlapjan, a CHECK IN-en. A hanganyag
r6vid interjik keretében bemutatta a Tisza-té kialakulasat, a helyi néphagyomanyokat és
gasztronémiai kiilonlegességeket, valamint a régié természeti értékeit. A podcast elhelyezésre
keriilt még a népszeri podster.de portalon is.

A félmillié6 olvasét elér6 német ndi magazin, a Tina, Koch&Back-Ideen augusztusi
mellékletében kétoldalas cikk jelent meg a Balatonrdl. A képekkel gazdagon illusztralt iras
Keszthely és Héviz nevezetességeit méltatta, megismertetette a német olvasokat néhany
hungarikummal, valamint magyar gasztronémiai specialitasokat mutatott be. A cikk két
magyar ételrecepttel is meglepte olvasoit.

A ViaMichelin Turizmus és Gasztronomia cimi hirlevele kéthetente 1,5 millié el6fizetd
szamitogépére érkezik meg. A 2009. szeptemberi hirlevél kiemelt desztinacioi kozott Eger és
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Holloké is szerepelt. ,,Fel kell fedezni Egert, Budapest utan talan az orszag legszebb varosat,
illetve Holl6ké-t, az UNESCO vilagorokségi listajan szereplé hagyomany6rzé telepiilést.”
A cikk szerz6je, Emmanuel Tresmontant, a Magyar Turizmus Zrt. meghivasara 2009
jaliusdban toltott négy napot Eszak-Magyarorszagon.
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A Balaton parti szallashelyeken az osztrak vendégéjszakak szamanak élénkitése érdekében a
turisztikai fészezont kévetden is komoly kommunikaciés offenzivat folytatott az MT Zrt.
ausztriai képviselete. Egy Zrt. altal szervezett sikeres sajtéutnak készonhetéen a negyedmillids
olvasotiborral rendelkez6 OO Nachrichten terjedelmes, kétives cikkben szamolt be a
magyar tenger turisztikai attrakcidirol. A képekkel gazdagon illusztralt Osszeallitas
utikonyvszerd részletezettséggel taglalta a latvanyossagokat koros-koril a Balaton mentén:
torténelmi adalékokkal és osztrak parhuzamokkal szinesitve a cikket. Természetesen a
gasztronoémia és a borvidék emlitése sem maradhatott ki, s az éttermi és szallodai ajanlatok
szinte azonnali indulasra késztették az olvasot, hogy a Balaton partjan személyesen is
megtapasztalhassak a kuribzumokat. A nyari fészezonban, a szomszédos Ausztriaban a
Balaton turisztikai szolgaltatasait mintegy 100 millié forintnak megfelelé reklamértéken
népszertsitette a Magyar Turizmus Zrt. Az MT Zrt. hirleveleinek, sajtotajékoztatéinak,
tanulmanyutjainak és APA-kozleményeinek koszonhetéen az osztrak sajté tovabbra is
folyamatosan foglalkozik a balatoni ajanlatokkal. A legjelentésebb osztrak gazdasagi hetilap,
az egymillids olvasétaborral rendelkez6 NEWS nyarvégi szama egy balatoni tényfeltard
riportban mutatta be, hogy a magyarorszagi turisztikai szolgaltatasok fantasztikus aron
érhet6ek el. Ausztria legnagyobb példanyszamu ingyenes hetilapjaban, a Bezirks Blitter-ben
18 balatoni szalloda ajanlatan keresztul fizetett hirdetésben és PR cikkben prezentilta a
kedvezé nyari ajanlatokat az MT Zrt.

Az Ausztriaban igen kézkedvelt magyar konyha ujrafelfedezésének lehettiink tanui,
2009-ben egyre tobb étterem vette fel étlapjara magyaros izeket tartalmazo ételvalasztékot,
illetve népszertiek az ausztriai magyar éttermek is. E trendet igyekezett erdsiteni ausztriai

e tevékenységével a Magyar Turizmus Zrt. — azzal a nem titkolt

i céllal, — hogy minél tobb osztrak turistat csabitson a ,hasanal
Jo elvagyal 4 fogva® is Magyarorszagra. Szeptemberben a legnivésabb osztrak
T gasztronémiali magazinok Ujsagiréi jartak hazankban, hogy
feltarjak a meglatogatasra érdemes magyar vendéglatohelyeket és
kuri6zumokat. Az egyik sikeres tanulmanyutnak készonhetéen a
Genuss Magazin (www.genuss-magazin.eu) 2009. oktoberi
szama négyoldalas  exkluziv ~ Osszeallitasban  szamolt be
magyarorszagi tapasztalatairol. A rendkivil informativ és
bennfentes tapasztalatokkal megirt cikk kilon kitért arra, hogy a
kozelmultban a magyar turizmus nagy utat tett meg: komoly
fejlesztéseknek koszonhet6en magas mindségi  szolgaltatast
képest nyujtani a prémium szegmens szamara is. Az 6sszeallitas
Szeged, Budapest, Tokaj és a Balaton kortl kalandozva, a kulturalis élet sokszintségét
bemutatva ajanlotta a kérnyék meghatarozé éttermeit az osztrak olvasok figyelmébe. Az igazi
inyencek pedig a mellékelt receptek segitségével készithették el példaul a Gerbeaud-szeletet
vagy a magyaros borjupdrkoéltet. Mint ismeretes, az MT Zrt. ausztriai képviselete az egész
éves Ungarn GrossARTig kampanya keretében szeptember hoénapban a gasztrondmiai
értékeink bemutatasara helyezte a hangsalyt. Az MT Zrt. magyar gasztronoémiat népszerasitd
ausztriai akcidirdl az osztrak sajté mellett a Magyar Televizi6 is beszamolt Karpat Express
cimd mdsoraban.

A Magyar Turizmus Zrt. és a Hévizi Marketing Egyestlet altal szervezett 2009. janiusi sajtout
nyoman Ernst Deubelli 4jsagiré tollabdl két féloldalas cikk jelent meg a Passauer Neue
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Presse szeptemberi szamdban. A szerz6 a kora nyari magyarorszagi élményeit osztotta meg
az olvasokkal. Héviz esetében tobbek kozott kiemeli a szamos gydgyhatasa elemben gazdag,
haromnaponta cserél6d6 gyogyvizkészlet és gyogyitod iszap jelentéségét, amely t6bb szaz
betegségre ad gyogyirt. Az Gjsagiré nagy 6rommel konstatalta az itt él6k és dolgozok német
nyelvtudasat, ami az otthon érzetét keltheti az ide latogaté német vendégekben. A cikk
felhivta a figyelmet a kornyék széles kulturalis és szabadid6s programkinalatara is, melyben
kicsik és nagyok egyarant megtalalhattak a szamukra leginkabb megfelel6t.

A févaros ihlette cikk elismeréen szolt Budapestrdl és hazank vendégszeretetérdl, valamint a
gasztronémia kinalatrél: a szerzé kedvcsinalé6 moédon kalauzolta az olvasokat a
Vasarcsarnok inycsiklandozé kolbasz és paprika standjaitél a cukraszdak és
kavéhazak mesés vilagaba. Emellett felhivta a figyelmet arra is, hogy a kommunizmusnak
mar nyoma sincs a varosban, sokkal inkabb érzi ugy az ember az utcakon sétalgatva, mintha
Bécsben vagy Parizsban jarna. A napilap 190.000 példanyban jelenik meg,.

Budapestr6l a Siiddeutsche Zeitung szeptember 19-1 szamaban is olvashattak az
érdekl6ddk: a lapban egy hosszuhétvégés szilveszteri ajanlat, egy ugynevezett Leserreise
csalogatta févarosunkba a németeket.

2009-ben a legnivosabb osztrak gasztrondmiai magazinok ujsagirdi, illetve neves osztrak
napilapok tudésitéi jartak hazankban, hogy felfedezzék a magyar vendéglathelyeket és
tajegységeket. A MT Zrt. ,Magyar gasztronémiai értékek™ tematikdji tanulmanyuatjanak
eredményeként a tobb mint negyedmilliés olvasétaborral rendelkezé Tiroler Tageszeitung
(www.tt.com) friss szama kett6, egész oldalt betolté Osszeallitasban szamolt be kedvezd
magyarorszagi kulinaris élményeirSl. A cikk tzenete: Magyarorszag a keleti blokk orszagabol
Eurépa egyik kulinaris élvezeteket nyujté mintarégidjava valt. Az élménybeszamolon és
utazasi tippajanlon keresztil a Tokaji borkilonlegességek mellett, részletes betekintést
kaphattak a tiroli olvasék a hazai viragzé palinkakultara féltett kincseibe is. A Genuss
Magazin internetes platformja az MT Zrt-vel egyuttmikodve a hoénap ati tippjeként
ajanlotta a békéscsabai Kolbaszfesztivalt.

Kedvcsinal6, rendkiviil pozitiv hangvételi cikk jelent meg Fszak-Magyarorszag két hires
bortermel$ vidékérdl/varosarol, Tokajrél és Egerr6l, a Da Zhong dél-kinai napilapban,
amelyet Qingdaoban (Csingdad) adnak ki 500.000 példanyszamban. A lap djsagirdja a Magyar
Turizmus Zrt. altal szervezett gasztrondémiai témaju nemzetkézi tanulmanyat keretében
latogatott hazankba. Az {ras részletesen bemutatja Eger és Tokaj varosat: dicséri Eger barokk
épuleteinek szépségét, a hires Egri Bikavért és a megannyi hangulatos pici boraszatot, pincét,
borkészité mihelyt. Tokajrél szolva szintén a helyi borokat méltatja, természetesen kiemelve
a Tokaji Aszat és név szerint is emlitve néhany hires boraszatot, amelyeknek sajatossagait, a
bortermelés menetét is leirta.

Ismét a vilag Topl0 bortara uti célja koézé valasztotta Tokajt a TripAdvisor. A
TripAdvisor 2009. szeptember 7-1 hirlevelében egyszer mar szerepelt Tokaj a legjobbak
kozott. A TripAdvisor a vildgon az egyik legmeghatarozobb véleményformald és informacid
forras az utazok szamara, igy az Gjabb elismerés tovabb erdsiti Tokaj és hazank pozitiv
turisztikai imazsat.

A Magyar Turizmus Zrt. altal szervezett gasztronomiai témaju nemzetkozi tanulmanyut
nyoman ujabb cikk jelent meg a kinai sajtéban. Ezuttal az orszag masodik legnagyobb
légitarsasaganak, a Southern Airlines egyik hivatalos lapja, a 150.000 példanyban
megjelené Elite magazin irt rendkivil elismeréen hazank turisztikai kinalatarol. A cikk
bevezet6jében megemlitette, hogy a Duna szamtalan varosa kozil csak Budapest érdemelte
ki a Duna gy6ngye cimet, ami a két vilaghaboru ellenére gyonyorien megmaradt éptileteinek
koszonheté. A varos azonban nemcsak éptleteirél, hanem csodas éttermeirdl is hires. Az
Osszeallitas tobb éttermet, vendéglét és kavéhazat is bemutatott.
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A Royal Tokaji 5 Puttonyos Asz 2005 Red Label a Wine Spectator altal a vilagon a
legjobbnak talalt 100 bor kozott az elékelé 44. helyezést érte el. A neves amerikai magazin
minden év végén 100-as listan értékeli az év soran a vilag minden tajar6l késtolasra kertlt
borokat. Az elismerés amellett, hogy jelentds hirértéket generalnak hazank szamara, tovabb
erésiti Magyarorszag pozitiv turisztikai imazsat is, ezért kivald eszkézként alkalmazhatok a
Magyar Turizmus Zrt. kilféldi promocios tevékenysége soran is.

A magyar gasztronémia egyik remekét, a székelygulyast mutatta be olvaséinak az
amerikai The Epoch Times. E gasztronémiai remek még a Magyar Turizmus Zrt. New
York-i kiilképviseletének karacsonyi partner rendezvényén ihlette meg a cikk szerzojét.

A The Epoch Times naponta 1,4 millié példanyban jelenik meg,.

A The Epoch Times utan djabb amerikai médium allitotta a figyelem kozéppontjaba a
magyar gasztronémiat a Magyar Turizmus Zrt. New York-i kulképviseletének
kozremikodésében és szakmai segitségével. Ezuttal egy 12 perces Osszedllitas jelent meg
New Yorkban, amely a magyar ,,siitemény-koélteményeket” mutatta be nézéinek. A TV
az Amerikaban €16 kinai kisebbség televizidja, amelynek nézettsége 1,5 milli6 £6.
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