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SAJTOANYAG
FESZTIVALOK EVE 2010

Magyarorszagon évente tobb ezer fesztival keriil megrendezésre, amelyek koziil szamos képvisel jelentSs
turisztikai vonzerét. Ennek jegyében a Magyar Turizmus Zrt. mar a 2009-es Kulturalis Turizmus Eve
keretében is 6nallo pillérként jelenitette meg a fesztivalokat, 2010-ben pedig a Tarsasag e téma koré
fokuszalja marketingkommunikaciés tevékenységét. Igy a 2006-os ,,Nagy I[zutazas”, a 2007-es
»Zo5ldturizmus Eve”, a 2008-as ,,Vizek Eve” és a 2009-es Kulturalis Turizmus Eve sikere utan az MT Zrt.
2010-re a Fesztivalok Evét hirdeti meg. A témaév szervezése 2009 majusaban elkezdddott, a munka soran
a Magyar Turizmus Zrt. nagymértékben tamaszkodik a hasonlé témaji Kulturalis Turizmus Eve
tapasztalataira és a szakmai kapcsolatokra.

Fesztivalok Eve 2010

A Magyar Turizmus Zrt. 2006 6ta egy-egy téma koré fokuszalja — els6sorban — belfoldi marketingkommunikacios
tevékenységét. A témaévek egyfelSl lehet6vé teszik a forrasok koncentralasat, a kiilsé partnerekkel k6zos akciok
megvaldsitasat, masfel6l az egy ,ernyé” alatt Gsszefogott ajanlatokkal atiitébben és hatékonyabban lehet
megjelenni a piacon.

A Magyar Turizmus Zrt. azutan dontott a 2010. év tematikajardl, hogy 2008 méjusaban — kérd6iv segitségével —
kikérte a turisztikai szolgaltatok, a szakmai szervezetek, az Onkormanyzatok, a Tourinform-irodak, az oktatasi
intézmények és a média képviseldinek véleményét a tematikus évadokra vonatkozoan.

A fesztivalturizmus kézéppontba allitasa mellett szamos érv szol:

V' A fesztivilok iranti érdeklddés a nemzetkozi és belfoldi turizmusban egyarant névekszik.

v’ Magyarorszag gazdag fesztivalkinalattal rendelkezik: turisztikai jelent6ségli események zajlanak egész
évben és orszagszerte.

v’ Szimos, a programkinalat és az ar-érték ariny alapjin nemzetkédzi szinvonalti fesztival keriil

megrendezésre.

A sokszind kinalattal széles szegmensek szolithatok meg.

A témaév segitségével az er6forrasok koncentralhatdk, igy még inkabb a fesztivalokra, eseményekre

iranyithat6 a figyelem.

v A fesztivilok a Kulturalis Turizmus Evének is kiemelt témai, a kétéves kommunikécié — hasonld, de
nem azonos Uzenettel — még sikeresebb és hatékonyabb lehet, mint barmely mas témaév esetében.

v A fesztivilok szamos mas turisztikai termékhez kapcsolhatok (példaul varoslatogatas, vizparti utazas,
egészségturizmus, bor és gasztrondmia, aktiv turizmus, hivatasturizmus).

V' Az el6zetes kutatasi eredmények alapjan vannak még kihasznalatlan lehetségek a fesztivalszervezbi szakma
és a turisztikai szolgaltatok egytittmikodésében.
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A témaév céljai

A kampanyévek elsésorban belféldre koncentralnak, ugyanakkor szamos fesztival, rendezvény a kilféldi
kiild6piacaink érdekl6désére is szamot tarthat. Az MT Zrt. ezért 2010-ben kiilf6ldon is nagy hangsulyt helyez a
magyarorszagi fesztivalok, rendezvények megismertetésére. A kommunikicibban a Pécs2010 Eurépa
Kulturalis Févarosa Program eseményei kiemelt megjelenést kapnak.

A 2010-es Fesztivalok Eve legfébb céljai:

v' 2 magyar lakossag (és a Magyarorszagra latogaté kiilfoldiek) érdekl6désének felkeltése hazank kulturalis
turisztikai, kiemelten fesztivalkinalata irant,

a hazai, Budapesten és vidéken egyarant sokszind fesztivalkinalat népszerGsitése,

a kereskedelmi és maganszallashelyi vendégéjszakak szamanak novelése,

a belfoldi (és a beutazé) turizmusbdl szarmazé bevételek novelése,

AN

széles rétegek megszolitasa és a szezonalitas cs6kkentése.

A Magyar Turizmus Zrt. célja, hogy a fesztivalszervezdket, a kulturalis és turisztikai médiat, az utazasi szakmat,
a Tourinform irodakat és mas, nem kozvetlen turisztikai, de nagykozonségi kapcsolatokkal rendelkezé
szolgaltatokat a kampanyévbe aktiv résztvevoként vonja be.

Egyiittmiik6désben a fesztivalszakmaval és a turisztikai szolgaltatokkal

A Magyar Turizmus Zrt. a 2010-re meghirdetett Fesztivalok Eve el6készitését 2009 majusaban kezdte meg. A
témaévet el6készit6, a Magyar Turizmus Zrt. altal koordinalt munkacsoport részt vevéi a Fesztivalregisztracio
(8ZIB), a Folklorfesztivalok Magyarorszagi  Szévetsége, a  Gasztronomiai Fesztivalok  Szévetsége, a
Hungarofest Nonprofit Kft., a Kulturalis Orokségvédelmi Hivatal, a Magyar Fesztival Szovetség, az 1. Magyar
Fesztival Csillagtura, a Magyar Mavészeti Fesztivalok Szévetsége, a Magyar Nemzeti Gasztronomiai Szovetség,
a Magyar Szallodaszovetség, a Magyar Utazasszervezék és Utazaskozvetiték Szovetsége, a Nemzeti Kulturalis
Alap, az Oktatasi és Kulturalis Minisztérium, az Onkormanyzati Minisztérium Turisztikai Szakallamtitkdrsiga, a
Pécs2010 Nonprofit Kft. és a Szabadtéri Szinhazak Szovetsége. A témaév programjat az MT Zrt. stratégiai
partnereivel egytitt allitotta Gssze.

A Fesztivalok Eve azonban csak akkor lehet sikeres, ha a turisztikai kinalat el6allitisaban részt vevé valamennyi
piaci szerepld bizalmat is élvezzik. 2010-ben a Magyar Turizmus Zrt.-vel k6z6s megjelenésben szamitunk:
tarsminisztériumainkra és a tovabbi szakmai szervezetekre, szovetségekre,
v a fesztivalszervezSkre és a turisztikai szolgéltatokra,
v’ a nem turisztikai szolgaltatokra, intézményekre — példiul oktatisi intézmények, szabadidSs
sportszereket forgalmazék, mobiltelefon-szolgaltatok,
v' a Magyar Turizmus Zrt. tovabbi stratégiai partnereire (példaul kézlekedési vallalatok).

A Fesztivalok Evének kommunikaciéjat a csatlakozott szolgaltatok, turisztikai szakemberek szamara
Osszeallitott dokumentumok segitik, amelyeket 2010 januarjatél a fesztivalok.itthon.hu szakmai oldalain —
ingyenes regisztracié ellenében — érhetnek el a partnerek. A szolgaltatbk munkajat segit6 anyagok, ugymint
médiaajanlat, a Fesztivalok Eve arculati elemei, hattérdokumentumok, prezentaciok, fotok, kiadvanyok, filmek
stb. a csatlakozott partnerek sajat kommunikacidjaban is hasznalhatok. A témaév soran az egyuttmikodo
partnerek kézott fontos szerepet kapnak a nem turisztikai szolgaltatok, hiszen igy az egyes célcsoportok
hatékonyabban szolithatok meg.
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A Fesztivalok Eve célcsoportiai és iizenetei

A témaévet megalapozé kutatasok eredményei alapjan a Fesztivilok Eve 2010 kampanyévben, a belfoldi
turizmusban részt vevek és a fesztivallatogatok egyarant megszolitasra keriilnek. Ennek értelmében:
v A belféldi — nem fesztivalhoz kot6dé — utazasokon részt vevlk korében népszerisiti az MT Zrt. a
fesztivalokat:
— a belfoldi utazok felé a Tarsasag a fesztivalokat kommunikalja, ami magaban foglalja az utazasoknak a
fesztivalok idejére valo id6zitésének lehetSségét,
— a fesztivalokrol rendelkezésre allé informacidkat tematizalt formaban, naprakészen jeleniti meg az MT
Zrt.,
v' A nemzeti turisztikai marketingszervezet a fesztivallatogatokat a fesztivalokon, kreativ és jatékos médon
szolitja meg, ami tamogatja a fesztival kornyékének megismerését és a jovébeni utazasokra valé 6sztonzést.

A marketingkommunikacidban racionalis és emocionalis izenetek egyarant megjelennek.

A Fesztivalok Eve sorin a marketingkommunikaciéba bevonand6 fesztivalok az alabbi szinteken
csatlakozhatnak a promoécidhoz:
V" Nemzetkozi érdeklédésre szamot tart6 fesztivalok: Magyar Turizmus Zrt. kézpont és kiilképviseletek,
v' Orszagos, regiondlis vonzerejli fesztivalok: Magyar Turizmus Zrt. kozpont és regiondlis marketing
1gazgat6sagok,
V" Helyi jelentéségi fesztivalok: Tourinform irodak, TDM szervezetek.

Fokuszban a kedvezményes szallasajanlatok

A kereskedelmi és maganszallashelyeken eltoltott vendégéjszakak szamanak novelése, valamint az egész éves
kommunikacié lehet6ségének megteremtése érdekében a Magyar Turizmus Zrt. a szolgaltatokkal
egyuttmikodve orszagszerte, egész évre kinal szallaskedvezményeket kiilonb6z6 — a szolgaltatok altal
meghatarozott — kedvezményes csomagajanlatokkal. A szallashelyi kedvezmények biztositasa mellett arra
Osztonozzik a szolgaltatokat, hogy — igény és lehet6ség szerint — fesztivalokhoz kapcsolédé csomagokat
biztositsanak a vendégeknek. Az egész évben elérheté kedvezményes ajanlatokhoz nyereményjaték
kapcsolodik, amelynek keretében a szerencsések komplex, fesztivalon torténé részvételt magaban foglald
magyarorszagi utazast nyerhetnek.

A Fesztivalok Eve arculata

A Fesztivalok Eve soran alkalmazott marketingeszk6z0k az altalanoshoz igazodé arculattal, am sajat szlogennel
¢és logéval jelennek meg. A témaév kezdetén bevezetend§ arculat és szlogen erny6ként fogja Ossze a kilénb6zé
témakat.
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A Fesztivalok Eve f6bb marketingeszkozei

A korabbi témaévek tapasztalatai és a fesztivalok sajatossagai alapjan 2010-ben a legfontosabb
marketingeszk6zok az alabbiak lesznek:

kozteriileti megjelenések a témaév bevezetésének céljabol (6riasplakat, city-light, metro),
interaktiv, naprakész adatbazisra épiil6 honlap a www.itthon.hu aloldalaként,
mobiltelefonon elérhetd tartalmak kialakitasa,

interaktiv megjelenés kialakitasa (jaték), web 2.0 bevonasa (k6zdsségi oldalak),
kiadvanyok:

AN NI NN

— altalanos, figyelemfelkelt6 kiadvanyok (forgathaté fesztivalnaptar),
— ajanlati katalogus (egész évre sz6l6 kedvezményes ajanlatok),
— Itthon otthon van magazin,

v' t6bb alkalommal megjelend, orszagos programfiizetek kiillonbéz, célesoport-specifikus médiumokkal
torténd egytttmikodésben (példaul EXIT, Pesti Est, Fidelio, Funzine, Pesti Misor),

v televizids programajanlok (utazasi misorok, id6jaras szponzoracio),

v' hirdetések és PR cikkek,

v gerillamarketing akcidk az év soran t6bb alkalommal,

V' tanulmanyutak,

v’ utazas kiallitasok,

V' reklamajandékok,

V' szemléletformalé kampanyok (Vendégbarit Magyarorszag, Tiszta Magyarorszagért),

v

szakmai rendezvények.

Az egyes marketingeszk6zok a megszolitani kivant célcsoportoknak megfeleléen keriilnek kivalasztasra. A
csatlakozott partnerek szamara az MT Zrt. kedvezményes médiaajanlati csomagokat allit 6ssze a témaévhez
kapcsolododan.

Szdmos regionilis és kiilképviseleti kampiny, akcio

A Magyar Turizmus Zrt. regionalis marketing igazgatosagai és kulképviseletei szamos, a Fesztivalok Evéhez
kapcsolédé kampanyt, akciot szerveznek. A témaév legjelent6sebb regionalis akcidit az alabbiakban mutatjuk

be.

Balaton — A fesztiviltenger: A Balatonnal minden évszakban mas-mas termékhez kapcsolédva mutatjak be a
régi6 fesztivaljait. Tavasz: aktfv turizmus + fesztivalok; nyar: csaladi udilés + fesztivalok; 6sz: bor és
gasztronoémia + fesztivalok: tél: egészségturizmus + rendezvények.

A szolgaltatokkal minden évszakban, a fesztivalokhoz kapcsoléddan harom-négy éjszakas csomagajanlatokat
alakit ki az MT Zrt. regionalis marketing igazgatosaga, hogy a rendezvény el6tt vagy utan még egy éjszakat a
régidoban t6ltson a vendég. Emellett rendezvényjard pecsételé/matrica flizetet terveznek: tiz pecsét
Osszegyljtése utan sorsolason vesz részt a vendég, és egy hajozast, borkostolot, aquapark- vagy strandbelépét
nyerhet.

A szezont a ,,Balaton7... tobb mint egy hét” rendezvénysorozat vezeti be, tovabba az MT Zrt. nagy hangsulyt
fektet a Balaton mint Eurépa Kulturalis Tava promoécidjara Pécsett, a Pécs2010 Eurépa Kulturalis Févarosa
Program keretén belil.

Budapest — A fesztivilok févirosa: Budapest egész évben egylttmikodik Péccsel, Eurépa Kulturalis
Févarosaval, ,keresztpromociot” alkalmazva. A Budapesti Tavaszi Fesztival mellett az MT Zrt. regionalis
marketing igazgatdsaga a Budapesti Nyari Fesztival promotalasara is nagy hangsulyt helyez 2010-ben. A témaév
kapcsan 4j kiadvanyt jelentet meg az MT Zrt. ,,Fesztival kérkép Budapesten és kornyékén” cimmel.

N fesztivalok
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Dél-Alf5ld — Fesztivilkavalkid: A Fesztivilok Bvében az MT Zrt. regionalis marketing igazgatésiga
kiemelt szerepet szan a régi6é gazdag rendezvénykinalata promocidjanak, amelyet elsésorban az e-marketing
eszkozeivel és a széles kozonséget elérd kiadvanyokkal, hirdetésekkel valdsitanak meg. A Dél-alfold régio
szintén 6nallé kiadvanyt jelent meg a régid fesztivaljairdl és legfontosabb rendezvényeirdl.

Dél-Dunzntil — Pécs2010: A régid kitiintetett helyzetben van, hiszen itt kertil megrendezésre az év
legnagyobb ,,fesztivalja”, eseménysorozata: a Pécs2010 Eurépa Kulturalis Févarosa Program, amelyet az MT
Zrt. regionalis marketing igazgatésaga csomagajanlatokkal, garantalt programokkal, markazott ajandékokkal,
kiadvanyokkal és internetes eszkozokkel egyarant tamogat. Az EFK programjain kivil a régié egyéb
fesztivaljai, rendezvényei sem lesznek ,,mostohagyermekek”, hiszen ezekhez is késziilnek csomagajanlatok,
kiemelve az udilésicsekk-elfogadd helyeket, illetve a ,kulturista” kedvezmény korben is szerepls, online
értékesithetd ajanlatokat.

Eszak-Alfold — Fesztivilok utcdja: A régidban a hagyoméanyos Szent Gyérgy napi kihajtasi Ginneppel —
amelynek a Hortobagy ad otthont — veszi kezdetét a témaév. Az MT Zrt. regionalis marketing igazgatosaga
pecsétgyljté Fesztivalkartyat bocsat ki nyereményjatékkal osszekotve. A tizenkét honap soran tizenkét
kiemelt fesztivalt népszertsit a Zrt., tizenkét féle kiemelt ajanlat keretében. Az akcidk soran nagy hangsulyt
fektet az MT Zrt. az udilési csekk felhasznalasanak Osztonzésére is, ezért ajanlati katalogust jelentet meg
L, Udiilési csekkel a Fesztivalok Evében” cimmel. Publikilasra keriil tovabba egy részletes fesztivalkalauz is.

Eszak-Magyarorszdg: Az MT Zrt. regiondlis marketing igazgatésaga tobb rendezvénysorozat kéré szervezi
tevékenységét a témaévben: a farsangi, husvéti és piinkosdi tinnepeket a ,,hagyomanyok kavalkadja” cimmel
fogjak Ossze, a fészezonban Fesztival Nyarat hirdetnek, amelyet a sziireti fesztivalok kovetnek. Utdbbi
esetében a rendezvénykinalatot a régié termalfiirdéinek gazdag kinalataval egészitik ki, kedvezményeket is
biztositva.

Ko6zép-Dundntiil — Fesztivilok egy az egyben: A | kiralyl régio” kiralyl fesztivalokkal biiszkélkedhet,
amelyeket a legjelent&sebb fesztivalok szervezbivel egytttmikodve egy kozos fesztivalalapbol népszertsiti az
MT Zrt. regionalis marketing igazgatésaga. Kedvezményes csomagajanlatokkal, nyereményjatékkal varjak a
fesztivallatogatokat. ,,Varrol varra — fesztivalrol fesztivalra” szlogennel a varakkal és kiralyi varosokkal
kezdeményez egyittmikodést a Zrt., amelynek szintén része kedvezményes csomagajanlatok Osszeallitasa,
lletve egy pecséteyljté akcid is. A régidban talalhaté Velencei-té rendezvénykinalatira alapozva
,wFesztivalhullim” meglovaglasara szolit fel a Tarsasag, az 6sz pedig a Kiralyi Bormustra jegyében telik majd.
A régié szamos kiadvanyt jelent meg a témaévhez kapcsolédva, amelyek kozil a ,Fesztivalok a Kiralyi
Régidban” cimit emeljuk ki.

Nyugat-Dundntiil — Virdgok, mesék és borok: Az MT Zzt. regionalis marketing igazgatésaga e hirom
témara fazi fel akcioit 2010 soran — mindegyikbe ,,becsempészve” az aktualis fesztivalokat, rendezvényeket.
Tavasszal kedvezményes ajanlatokat tartalmazé ,,csokorral” varjak a vendégeket, majd ,,Hetedhét
hétvégéken” invitdlnak a rendezvényekre, végul pedig ,,Must kell pihennil” felszolitassal hivjak fel az
érdekl6dék figyelmét a bor és gasztronomia eseményekre, valamint a hozzajuk kapcsolédé kedvezményes
szallasajanlatokra.

Tisza-t6 — kerékpadros fesztivil kampany: A régié kiemelt megjelenési lehetéséget biztosit a kdrnyékbeli
rendezvények, fesztivalok szamara, mikozben szorosan egytttmikodik a helyi LEADER akciécsoportokkal
azok szinvonalanak emelése érdekében. A tobbi régidhoz hasonléan nagy hangsilyt fektetnek a
fesztivalokhoz kapcsol6doé kedvezményes ajanlatok kidolgozasara.

A fenti regiondlis akciokrol és a témaévhes kapesolodd egyéh eseményekrdl a regiondlis marketing igazgatisagok honlapjain
Jfolyamatosan frissiild informadciok olvashatik.
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Bar a Fesztivalok Eve elsésorban a belféldi marketingtevékenység ésszpontositasat célozza meg, a Magyar
Turizmus Zrt. kiilképviseleteinek jelentés része is aktivan bekapcsolddik a magyarorszagi fesztivalok
népszerusitésébe: eseményeket és tanulmanyutakat szerveznek, online és offline megjelenéseket generalnak,
hirdetéseket jelentetnek meg — szorosan egyttt dolgozva a fesztivalok szervezéivel, a szolgaltatokkal, a helyi
magyar kulturalis intézetekkel és az érintett regionalis marketing igazgatésagokkal. Valamennyi képviselet
kiemelt figyelmet fordit a Pécs2010 — Eurépa Kulturalis Févarosa Program megismertetésére.

A kiilképuiseletek témaévhes kapesolddo akcidirdl honlapjaikon olvashatik folyamatosan frissiild informadcidfk.

Fesztivalok Eve 2010 konferencia

A Fesztivalok Evét felvezets, 2009. november 17-én megrendezésre kertilt szakmai konferencia eléadasai
hamarosan letdlthet6ek a Magyar Turizmus Zrt. honlapjanak (www.itthon.hu) szakmai oldalairél. A Magyar
Turizmus Zrt. altal negyedévente kiadott szakmai és tudomanyos folyoirat, a Tutizmus Bulletin 2009/3.
szama fesztivalturizmus tematikus szamként, a konferenciara jelent meg. A folydirat a Magyar Turizmus Zrt.
honlapjanak szakmai oldalairdl szintén letolthetd.

Tovabbi informiciok: Magyar Turizmus Zrt.
Kommunikaciés Iroda
Tel.: 488-8748,
Fax.: 488-8691,
E-mail: pr@jitthon.hu,

Internet: www.itthon.hu
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Melléklet: A témaévet megalapozo6 kutatasok

A Magyar Turizmus Zrt. minden témaévet megel6z6en tébb, egymasra épiilé 1épcsébdl allé kutatast végez.
A Fesztivalok Fve megalapozasihoz a Kulturalis Turizmus Evét el6készité kutatas, tovabba a tarsszervezetek
rendelkezésére allo felmérések eredményeit (példaul NKA kutatasok) is felhasznalta. Emellett 2009 nyaran
iranyitott fogyasztoi blogokra és innovaciés workshopokra kertlt sor, amit 2009 &szén nagymintas, a lakossag
korében torténd megkérdezés kévet. A Magyar Turizmus Zrt. megbizasabol végzett kutatasok elsédleges célja
a Fesztivalok Eve 2010 témaév koncepcidjanak kialakitasa, igy a lehetséges tizenetek, a fogyasztéi insight-ok, a
kozponti kommunikacios elem, a szegmentacid és a marketingkommunikacié voltak.

A kutatasban részt vevék kozott hasonlé aranyban szerepeltek a ,fesztivallatogatok” (rendszeres
tesztivallatogatd, komoly ralatassal és tapasztalattal bizonyos fesztivalok mukodésére) és az ,,orszagjarok”
(rendszeres hazai utazok, akik évente akar tObbszor is, altalaban révidebb idére elutaznak egy-egy
desztinacioba, jellegzetes régidba, orszagrészbe). Bar a valaszadok tulnyomo része mindkét szegmenshez
sorolta magat, a kutatds eredményei szerint élesen szétvalt:
® 2 hazai fesztivallatogatas és
® a belfoldi tébbnapos szabadidSs céla utazas.

Az egy-egy fesztival meglatogatasa céljabodl tett utazas esetében jellemzSen nem jatszik killonosebb szerepet az
adott régi6. Az utazasi dontés meghozatalaban sokkal inkabb donté a fesztivaltematika és az egyén érdeklédése
a program(ok) irant. A fesztivallatogatast a valaszadok talnyomoé tObbsége szezonalis programként, nyari
eseményként jelolte meg. Nem zartak ki ugyanakkor a fesztival kornyékén tett kiranduldsokat, barangolasokat,
s6t ezzel legtobb esetben maguk is szamolnak jelenleg is, igy készilnek egy lakohelyiiktél tavolabb esé
fesztivalra.

A belfoldi turizmus esetében megalapozottabb az un. orszagjard, belfoldi utazasi lehet§séget
keresG emberek attittidjének befolyasolasa. Ok ugyanis valoban egy-egy régié értékei irant érdekldve tervezik
utazasaikat. Ez azonban fliggetlen a fesztivalok idépontjatdl, leginkabb az idébeosztas, a szabadsaguk és az
anyagi lehetéségek befolyasoljak a valasztast. Megfigyelhets, hogy ezen utazok szamara nem egyértelmd
hivészo a fesztival, bar sokan szivesen alakitjak hozza a tervezett utazasukat. A valaszadok jelentds része ugy
nyilatkozott, hogy amennyiben belf6ldi szabadid8s utazast tervez, latna értelmét figyelembe venni az adott
régi6 fesztivaleseményeit a tervezés soran. Ez azt jelenti, hogy az orszagjar6 attitid befogadobb a
fesztivalokra, mint a fesztivallatogatoéi attitiid a belf6ldi turizmusra.

Orszagos szinten, egy kampanyév keretében olyan Gzenetstruktirara van sziikség a kommunikacidban,
ami mozgositja az eddig koron kivil 1évé fogyasztokat, tehat azokat, akiknek még felfedezetlen teriilet a
belfoldi és/vagy a fesztivalturizmus. A két alapszegmens, a mar eddig is k6ron belul 1évé fesztivallitogatok és
orszagjarok szamara relevans igéretet nem tud kozvetiteni egy ilyen témaév, hiszen 6k mar kialakult attitGddel,
mik6dé mozgatoérugdkkal birnak, amelyek ,,csak” megerGsithet6k vagy hosszabb tavon véltoztathatoak.

Valamennyi szegmens szamara elfogadhaté altalanos tzenet és koncepcié nem létezik, mivel
gyakorlatilag mindenkit bevonni igyeksztink a kampany soran, hiszen a belfoldi turizmus nem feltétlentl kor- és
statuszfiiggé. A markaidentitds és a Fesztivilok Eve 2010 imazs kialakitisa szitkségessé teszi azonban egy
altalanos markakoncepcié megfogalmazasat, ami ha nem is valamennyi, de az elérheté potencialis fogyasztok
legtobbjének relevans igéretet képes nyujtani.

A fesztivalok ismertségét és latogatottsagat vizsgalé nagymintas kutatas a késébbi hatékonysagméréshez
sziikséges adatok megszerzését is lehet6vé teszi.

Y fesztivalok
éve 2010



