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Termékleiras

A bor és gasztronomia mint turisztikai termék

Osszeallitotta: Magyar Turizmus Zrt.

A Magyar Turizmus Zrt. (MT Zrt.) mint nemzeti turisztikai ! helyszineit ad6 vendéglatd-ipari létesitmények (a szallas-

marketingszervezet feladata a hazai turisztikai kinalat
piacra jutasanak 0sztonzése és a Kkereslet felkeltése.
Tevékenységének meghatarozd részét képezi a Magyar-
orszagot leginkabb jellemzé turisztikai termékek (az
egészségturizmus, a hivatasturizmus, a kulturalis turiz-
mus, a bor- és gasztrondémiai turizmus, az aktiv és 6ko-
turizmus, a falusi turizmus stb.) menedzselése. A turisz-
tikai termékeknek a marketingeszkozok széles tarhaza-
val megvaldsitott piacra vitele soran szamos tapasztalat,
kutatasi eredmény, informacié és adat gyulik 0ssze.
Ezekrél - az MT Zrt. mikddési alapelveinek megfeleléen
- a turisztikai szakma szamos csatornan, koztuk a Turiz-
mus Bulletin folyoirat hasabjain tajékozodhat.

A jelen tanulmany, és reményeink szerint az ezzel
elinduld sorozat, hasonl6 célt szolgal: az MT Zrt.-nél az
egyes turisztikai termékekrol 6sszegyllt tudas megosz-
tasa az olvasokkal. A terjedelmi lehetdségeket figyelembe
véve az adott turisztikai termék elméleti hatterének rovid
bemutatasat a magyarorszagi kinalat és kereslet f6bb
jellemzd@inek, végll az MT Zrt. marketingtevékenysége
f6bb elemeinek attekintése koveti. Els6ként egy, a folyo-
irat megjelenésekor igen aktualis témat: a magyarorszagi
bor- és gasztronémiai turizmust' jarjuk korbe.

1. Definiciok

Turizmuselméleti megkozelitésbdl vizsgalva a bor- és
gasztronomiai turizmus a kulturalis turizmus részeként
is definialhatd (ETC - WTO 2005), tevékenységhez kotott?
turisztikai termék. A gasztronomia - amelynek részét
képezi a borkultira - ember alkotta vonzeré (MICHALKO
2012). ,Ez kifejezésre juthat a tajjellegli €s a nemzeti
konyha kiprobalasaban, egy hires vendéglaté-ipari léte-
sitmény felkeresésében, ételekhez és italokhoz kot6do
fesztivalok, versenyek meglatogatasa soran” (MICHALKO
2012:101). A gasztrondmiai értékek Kkiprobalasanak fo

! A cikk egyes fejezeteiben elséként a (gasztronomiai turiz-
mus részeként is értelmezhetd) borturizmusra, ezt kdvetden
a gasztronémiai turizmus egyéb elemeire vonatkozo infor-
maciokat mutatjuk be.

2 A tevékenységhez kotott (példaul egészségturizmus, kon-
ferenciaturizmus, lovas turizmus) turisztikai termék mellett
beszélhetunk térhez (példaul varosi turizmus) vagy piaci
szegmenshez (példaul ifjusagi turizmus) kotott turisztikai
termékekrol. Megkulonboztethetlink tovabba onallo (példaul
kerékparos turizmus) és csoportos (példaul aktiv turizmus)
terméket (MICHALKO 2012).

helyekkel egylitt) az els6dleges turisztikai infrastruktu-
rahoz sorolhatok (MICHALKO 2012). Szerepuik a helyi lakos-
sag és az oda latogatok szamara egyarant fontos, hiszen
a vendéglatas terei egyuttal a helyi kultura hordozoi
(MICHALKO 2012).

Napjainkban megfigyelhet6 a gasztronémia (ide-
értve a borkulturat) felértékel6dése: ,a hétkoznapok esz-
tétizalodasaval jellemzett és élménytarsadalomként is
definialt korunkban az étkezés ugyanolyan élményt
jelenthet, mint egy képzémlivészeti alkotasban val6 gyo-
nyorkodés” (GYURICZA 2011:161). A turizmus mindebben
fontos szerepet kap, hiszen az autentikus - esettinkben
gasztronomiai - élmény leginkabb helyben valosulhat meg
(GYURICZA 2011). A kinalat oldalarol kozelitve a gasztrono-
mia képvisel6i (és a mezbgazdasagi termel6k) egyre
inkabb nyitnak a turizmus felé. Egyre nagyobb az elvaras
a helyi termel6k, kézmuvesek felé is, hogy tevékenységu-
ket az oda latogatoknak megmutassak (EVERETT 2012). A
viragkorukat él6 ugynevezett termeldi piacok fontos szin-
terei a turistak altal bejart térnek, ahol a gasztronémiai
élmények mellett a helyi k6zosséggel is talalkozhatnak.

Ertelmezéslinkben a borturizmus olyan turisztikai
termék, amelynek esetében a latogato6 f6 motivacidja a
felkeresett desztinaciok sz6l6- és borkulturajanak meg-
ismerése, a sz6lémUveléshez és a borfogyasztashoz kap-
csolodo élmények atélése tobbek kozott borkostolokon,
pincelatogatasokon, szlreti vagy borfesztivalokon, szu-
reten vald részvétel, vagy akar a sz6lémdivelésbe és a
borkészités folyamataba vald aktiv bekapcsolddas altal.
A borturizmus kinalati oldalat ennek megfeleléen egy-
részt borvidékek és borutak (mint meglatogatott célte-
riletek), illetve boraszatok, bortermel6k, borospincék
(mint szolgaltatok) alkotjak. A borturizmus - természe-
téb6l adddoan - elsGsorban a vidéki térségek jellemz6
turisztikai terméke, azonban varosi kérnyezetben is meg-
jelenhet, példaul borfesztival, borkdstold, borvacsora
vagy akar bormuzeum formajaban.

A borut olyan turisztikai szolgaltatasok soranak
tematikus jellegl 6sszekapcsolasa, ahol a termék alapja,
az utvonal témaja a sz616 és a bor. A borutak fejlesztésé-
nek alapvetd célja a helyi sz616- és borkultura megismer-
tetése, illetve a kapcsolodd szolgaltatasok, programok
népszeruUsitése.

A gasztrondmiai turizmus esetében a latogato o
motivacioja a felkeresett céltertlet jellemz6 ételeinek

i és italainak megizlelése, a desztinacio vendéglatasi
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tradicidival valo megismerkedés, de megjelenhetazigény :
a gasztronomiai kilonlegességek elkészitési modjanak i

elsajatitasa irant is. A gasztronomiai turizmus Kkinalati
oldala rendkivil sokszind, hiszen egyarant idesorolhatok
a széles tomegeket vonzo gasztronomiai fesztivalok, a
legendas vendéglatohelyek - éttermek, kavéhazak, cuk-
raszdak, csardak - vagy a turistak szamara szervezett,
gyakran piaclatogatast is magukba foglald féz6tanfolya-
mok. Gasztronomiai turizmusrol mind vidéki, mind varosi
kornyezetben beszélhetlnk, a siker alapja azonban min-
den esetben az adott desztinaciora jellemz6, egyedi gaszt-
ronémiai sajatossagok megérzése és kihangsulyozasa.?

2. A bor- és gasztronémiai turizmus
Kinalata

Bar mind a gasztronémiai turizmusnak, mind a borturiz-
musnak van 6nall6 turisztikai termékként is l1étjogosult-
saga, fejlodésuk erdteljesen 6sszekapcsoldodik, hiszen kiva-
l6an kiegészitik egymast: a meglatogatott tertlet borainak
élvezetét fokozza a borokhoz illeszkedd ételek elfogyasz-
tasa, és viszont. Emellett a gasztronomiai és a borturizmus
kinalata kivaloan illeszthet6 mas turisztikai termékekhez,
példaul a kulturalis turizmushoz, az egészségturizmushoz,
az aktiv turizmushoz vagy a hivatasturizmushoz.

Magyarorszagon 22 borvidék talalhat6, amelyek
méretukben, elhelyezkedéstikben és boraik karakteré-
ben jelent@sen kuloénboznek. A borvidékeket és a hozza-
Juk tartozo telepuiléseket a 127/20009. (IX. 29.) FVM rende-
let 1. szamu melléklete tartalmazza részletesen.

A borvidékeknek kulturankban és turizmusunkban
jatszott kiemelkedd szerepét jelzi, hogy a Tokaj-hegyaljai
borvidék - mint Tokaji térténelmi borvidék kulturtaj -
2002-ben megkapta az UNESCO vilagorokség cimet.
A Soproni borvidék pedig a vilagorokségi cimet 2001-ben
elnyert Fert6-Neusiedlersee terllethez kapcsolodik.

A borutak vonzerejére utal, hogy hazankban jelen-
leg 30 egyeslleti formaban bejegyzett borut mikadik,
amelyek kozul 19 tagja a Magyar Borutak Szovetségének.

A magyar konyhakultura igazi értéke a sokszinU-
ség. Magyarorszag gasztrondmiai identitasanak Kialaku-
lasat alapvet6en harom tényez6 befolyasolta. Hazank
foldrajzi elhelyezkedése, foldtani és domborzati viszo-
nyai, vizrendszere és éghajlata meghatarozzak a felhasz-
nalhato nyersanyagok kérét és minGségét. Masrészt tor-
ténelmunk soran szamos néppel Kertltlink kdzvetlen
vagy kozvetett kapcsolatba, kulinaris szokasaikbol meg-
lehetdsen sok aprd elemet vettlink at és honositottunk
meg asztalainknal. Az elmult évszazadok soran a magyar
gasztrondémia szamos elembdl feléplilve alakult ki és valt

3 A termék meghatarozasa a Magyar Turizmus Zrt. megbiza-
sabol Sziva Ivett altal 2010-ben készitett hattéranyagbdl szar-
mazik. Tovabbi informacio: kutatas@itthon.hu.
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ismertté. Végll, de nem utolsésorban meghatarozo sze-
repe volt a gasztronémia terlletén tevékenykedé meste-
reknek, akiknek egyedi kreaciéi - példaul a dobostorta
vagy a Gerbeaud-szelet - beépliltek az orszag gasztrono-
miai kelléktaraba.

A hazai konyhakulturaval a helyi lakosok és az
adott desztinacioba latogato turistak szamos helyen, kdz-
tik az ugynevezett kereskedelmi vendéglatohelyeken
talalkozhatnak. A K6zponti Statisztikai Hivatal adatai sze-
rint 2012-ben 50 324 kereskedelmi vendéglatohely varta
a vendégeket. Ezen bellil 25 929 étterem, buifé, 3362 cuk-
raszda, 20 269 italbolt és 764 diszk6 mUkdédott orszag-
szerte. A magyar gasztronomiai kinalat meghatarozé
elemeinek tekinthetjuk a - KSH kategorizalasaban nem
szerepl6 - kavéhazakat is.

A hazai gasztronomiai értékeket tobb szabalyozas,
illetve kezdeményezés tamogatja. Bar a hungarikumok tor-
vényi elismerésére 2012-ig kellett varni, az ezt megeléz6
idészak jelentds 1épései kozé sorolhatjuk példaul a Hagyo-
manyok-izek-Régiok (HIR) programot vagy a Hungaricum
Klubot. A HIR keretében 309 termék tartozik hazank hagyo-
manyos és tajjellegli mez6gazdasagi termékei k6zé. Nem-
zetkdzi szinten az Eurdpai Uni6 ugynevezett foldrajzi ere-
detvédelmet hataroz meg, ami tobb magyar gasztronomiai
értékre is vonatkozik (szegedi paprika, Pick szegedi téli-
szalami, Herz budapesti téliszalami, [békés]csabai kolbasz,
gyulai kolbasz, hajdusagi torma, makdi [vordslhagyma).
A gasztrondmia tarhaza szinte kimerithetetlen, a palinka, a
torkolypalinka és a karcagi birkaporkolt is szerepel a hunga-
rikumok hivatalos listajan, a Hungarikumok GyUjteményé-
ben. Ha kivancsiak vagyunk, milyen gazdag is a kinalat,
érdemes megismerkedni a Magyar Ertéktarban talalhatd
nemzeti értékeinkkel is. Vannak koztik hiresek és ismertek,
mint példaul - a teljesség igénye nélkil - a budapesti és a
szegedi téliszalami, a csabai és a gyulai kolbasz, a hizott
viziszarnyas-termékek, a hajdusagi torma, a kalocsai és a
szegedi fliszerpaprika, a szurkemarha husa, a makoi voros-
hagyma vagy a pozsonyi Kifli. Es akadnak kevésbé ismert,
igazi rejtett kincsek is, olyanok, mint az egyedulallo alféldi
kamillaviragzat vagy a széregi rozsaté. Italok is szép szam-
mal szerepelnek a nemzeti értékeink kozott, amelyek
kozétt megtalalhatok Magyarorszag borvidékeinek borai is.
Régi magyar fajtaink kozlil a DebrGi Harslevel( és az Izsaki
Arany Sarfehér is gazdagitja a palettat.

3. A bor- és gasztronomiai turizmus
Kereslete

3.1. BOR- ES GASZTRONOMIAI TURIZMUS A MAGYAR
LAKOSSAG KOREBEN

Az MT Zrt. megbizasabdl a M.A.ST. Piac- és Kbzvéle-
ménykutato Kft. altal 2005-ben a magyar lakossag étke-

i zé&si és alkoholfogyasztasi szokasairol €s Magyarorszag
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1. dbra :
i kenységként azonban igen jelentGs a szerepe. (Mar a

A bor és gasztronomia szerepe a magyar lakossag

Egynapos
utazasok

Belfdldi

Az utazdsok 1,4%-dnak

motivdcidja a borkdstolds,

gasztronomia.

Kuilfoldi

Az utazdsok 0,6%-dnak

motivdcioja a borkostolds,

gasztrondmia.

utazasi szokasaiban

Tébbnapos
utazasok

Belféldi
Az 1-3 €jszakds
utazdsok 0,8%-dnak,
a 4+ éjszakds utazdsok
0,4%-dnak motivdcioja
a borkdstolds,
gasztronomia.

Kuilfoldi
Az utazdsok
motivdcidjdban
nem nevesitett

Féutazasok

Belféldi
Az elsddleges
motivdciokndl nem
nevesitett a borkdstolds,
gasztronomia. Az utazds
sordn végzett tevékeny-
ségek kozott szerepel
a borkostolds, pince-
Idtogatds (11,4%) és
a helyi ételspecialitdsok
megkdostoldsa (7,7%).

Kuilféldi

a borkdstolds,

folfel Az elsddleges
gasztronomia.

motivdciokndl nem
nevesitett a borkdstolds,
gasztronomia. Az utazds
sordn végzett tevékeny-
ségek kozétt szerepel
a borkdstolds, pince-
Idtogatds (5,4%) €s
a helyi ételspecialitdsok
megkdstoldsa (23,3%).

Megjegyzés: Az abran szerepelnek az - MT Zrt. feladatkorén
Kivul es6 - kiutazo turizmus adatai is.
Forras: Magyar Turizmus Zrt. / M.A.ST. (2012)

gasztronoémiai imazsarol végzett kutatas* eredményei
szerint a magyar bor és gasztrondmia imazsa erételjes és
pozitiv, a magyar lakossag szerint hazank egyedi gaszt-
rondmiai értékei és borai az orszag turisztikai kinalatanak
fontos és dinamikusan fejlédé részét képezik. Otthonuk-
ban a magyarok donté tobbsége a hagyomanyos magyar
konyha ételeit fogyasztja legszivesebben, a vendéglato-
helyeken viszont kissé nagyobb valdészinliséggel valaszt-
juk a nemzetkozi konyhat, mint otthon. A 2005-0s kuta-
tas szerint borkostolas céljabol a lakossag 15,7%-a uta-
zott mar az otthonatdl tavolabbra.

A Fesztivalok Eve témaévet megel6z6 2008-as,
hasonlo konstrukcioban készult, a fesztivalturizmust
kdzéppontba allitd felmérés® eredményei ehhez képest
pozitiv tendenciat jeleznek: a megkérdezettek a vizsgala-
tot megel6z6 harom év soran a leggyakrabban (30,8%-ban)
gasztronomiai témaju fesztivalon vettek részt - joval
megel6zve ezzel a masodik helyezett konnylizenei feszti-
valokat (18,6%) is.

Az MT Zrt. megbizasabol a M.A.ST. Piac- és Koz-
vélemény-kutato Kft. altal 2012-ben a magyar lakossag
utazasi szokasairol készitett kutatas® vizsgalta az egyes
turisztikai motivaciok jelentGségét is. A legfontosabb
motivaciok kdzétt a bor- €s gasztrondmiai turizmus

4 A kutatas osszefoglaldja a Turizmus Bulletin X. évfolyama-
nak 1. szamaban, a 39-49. oldalon olvashatoé.

5 A kutatas osszefoglaloja a Turizmus Bulletin XIV. évfolya-
manak 3. szamaban, a 3-11. oldalon olvashato.

¢ A kutatas osszefoglaldja a Turizmus Bulletin jelenlegi sza-
manak 20-40. oldalan olvashato.

viszonylag ritkan kerul megemlitésre, kiegészit tevé-

2005-06s felmérési eredmények is azt mutattak, hogy a
klilénb6z6 gasztronomiai rendezvények gyakran képezik
az utazas részét.) A megkérdezett haztartasok ugyneve-
zett nem szokasos életvitelhez tartozd egynapos belfoldi
utazasai (vagyis a kifejezetten turisztikai célu belfoldi
kirandulasok) 1,4%-anak volt a vizsgalt id6szakban (2011.
november €s 2012. december kozott) az elsédleges moti-
vacigja borkdstolas, gasztronomia. A tobbnapos belfoldi
utazasoknal ez az arany 0,7%.” A felmérés soran a meg-
kérdezettek utazasaikbol kivalaszthattak a legjelent6-
sebbet, az ugynevezett f6 utazast. Ezekkel kapcsolatban
nemcsak a legfontosabb motivaciokra kérdeztek ra a
kutatok, hanem az utazas soran végzett tevékenysé-
gekre is. A valaszok tanusaga szerint a belfoldi f6 utaza-
sok egyik jellegzetes programja a borkostolas, pincelato-
gatas (a valaszadok 11,4%-a emlitette) és a helyi ételspe-
cialitasok megkastolasa (7,7%). Ugyancsak a bor- és gaszt-
rondémiai turizmushoz kapcsolddik, hogy a belfoldi f6
utazason részt vevek 694%-a étkezett legalabb egy
alkalommal vendéglatéhelyen, mig ez az arany a kulfoldi
f6 utazas esetében 84,3%.

Lathatjuk, hogy bar a bor- és gasztronomiai turiz-
mus elsddleges motivacioként jatszott szerepe alacsony,
az utazasi élmény szerves részét képezi a helyi ételek és
italok fogyasztasa, a helyi specialitasok kiprobalasa.

3.2. A BOR ES A GASZTRONOMIA MAGYARORSZAG
NEMZETKOZI TURISZTIKAI IMAZSABAN?®

A bor és a gasztronomia - a magyar ételek altalanossag-
ban, valamint kiemelten a magyar borok, a gulyas €és a
paprika - Magyarorszag imazsanak csak bizonyos kuld6-
piacainkon képezi részét, kiilonosen azon turistak koré-
ben, akik jartak mar az orszagban. A legtobb ktildGpiacon
maga a gasztronomia nem jelenti ugyan hangsulyos ele-
mét a Magyarorszagrol kialakult képnek, a Magyaror-
szaggal kapcsolatos iranyitott asszociaciokban azonban
szerepelnek gasztronomiai értékeink.

Németorszagban - legfontosabb kiildépiacunkon -
a Magyarorszag-imazs elemei kozott markansan jelennek
meg a finom ételek és italok, az ideutazok szerint hazank
egyik jellemzd vonzereje a helyi gasztronomia, szamuk-
ra kiemelten fontos a helyi ételek megkostolasa. A szin-
tén jelentds kuldépiacunknak tekinthetd Olaszorszagban
0sszetettebb a kép: a Magyarorszagon mar jart olasz
utazdk ismerik a gulyast, a magyar szalamit, a dobos-
tortat, a palacsintat, a tokaji bort és a barackpalinkat is,

7 Az alacsony mintaelemszam miatt tajékoztato jellegl adat.
¢ A fobb nemzetkozi kiildépiacokon 2000 és 2012 kozott veg-
zett, Magyarorszag imazsara és az utazasi szokasokra vonat-

¢ kozo kutatasok alapjan.
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a magyar konyha bizonyos ételeit azonban nehéznek :
tartjak. A britek szamara utazasaik soran a helyi ételspe-

Cialitasok megkdstolasa az atlagosnal erésebb motivaciot
jelent, kortikben azonban a jellegzetes magyar ételek
egyarant jo és rossz hirek. A franciak szamara Magyar-
orszag imazselemei kozott a gasztronomiahoz kapcso-
l6déan a gulyas, a paprika és az er@s alkoholtartalmu
italok (palinka) jelennek meg. Lengyelorszagban imazsunk
hangsulyos elemét képezi a gasztronomia, a Magyaror-
szaggal kapcsolatosan emlitett spontan asszociaciok
kozott el6keld helyen jelenik meg a borkultura/Tokaj és
a gasztrondmia/kavéhazak. A konyhamuvészeten belll
a lengyelek a gulyast és a paprikat tekintik jellemzéen
magyar terméknek.

A legfrissebb, 2011-12-ben déli szomszédainknal
(Horvatorszagban, Szerbiaban és Szlovéniaban) lefolyta-
tott kutatas’® szerint ezekben az orszagokban a Magyar-
orszag-kép kialakitasaban jelentds a gasztronomia sze-
repe: a spontan asszociaciok soran gyakran elhangzottak
a flszeres ételek, a gulyas €s a csarda. A szlovén turistak
szamara az atlagosnal is vonzébbnak mindstlt mindez.
Megjegyezzuk, hogy a megvalosult magyarorszagi uta-
zasok f6 motivacioi kozott azonban elenyész6 a bor és
gasztrondmia szerepe, tehat esettikben is inkabb imazs-
rol, mintsem az utazassal val6 elégedettséget befolya-
sol6 tényezOrol, kinalati elemr6l beszélhetlnk.

4. A Magyar Turizmus Zrt.
termékspecifikus tevékenysége!®

A Magyar Turizmus Zrt. a bor- és gasztronémiai turizmust
a marketingeszkozok széles korének segitségével nép-
szerUsiti. Ez magaban foglalja a termékeket bemutatd
kiadvanyokat és egyéb (példaul online) megjelenések tar-
talmanak oOsszeallitasat, a termékhez kapcsolodo egyedi
akciok és hosszabb kampanyok koordinalasat, a vasari
megjelenéseket, a rendezvényeken valo Kiteleptiléseket,
a tanulmanyutak szervezését és lebonyolitasat, a ter-
méket ,elballitd” szolgaltatokkal és az érintett szakmai
szervezetekkel val6 egylittmukodést, tovabba a kulonbo-
z0 turisztikai termékek kozotti szinergia lehetGségének
megteremtését. A Magyar Turizmus Zrt. itthon.hu oldalon
elérhetd adatbazisaban tobb ezer, a magyarorszagi bor-
€s gasztronomiai turizmusban érintett szolgaltatd talal-
hat6. Az itt megjelend piaci szerepldk leirasa, az ajanlasok
a hazai és a kulfoldi turistak szamara egyarant segitik a
kulinaris értékek megismereését, felfedezését.

A kutatas osszefoglaldja a Turizmus Bulletin jelenlegi sza-
manak 5-19. oldalan olvashato.

1 Ebben a fejezetben elsGsorban a turisztikai termékkel kap-
csolatos tevékenységet, igy az MT Zrt. Turisztikai Vezérigaz-
gatosaganak ilyen iranyu akcioit mutatjuk be. Minderrdl
bévebb informaciok talalhatok az MT Zrt. szakmai oldalairol
letolthet6 éves marketingtervekben és beszamolokban.
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Az elmult évtized soran a bor €s a gasztronémia egyarant
kiemelten szerepelt az MT Zrt. hazai és nemzetkdzi mar-
ketingtevékenységében. A 2005-ben inditott ,Talent for
entertaining” nemzetkézi imazskampanyban, amelyhez
11 vilaghird magyar adta nevét és arcat, a hazai gasztro-
ndémiat Kalla Kalman, a Gundel Etterem mesterszakacsa,
a magyar borokat pedig Szepsy Istvan, a 2001. év borter-
meldje képviselte. 2006-ban hirdette meg a Magyar Turiz-
mus Zrt. a Nagy [zutazds tematikus évet, amelynek célja
a hazai gasztronomiai és borturisztikai kinalat népsze-
rdsitése volt a belfdldi turistak korében. A tematikus év
legsikeresebb eseménye a hamvazoszerdat kdvetd Torkos
Cstitdrték volt, amit mi sem bizonyit jobban, mint hogy
2013-ban mar nyolcadik alkalommal kertilt megrende-
zésre. Szintén a 2006-0s témaév keretében kerllt sor
az els6 olyan Nyitott Pince Napokra, amelyet az MT Zrt.
a Nyitott Pincék Szdvetségével k6zGsen szervezett a csat-
lakozott borpincékkel val6 egytittmikodésben. 2009-ben,
a Kulturdlis Turizmus Eve témaév részeként elsé alka-
lommal kerlt sor a Mdrton-napi Libato(u)r €s Ujbortinnep
elnevezésl akcidra az MT Zrt., a Szabadtéri Néprajzi
Muzeum és a Tajhazak Szovetségének Osszefogasaval.
Az akcio jol példazza a bor- és gasztrondmiai turizmus €s
a falusi turizmus 6sszekapcsolasaban rejlé lehetdségeket.
A bor- és gasztronomiai témaju fesztivalok 2010-ben, a
Fesztivalok Evében és azéta is kiemelt figyelmet kapnak
a Magyar Turizmus Zrt. marketingkommunikaciéjaban.

2012 tavaszan Magyarorszagon elsG alkalommal
jelent meg - tobbek kozott az MT Zrt. tamogatasaval - a
Gault & Millau étteremkalauz, amelyben 329 tesztelt
étterem, 110 értékelt boraszat és 407 szalloda leirasa
talalhato meg.

A Magyar Turizmus Zrt. tevékenységével parhuza-
mosan szamos eléremutatd kezdeményezés segiti a bor-
és gasztronomiai turizmus népszerusitését, ilyen példaul
a Koccintds nevl esemény is, amelyet 2013-ban mar har-
madik alkalommal rendeztek meg.
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Hasznos informaciok bor és gasztronémia témaban

Magyar nyelvii honlapok Kiilfoldi szaklapok €és honlapok
www.bor.hu
www.boraszportal.hu
www.borutazo.hu
www.borkollegium.hu www.foodandtravel.com
www.borrajongo.blog.hu www,jancisrobinson.com
www.cewi.hu www.vinofed.com
www.deluxe.hu www.vinography.com
www.foodandwine.hu www.winespectator.com
www.gasztroblogok.hu www.wsetglobal.com
www.muveltalkoholista.hu
www.torzsasztal.com
www.vinoport.hu

Szakmai szervezetek, szovetseégek

Hegykozségek Nemzeti Tandcsa hnt@mail.datanet.hu
Magyar Bor Akadémia www.magyarborakademia.hu
Magyar Borutak Orszdgos Szévetsége www.magyarborutak.hu
Magyar Fliggetlen Sz616- és Bortermeldk Orszdgos Szovetsége www.vindependent.hu
Magyar Gasztronomiai Egyestlet www.magyargasztronomia.hu
Magyar Gasztronomiai Fesztivdlok Szovetsége www.gasztrofeszt.hu
Magyar Nemzeti Gasztronomiai Szévetség www.mngsz.hu
Magyar Sz6l6- és Borkultura Nonprofit Kft. www.aborfesztival.hu, www.borkulturakft.hu
Magyar Vendégldtok Ipartesttilete www.mvi.hu
Magyarorszdgi Borrendek Orszdgos Szdvetsége www.borrend.hu
MT Zrt. - Agrarmarketing Centrum www.magyarbormindenkor.hu, www.bor.hu, www.bormarketing.hu
Nyitott Pincek Szovetsége www.nyitottpince.hu
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A Turizmus Bulletinben korabban megjelent, a bor- és gasztronomiai turizmust vizsgalo cikkek listaja

Evfolyam/szdm Szerzo(k) Cim
2010/4 :?:rr AL A S ] A magyar gasztronomia €s vendéegldtds helyzete napjainkban
2010/4 Kiadvdny- €s kényvajdnlo: XXI. szdzadi magyar gasztronomia

A gasztronomiai rendezvények hatdsai a Torkos Csutortok
vendégkorének elemzése alapjdn

2010/3 Fureder Baldzs I. Gasztronomia €s Turizmus Szimpdzium

Kiadvdny- és kényvajanlo: A magyar vendégldtds €s turizmus
ujkori torténete

2009/3 Végh Annamdria LA Bajdszlé fetisizdcioja”

Tdjjellegli €telek megjelenésének elemzese a dél-dundntuli
turisztikai régio ételvalasztékdban

2008/1 Halassy Emdke A 2008. évi Nyitott Pince Napok eredményessege

Magyar Turizmus Zrt. - M.A.ST. Piac-

2010/3 Gondos Borbdla - Hercz Agnes

2009/4 Magyar Turizmus Zrt.

2009/1 Sdndor Dénes

2008/1 Al . L . A 2008. €vi Torkos Cslitortok akcio fogadtatdsa
€s Kozveélemény-kutato Tdrsasdg

2006/3 A magyar lakossdg borfogyasztdsi szokdsai

2006/3 Kiadvdny- €s kényvajdnlo: Gastronomic Tourism — Europe

2006/3 Kiadvadny- €s kényvajdnlo: Tourism and gastronomy

2006/ Balaton ktilénszdm | Michalko Gdbor - Vizi Istvdn A Balaton borturizmusdnak féldrajzi vizsgdlata

2006/1 hflagggar Tun‘zmus Zrt. —’M.,'L'\.S.T. f’iac— A magyar Iakossdg étkegésj es al'koho!fogyasztdsi szokdsai €s

€s Kozveélemény-kutato Tdrsasdg Magyarorszdg gasztronomiai imdzsa 2005-ben
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