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A magyarorszagi turizmus szezonalitasa

A kereskedelmi szallashelyek vendégforgalma

Szerz6k: Sulyok Judit'-Mester Tlinde?

forgalom, turisztikai régiok forgalma) eltéréseket mutat.

Napjaink turizmusdnak egyik aktudlis, jelentés nemzetkozi €s hazai szakirodalmi hdttérrel rendelkez6 témdja a tu-
risztikai desztindciok szezonalitdsa. Ez minden céltertiletet €rint, az enyhitésere tett eréfeszitésekre szdmos példdt,
JO gyakKorlatot taldlunk, a vendégforgalom szezonalitdsa ugyanakkor eltéré az egyes desztindciokban.

Jelen tanulmdny célja, hogy egy rovid elméleti bevezetést kovetden dttekintést nyujtson a magyarorszagi
turizmus szezonalitdsdrdl. A nemzetkoézi szinten is elismert Gini-index a hazai turizmus meghatdrozo mutatdja, ami
a Kereskedelmi szdlldshelyek vendégéjszakaszdama alapjdn kozelebb vihet az idébeni koncentrdcio hdtterében meg-
huzodo okok feltérképezéesehez, €s a jovobeni fejlesztésekhez, stratégiai prioritdsok megfogalmazdsdhoz is értékes
informdcickkal szolgdlhat. Az elemzések alapjan elmondhato, hogy hazdnk turizmusdnak szezonalitdsa k6zepesen
eros, és szegmensenként (belféldi €s beutazo forgalom, a kereskedelmi szdlldshelyeken beltil kiemelten a szdllodai

Kulcsszavak: szezonalitas, id6beni koncentracio, vendég-
eltér6 voltara az egyes szegmensekben (belféldi és
beutazo turizmus, a kereskedelmi szallashelyeken belll
a szallodak forgalma, turisztikai régiok vendégforgalma).

forgalom, kereskedelmi szallashelyek, Gini-index.

Bevezetés

A turisztikai desztinaciok vendégforgalmanak idébeni
koncentracioja irant erételjes érdekl6dés mutatkozik
a dontéshozok és a gyakorlati szakemberek részérol
egyarant. A - jellemzden negativ jelenségként aposztro-
falt - szezonalitas enyhitésének célja athatja a stratégiai :
gondolkodast, a hosszu tavu fejlesztési terveket és az
azokban megfogalmazott prioritasokat, valamint az uta-
ZOk figyelmét felkelté marketingkommunikacios tzene-
orszagok (példaul FERNANDEZ-MORALES 2003, NADAL et

A jelentGs turizmuselméleti hattérrel rendelkezé
szezonalitas a nyaron népszerd - flird6zésre alkalmas -
vizpartok €s a siturizmusban érintett téli desztinaciok
mellett minden turisztikai célteriiletet érint. A magyaror-
szagi turizmusban a nyari id6szak meghatarozo, amit
ellensulyozand6 az elmult években szamos fejlesztés tor-
tént orszagszerte, és a turisztikai marketingtevékenység i
is hozzajarult az uti célok vonzerejének néveléséhez az
pedig olyan tényezdket foglal magaban, mint példaul a
H Jelen tanulmanyban arra vallalkoztunk, hogy a ter-
i jedelmi korlatokat és a turisztikai szakemberek szamara
i konnyen elérhetd informaciokat figyelembe véve attekin-
tést adjunk a magyarorszagi turizmus szezonalitasardl. i
Mindezt a turizmus teljesitményének mérésében kulcs-
fontossagu kereskedelmi szallashelyi vendégéjszakak
JANG 2004) tovabbi harom, az id6beni koncentraciot meg-
! Vezet6 kutatd, Magyar Turizmus Zrt. Kutatasi Iroda. E-mail: hataroz-o tenyeZOF .nevez.ett'm'eg: a .S.ZO(,:,lalls, nyomast
' ’ : " i vagy divatot (ez erintheti példaul a flirdok latogatasat

* Vezet§ kutato, Magyar Turizmus Zrt. Kutatdsi Iroda. E-mail: ; Vagy a vadaszatot), az - éghajlattal, idGjarasi viszonyok-
i kal szorosan 6sszefliggd - sportolasra alkalmas idészakot

teket.

0szt0l tavaszig tarté honapokban.

szama alapjan kalkulalt, sulyozott Gini-index segitségével
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szemléltetjlk, kulon Kitérve az id6beni koncentracio

1. Szakirodalmi attekintés
1.1. A SZEZONALITAS ES ANNAK OKAI

A szakirodalomban szamos, a magyarorszagi turizmus
szezonalitasanak megértéséhez is értékes informaciok-
kal szolgald tanulmannyal talalkozhatunk. A vizsgalt cél-
allomasok kozott kiemelt helyet kapnak a mediterran

al. 2004) és a hegyvidékek (példaul DAVID-TOTH 2009),
amelyek egyodntetlen ravilagitanak a vendégforgalom
egyenl6tlenségének komplexitasara.

A rendszeresnek tekinthetd, évrol évre ismétlédd
szezonalitas hatterében elsdsorban a szakemberek altal
altalanosan elfogadott természetes €s intézmeényes okok
allnak (példaul FERNANDEZ-MORALES 2003, JANG 2004).
El6bbihez tartozik az uti cél éghajlata, idGjarasa, utobbi

szabadsagolasok, iskolai sztinetek vagy az Unnepi id6-
szakok a kuldéteruleten. Az éghajlat és az idGjaras kap-
csan szukséges megjegyezni, hogy a fogadotertilet €s a
kuldétertulet klimaja egyarant befolyasolja a turistak utra
kelésének id6pontjat (DENSTADLI et al. 2011). A természe-
tes és az intézményes okokon Kivul Butler (1994, idézi
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(példaul sielés €s szorfoz€s esetében) €s a hagyomanyt/ :
megszokast. Baum és Hagen (1999, idézi FERNANDEZ-

MORALES-MAYORGA-TOLEDANO 2008) a kinalattal kap-
csolatos tényezdkre (példaul munkaerd rendelkezésre
allasa, létesitmények alternativ hasznalata) hivta fel a
figyelmet, Frechtling (1996, idézi FERNANDEZ-MORALES-
MAYORGA-TOLEDANO 2008) pedig a naptarhatast (@mi a
hétvégéket jelenti, illetve befolyassal lehet a fentebb
emlitett tnnepekre is) emelte ki még a szezonalitast
meghatarozo tényezok kozul. Mindezek mellett egyes
gazdasagi tényezOk (példaul jovedelem, arfolyam,
fogyasztoi arindex) is befolyasolhatjak a kereslet szezo-
nalitasat. NADAL et al. (2004) vizsgalata - a Balear-szige-
teket felkeres6 német és brit turistak esetében - Kimu-
tatta példaul, hogy ha a német/brit utazok egy fére es6
GDP-je emelkedik, akkor az év folyaman kiegyenlitettebb
a Balear-szigetek felkeresése kortikben. Ezzel egyidejlileg
a desztinacioban (ez esetben a Balear-szigeteken) torténé
- relativ, a kuldéterulethez viszonyitott - aremelkedés
a szezonalitas er6sodését vonja magaval. Tovabbi, a
magyarorszagi turizmus szempontjabol is érdekes ered-
ménye NADAL et al. (2004) kutatasanak, hogy az arfo-
lyamvaltozas esetén az utazok (ez esetben a brit turistak)
szamara kedvezObb arfolyamok kovetkezménye, hogy
tobben keresik fel a desztinaciot a fészezonban.

A fent felsorolt tényez6k csoportosithatok tovabba
un. push/desztinaciohoz kéthetd (példaul éghajlat, ren-
dezvények) és pull/klldGtertilethez kéthet6 (példaul nap-
tar, szabadsagok, divat) kategériakba (FERNANDEZ-
MORALES-MAYORGA-TOLEDANO 2008).

A vendégforgalom id6ébeni koncentracidja alapjan
megkulonboztethetlnk egy- (példaul mediterran tenger-
partok) vagy kétszezonos (p€lddul Ausztria, a szerk. megj.),
illetve szezon nélkuli (példdul egy globdlis vonzerdvel
rendelkez6 metropolis) desztinaciokat (FERNANDEZ-
MORALES 2003), Magyarorszag egyértelmuen az egysze-
Zonos Uti célok kozé tartozik. Hazankban a fdszezoni
idGszak - igazodva a Turisztikai Vilagszervezet (UN World
Tourism Organization, UNWTO) értelmezéséhez - a nyari
(junius-augusztus) idészakot jelenti (SULYOK-KISS 2006).

Minden szezonnak vannak specifikumai®, az egyes
utazoi szegmensek az év folyaman mashogy viselkednek,
mas utazasi szokasok jellemzik 6ket, esetenként akar
zavarhatjak is egymast’ (JANG 2004). A nagyobb desz-
tinacion (példaul région) bellli kisebb céltertletek (pél-
daul varosok) pedig eltéré szezonalitast mutathatnak

3 Erre épitett példaul a 2014. 6szi Nyitott Balaton programsoro-
zat, aminek deklaralt célja nem a nyari szezon meghosszabbi-
tasa, hanem egy Uj, masik szezon létrehozasa volt, ezzel utalva
arra, hogy a Balaton mas €s mas élményt nyujt az év kilonbozd
id6szakaban/szezonokban.

4 A Balatonnal példaul a pihenésre vagyo gyermekes vagy
id6sebb vendégek és a bulizo fiatalok eltéro jellemzdi tobb tele-
pulésen is konfliktushoz vezettek az elmult években.
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(FERNANDEZ-MORALES 2003, CUCCIA-RIZZO 2011). Eltérések
tapasztalhatok az egyes kiildépiacok k6zott is (FERNANDEZ-
MORALES-MAYORGA-TOLEDANO 2008), illetve a desztina-
ciot mas szegmensek kereshetik fel a fészezonban €és az
azon Kivli id6szakban (NADAL et al. 2004). Idekapcsolo-
dik, hogy az id6beni koncentracio a vizsgalt mutato (pél-
daul vendégéjszaka, koltés) alapjan is mas és mas képet
mutathat, KOC-ALTINAY (2007) vizsgalata példaul arra
mutatott ra, hogy a fajlagos (egy fore juto) turisztikai kol-
tés alapjan mas szezonalitas rajzolodik ki, nevezetesen a
fGszezonban alacsonyabb a fajlagos koltés.

1.2. A SZEZONALITAS HATASA A DESZTINACIO
TURIZMUSARA

Az id6beni koncentracio jelentds terhet ré a desztinaciora,
ezért nem véletlen, hogy a - negativ hatasok ttikrében - a
legtdbb turisztikai szakember kedvezétlen jelenségként
tekint a szezonalitasra. A szezonalitas kovetkeztében
nehezebb a turisztikai kinalat (szallashelyek, létesitmé-
nyek stb.) kihasznaltsagat, ezaltal a befektetések megté-
rulését biztositani (@ami a beruhazasok iranti keresletet is
befolyasolja), nem egész éves a foglalkoztatas, a fGszezon-
ban a desztinacioban egyidejlileg tartdzkod6 nagyszamu
turista pedig szamottevéen megterheli az infrastrukturat
(példaul JANG 2004, NADAL et al. 2004). A turisztikai kinalat,
ezen belll a kereskedelmi szallashelyek kihasznaltsaga-
nak egyenetlensége az év folyaman, és ebbdl eredden a
nem egész éves foglalkoztatas problémaja kulondsen
érinti Magyarorszagon a nyaron flirdézésre alkalmas viz-
partokat, kdztuk az orszag turizmusaban is meghatarozo
szerepet betoltd Balaton régiot. A legnépszeribb (legtobb
kereskedelmi szallashelyi vendégéjszakat realizalo) desz-
tinaciok kozott pedig tobb kisebb teleptilést (példaul Sio-
fokot vagy Bukot) talalunk, ami rairanyitja a figyelmet az
infrastruktura tulterheltségére a fOszezoni id6szakban.

Persze a szezonalitast nem szabad csupan problé-
maként kezelni, hiszen a fészezonon kivuli id6szakban a
helyi lakossag €s a turisztikai szolgaltatok ,pihenhetnek”
(BUTLER 2001), tobb id6 van a személyes kapcsolatokra,
talalkozasokra, ami a desztinacio évrdl évre torténd meg-
ujulasat is szolgalja.

1.3. A SZEZONALITASRA ADOTT VALASZOK

A szezonalitast a desztinaciok szamos eszkozzel igyekez-
nek enyhiteni, HERMAN (2005) ezeket két csoportba
sorolja: a koncentracio csokkentését (példaul arképzés,
vagyis kedvezmények nyujtasa a fészezonon Kivuli
id6szakokban) és a szezonalitas ,kezelését” (példaul a
kapacitasok tervezése) kilonbozteti meg.

A szakirodalomban sokféle gyakorlatrol olvashatunk,
a legegyszerlibb, minden célallomas szamara kénnyen

i bevethet$” eszkdz az arképzeés (vagyis kedvezmények) és
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a promocio (JANG 2004). Erett desztinaciokban az Uj pia-

MAYORGA-TOLEDANO 2008) vagy Uj szegmensek (PARILLA
et al. 2007) megszolitasa is hozhat sikert. A kapacitasok
kihasznaltsagat pozitivan befolyasolhatja a helyi lakossag
bevonasa® (JANG 2004), tovabba szamottevo potencialt rejt-
het a belfoldi turizmus (ideértve a szocialturisztikai lehe-
tdségeket).

A turisztikai szolgaltatok szamara nyujtott adoked-
vezmények/0szténzék (@ami a gazdasagi nehézségeket
csokkentheti) és a szolgaltatasi minGség javitasa ugyan-
csak enyhitheti az id6beni koncentraciot (FERNANDEZ-
MORALES-MAYORGA-TOLEDANO 2008). (Ez vélhetden arra
utal, hogy a sok esetben alacsonyabb dru szolgdltatdsokat
magdban foglalo, a tbmegturizmushoz tartozo nydri tdu-
Iés mellett a desztindcidt a nydri id6szakon kivil a maga-
sabb minGségl szolgdltatdsok irdnt érdeklédok keresik fel.
A szerk. megj.) A turizmus termékorientalt értelmezésé-
vel 6sszhangban, a szakirodalomban tébb jé gyakorlatot
talalunk a szezonalitast csokkentd termékfejlesztésre.
Idetartozik példaul a rendezvények, fesztivalok szerve-
zése (PARILLA et al. 2007, FERNANDEZ-MORALES-
MAYORGA-TOLEDANO 2008), a konferenciaturizmus (BUT-
LER 2001), a kulturalis turizmus és a golfturizmus
(FERNANDEZ-MORALES 2003) vagy az egészségturizmus
(BUDAY-SANTHA 2007) fejlesztése és promocioja.

A tomegturisztikai (jellemzéen vizparti/tenger-
parti) desztinacidkban a szezonalitas enyhitését célul
kitlz6 kulturalis turisztikai fejlesztések kapcsan néhany
fontos dologra érdemes felhivni a figyelmet. A kulturalis
turistak eltérnek a ,vizparti” turistaktol, ami visszatukro-
zOdik a rovidebb atlagos tartdzkodasi idében, az egyna-
pos kirandulasok jelent6s aranyaban vagy abban, hogy
a kulturalis utazok sok esetben nem visszatéré vendé-
gek (FIGINI-VICI 2012). Bar a vendégek és a helyi lakossag
is tobb kulturalis szolgaltatast, programlehetdséget
igényelnek a vizpartokon is, hosszu idének kell eltelnie
ahhoz, hogy a kultura valéban beépliljon egy vizparti
célallomas imazsaba (FIGINI-VICI 2012).

1.4. A SZEZONALITAS MERESE

A szezonalitas mérésére tobb modszert is alkalmaznak
a kutatok, kvalitativ (példaul mit tesznek a desztinaciok
az id6beni koncentracié enyhitésére) és Kkvantitativ
(vendégforgalom elemzése, példaul FERNANDEZ-MORALES
2003, NADAL et al. 2004, HERMAN 2005) adatfelvételeken
alapul6 irasokat egyarant talalunk a szakirodalomban.

5 Azon tulmenden, hogy a helyiek szabadidejukben a turisztikai
létesitményeket is latogatjak, a helyi lakossag helyben torténd
turisztikai fogyasztasat, ezzel egyidejlleg a kapacitasok jobb
kihasznaltsagat szolgaljak a kedvezmények (példaul a siofoki
Galérius Flrdé 50%-os kedvezményt nyujt a helyieknek a
belépdjegyek arabal).

o JENYEK ES ELOREJELZESEK

i A szamitasok alapjaul szolgalhat példaul a turistak szama,
cok (FERNANDEZ-MORALES 2003, FERNANDEZ-MORALES-

a vendégeéjszakak szama vagy a koltés. Itt emlitjuik meg a
pénzigyiportfolio-elemzést (JANG 2004), ami az egyes
szegmensek idealis 6sszetételének meghatarozasara tesz
kisérletet. Ennek soran feltérképezik az egyes szegmen-
seket (példaul varoslatogatas, pihenés/rekreacid), ezt
szembeallitjak a vendégforgalom idébeni eloszlasaval, ami
végeredményben a desztinaciok termékfejlesztését és pro-
macios tevékenységét tamogatja annak elérésében, hogy
az uti cél szamara lehetd legnagyobb bevételt/eredményt
realizaljanak.

Mig a hazai forrasok (példaul HERMAN 2005, DAVID-
TOTH 2009, MOLNAR 2009) megoszlas és részesedés men-
tén vizsgaljak a turizmus idébeni koncentracigjat, addig
a nemzetkozi szakirodalom kiemelt figyelmet szentel a
jelen tanulmanyban is alkalmazott Gini-indexnek.

A kozgazdasagtanban az egyenl6tlenségek méré-
sére hasznalt, a Lorenz-gérbébdl eredd Gini-index a turisz-
sara is alkalmazhatd. Az atlagtol vald eltérést tikrozé
Gini-index értéke 0 (példaul ha minden hénapban ugyan-
annyi vendégéjszakat toltenek el a desztinacioban a ven-
dégek) és 1 (ha az Osszes vendégéjszaka egy hdnapra
koncentralddik) kozott lehet. A legtdbb desztinacio ese-
tében az értéke 0,1 és 0,3 kOzOtt van, ez a tartomany
atlagosnak tekinthet6. Minél nagyobb az értéke, annal
nagyobb a koncentracio.

Sulyozatlan és sulyozott (névekvé sorrendbe rende-
zett értékek alapjan) formaja szamithato ki, a sulyozott
Gini-index képlete (@ahol i = hdnapok szama, X = vendégéj-
szakak szamabol valo részesedés, Y = vendégéjszakak
szamabol valo részesedés kumulaltan):

12
G=1-2 (X=X ) (Yi+Y.)
=1
Jelen elemzésben a sulyozott indexet alkalmaztuk, mert
igy a magyarorszagi adatok (3. fejezet) 6sszevethetdk a
mas orszagokrol rendelkezésre allo adatokkal (2. fejezet).

2. A vendégforgalom szezonalitasa
az europai desztinaciokban

A magyarorszagi turizmus szezonalitasanak értékelé-
séhez fontos a vendégforgalom koncentracidjanak dssze-
vetése mas Uti célok szezonalitasaval, a hazai helyzet
értékelése nemzetkdzi viszonylatban, amire a TourMIS
adatbazis® biztosit lehetdséget.

A TourMIS adatbazisban kozvetlenll is vizsgalhato
a szezonalitas az adatot szolgaltatd eurdpai orszagok
korére vonatkozoan. A rendelkezésre alld 2013. évi infor-
maciok alapjan Magyarorszag a kézépmezényben he-

i % www.tourmis.info
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1. tabldzat
A Gini-index alakulasa az eurdpai desztinaciokban, 2013 (vendéjszakak szama alapjan)
Osszesen Kiilfoldi Belféldi
Desztindcio Gini-index Desztindcio Gini-index Desztindcio Gini-index
1 |Svdjc 0,134 Csehorszdg 0,128 Svdjc 0,128
2 | Szlovdkia 0,161 Svdjc 0,147 Szlovdkia 0,161
3 | Németorszdg 0,170 Belgium 0,163 Ausztria 0,171
5 | Csehorszdg 0,182 Németorszdg 0,165 Németorszdg 0,172
6 |Esztorszdg 0,188 Szlovdkia 0,174 Esztorszdg 0,175
7 | Belgium 0,201 Esztorszdg 0,200 Szlovénia 0,181
8 | Litvdnia 0,212 Litvdnia 0,213 Litvania 0,214
9 |Norvégia 0,251 Magyarorszdg 0,236 Norvégia 0,221
10 | Ausztria 0,253 Portugdlia 0,262 Svédorszdg 0,247
11 | Magyarorszdg 0,254 Ausztria 0,294 Belgium 0,248
12 | Szlovénia 0,258 Szlovénia 0,325 Portugdlia 0,264
13 | Portugdlia 0,262 Norvégia 0,353 Csehorszdg 0,267
14 | Svédorszdg 0,275 Svédorszdg 0,366 Magyarorszdag 0,284
15 | Ddnia 0,394 Ddnia 0,420 Ddnia 0,373
16 | Ciprus 0,419 Ciprus 0,422 Ciprus 0,400
17 | Horvdtorszdg 0,703 Horvdtorszdg 0,718 Horvdtorszdg 0,566

Megjegyzés: 2014. oktober 21-én letoltott adatok.

tekintve. A szezonalitas mértéke (azaz a Gini-index :
értéke) Norvégiahoz, Ausztriahoz, Szlovéniahoz és Portu-
galiahoz hasonlo. A kiilféldi vendégforgalmat tekintve
Magyarorszaghoz legkozelebb Litvania és Portugalia all,
a belfoldi forgalom alapjan pedig Csehorszag. A belfoldi
vendégforgalom - kulfoldihez képest - erésebb idébeni
koncentracioja hazank mellett Belgiumra, Csehorszagra

€s Németorszagra jellemzd (1. tdbldzat).

3. Modszertan

Forras: TourMIS adatbazis

elérhet( Tajékoztatasi Adatbazist alapul véve az elemzés
a 2008 és 2013 kdzotti iddszak végleges adataira terjed
Ki, és az alabbi dimenziokban mutatja be a magyaror-
- kildépiac szerint (belfoldi és kulféldi bontasban),
- szallashely szerint (kereskedelmi szallashelyek és
ezen belll szallodak 6sszesen),
- turisztikai régiok szerint.

Az alabbiakban bemutatott eredmények attekintést
nyujtanak a magyarorszagi turizmus szezonalitasarol, és
Jelen tanulmany a Ko6zponti Statisztikai Hivatal (KSH) ada-
taira €pul. A kereskedelmi szallashelyeken regisztralt
vendégéjszakak szama all rendelkezésre havi bontasban.’”
A turisztikai dontéshozok szamara konnyen, ingyenesen

az adatok szamos tovabbi elemzésre adnak lehetdséget.
A vendégforgalmi adatok bemutatasat a vendégéjszakak
szama alapjan, a fentebb részletezett modszertannal sza-
mitott Gini-indexek kovetik.

Award-ot birtoklo rendszer fejlesztoi.

Tovdbbi informdcio: www.tourmis.info.

TourMIS Turisztikai Marketinginformdcios Rendszer

Az Eurdpai Utazdsi Bizottsdg (European Travel Commission, ETC) tagjait ado orszdgok €s az Eurdpai Vdrosok Marke-
tingszovetsége (European Cities’ Marketing, ECM) tagsdgadt képezd vdrosok, valamint Ausztria részletes turizmussta-
tisztikai adatait dsszesiti az ingyenesen elérhetd, pdratlanul felhaszndlobardt és kiemelked6en naprakész, angol €s
német nyelven elérhetd TourMIS rendszer (Tourism Marketing Information System, Turisztikai Marketinginformdcios
Rendszer). Az éves €s havi bontdsu, hosszu idésorokat tartalmazo vendégforgalmi adatokra (vendégek/turistdk/ldto-
gatok szdma, vendégejszakdk szamay) €puld, az informdciok feldolgozdsdt grafikonokkal €s dbrdkkal segit6 adatbdzis
szdmos tovdbbi elemzésre ad lehetoséget, pelddul a jelen tanulmdnyban részletesebben bemutatott szezonalitds
feltdrdsdra, a versenytdrsak elemzésére vagy portfolioanalizisre. Kulonleges, Kisérleti eszkdz a rendszeren bellil
az elérejelzési modul, amelynek Kiprobdldsdra €s haszndlatdra minden felhaszndlot buzditanak a UNWTO Ulysses
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1. dbra

A vendégéjszakak szamanak megoszlasa, 2013 (%)

Kereskedelmi szallashelyek (22 968 472)

Szallodak (17 567 972)

Kulfoldi (11 982 883)
Belfdldi (10 985 589)

Balaton (4 798 943)
Budapest-Kozép-Dunavidék (8 771 978)
Dél-Alfold (1 292 774)

Dél-Dunantul (898 631)

Eszak-Alfold (1 676 695)
Eszak-Magyarorszag (1 796 273)
K6zép-Dunantul (884 576)
Nyugat-Dunantul (2 594 925)

Tisza-td (253 677)
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Megjegyzés: zardjelben a kereskedelmi szallashelyi vendégéjszakak szama.

4. Eredmények
4.1. A MAGYARORSZAGI TURIZMUS SZEZONALITASA

Hazank éghajlata kontinentalis, az idGjaras a Karpat-
medencében a turizmus szempontjabol biztonsagosnak
tekinthetd (nem jellemzd a turistak biztonsagat fenyegeto
természeti katasztrofa/jelenség, példaul cunami, extrém
hideg idgjaras). A napstitéses 6rak szama, a hémérséklet
€s a csapadék mennyisége, illetve a domborzati adottsa-
gok (magashegyek hianya) alapjan un. egyszezonos desz-
tinacié Magyarorszag. A turisztikai kinalaton belll a sze-
zonalitas szempontjabdl kiemelend6, hogy tavaink és
folydink a nyari id6szakban flird6zésre alkalmasak, télen
- korlatozottan, az id6jaras fliggvényében - a téli sportok
(sielés, korcsolyazas) gyakorlasara nyilik lehetdség.
A tovabbi, szamottevé vonzerdvel rendelkez6 turisztikai
termékek (egészségturizmus, kulturalis turizmus stb.)
egész évben elérhetdk, természetesen itt is tapasztalhato
egyenlGtlenség a vendégforgalomban az év folyaman.

A szezonalitas vizsgalatahoz érdemes roviden atte-
Kinteni a szamitasok alapjaul szolgalé vendégéjszakak
volumenét és 0sszetételét. A KSH végleges adatai szerint
2013-ban a magyarorszagi kereskedelmi szallashelyeken

TURIZMUS BULLETIN (2014) XV EVFOLYAM 3-4, SZAM

M Tél (december-februar)

m sz (szeptember-november)

Forras: KSH

22 967 472 vendégéjszakat regisztraltak. A vendeég-
€jszakak 52,2%-a a kulfoldi vendégektsl szarmazott.
A vendégéjszakak 76,5%-at a szallodak mondhattak
magukénak (ez az arany a nyari hénapokban 65,3%), a
szallodai vendégéjszakak aranya a belfoldi forgalom ese-
tében 68,5%, a kulfoldi forgalom esetében pedig 83,6%.
A legnépszerlibb régiok a Budapest-Ko6zép-Dunavidék
(vendégéjszakak 38,2%-a), a Balaton (20,9%) és a Nyugat-
Dunantul (11,3%) (1. dbra).

A magyar lakossag belfoldi utazasaiban a majus-
szeptember id6szak is ,f6szezonnak” tekinthetd.® 2013-
ban a kereskedelmi szallashelyeken regisztralt belfoldi
vendégéjszakak 60,1%-at (mintegy 6,6 milli6 éjszaka)
majus és szeptember kdzott toltotték el a vendégek, az
atlagosnal joval nagyobb ennek az id6szaknak a szerepe
a Balatonnal (74,0%) és a Tisza-tonal (74,6%). A szallodak
esetében ez az arany 53,5% volt (tobb mint 4 milli6 bel-
foldi vendégéjszaka), a balatoni szallodaknal 64,3%, a
Tisza-ténal 63,9% a majus-szeptember kozotti honapok
aranya.

& A Magyar Turizmus Zrt. éves rendszerességgel végez felmérést
a lakossag fészezoni (majus-szeptember) utazasi terveirdl.
Tovabbi informacio: http://szakmai.itthon.hu/belfoldi-turizmus.
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2. dbra
A Gini-index alakulasa Magyarorszagon szallastipusok szerint (a vendégéjszakak szama alapjan)
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Forras: KSH alapjan sajat szamitas

A vendégéjszakak szama alapjan kalkulalt Gini-index

0rszagos szinten 2013-ban 0,256-es értéket mutatott, ami
a 0,1 és 0,3 kozotti tartomanyban van, atlagosnak/koze-
pesen erdsnek tekinthetd.’ A kereskedelmi szallashelyek
vendégforgalmi dsszetételét tekintve a belfoldi forgalmat
erdsebb idébeni koncentracio jellemzi. A szallodak egyér-
telmUen joval kisebb (0,182) szezonalitast mutatnak a

lashelyek 6sszességében. 2008 és 2011 kozott a szallo-

dakban a kulfoldi, ezt kdvetéen a belfoldi forgalom ese- :
tében figyelhetd meg a magasabb Gini-index érték. :

Annak ellenére, hogy a vizsgalt idészak - a 2008 és 2013
kozott eltelt hat év - trendelemzésre korlatozottan alkal-

€s 2010-ben erdsebb szezonalitas jellemezte Magyaror-
szag turizmusat. Ennek hatterében vélhetden a 2008-ban

kezdddott, a turizmust is érinté gazdasagi valsag hatasa
is szerepet jatszik, aminek eredményeként ezekben az

években sokan a - dontéen nem a nyari id6szakhoz

kothetd - masodik, harmadik utazasokrol mondtak le

(2. dbra).
ElImondhat6, hogy Magyarorszag turizmusaban

a belf6ldi forgalmat a kulfoldinél er6sebb idébeni kon-
centracio jellemzi, a kereskedelmi szallashelyek belfoldi
forgalom alapjan kalkulalt Gini-indexe 2013-ban 0,284-es
értéket mutatott (a kiilféldi forgalom esetében 0,239). i
A szallodakban a belféldi és a kdlfoldi forgalom tekin-
tetében egyarant joval alacsonyabb értéket vesz fel a
Gini-index (2013-ban a belfoldi 0,205, a kulfoldi pedig

0,178).

ben eltér a TourMIS adatbazisban talalhato értéktdl (0,254).

90

Kereskedelmi szallashelyek - kuilféldi -4 Kereskedelmi szallashelyek - belfoldi
Szallodak - kulfoldi — —A— — Szallodak - belfoldi

Ahogy a 2. abran is lathato, a belfoldi turizmusban a
kereskedelmi szallashelyek és a szallodak vendégforgal-
manak koncentracidja egyarant valtozdan alakult az

egyes években 2008 és 2013 kozott. A beutazd turizmus

tekintetében a kereskedelmi szallashelyeken és ezen
bellil a szallodakban is egyértelmuen alacsonyabb lett a

i koncentracio mértéke, mint a vizsgalt idészak elejéen.
vendégforgalom tekintetében, mint a kereskedelmi szal-

4.2. A GINI-INDEX ERTEKE A TURISZTIKAI REGIOKBAN

A Gini-index kiszamitasa az egyes turisztikai régiok ven-
dégforgalma alapjan kozelebb vihet a magyarorszagi

i turizmus szezonalitasanak megértéséhez. A ket vizparti
mas, az mindenképpen figyelemre méltd, hogy 2009-ben i

desztinacioban, a Balatonnal és a Tisza-tonal az idébeni
koncentracio értelemszerlen a nyari furddzésre alkalmas
vizek meghatarozo vonzerejének koszénhetden jelento-
sen eltér a tobbi régioétol, illetve az orszagos atlagtol.
Ezzel egyidejlleg a févarost is magaban foglal6 Buda-
pest-Kdzép-Dunavidék és az egészségturisztikai kinalata
kapcsan szamottevé vendégforgalmat magaénak mond-

i hat6 Nyugat-Dunantul szezonalitasa joval kisebb, egyér-

telmden az orszagos atlag alatti. A tobbi turisztikai régid
esetében az orszagos atlaghoz kozeli és a vizsgalt id6-
szakban valtozdan alakul6 id6beni koncentraciot tapasz-
talhatunk (3. dbra €s 2. tablazat).

Erdemes egy pillantast vetni az egyes régiokon
belul a belféldi és a beutazo forgalom kdzotti eltérésekre,
illetve a szallodak szerepére. Minden régiora igaz, hogy
a szallodak vendégforgalma a kereskedelmi szallashelyek

atlaganal kevésbé koncentralt. E helyutt arra hivjuk fel
a figyelmet, hogy a legnagyobb eltérés - a szallodak
? A kerekitésekb6l adodoan a sajat szamitas (0,256) kismérték- javara, vagyis ott alacsonyabb az index értéke - Eszak-
i Magyarorszagon, a Tisza-tonal, a K6zép-Dunantulon és
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3. dbra
A Gini-index alakulasa turisztikai régiok szerint
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Forras: KSH alapjan sajat szamitas

a Balatonnal tapasztalhatd a kereskedelmi szallashe-
lyekre, illetve a szallodakra kalkulalt Gini-index kozott.

A belfoldi forgalom - kulfoldinél er6sebb - szezo-
nalitasa (@hogy ezt az orszagos adatok mutatjak) csak
harom régiora igaz, nevezetesen a Dél-Alfoldre, a Bala-
tonra €s a Nyugat-Dunantulra. A tobbi régié esetében a

klfoldi forgalom jelez er6sebb idébeni koncentraciot.

5. Osszegzés

A kereskedelmi szallashelyi vendégéjszakak szama alap-
jan kalkulalt Gini-index értéke szerint a magyarorszagi
turizmus szezonalitasa kdzepesen erdsnek tekinthetd.
A vendégforgalom jelentds részét ado szallodai forgalom
enyhébb koncentraciot mutat, ami rairanyitja a figyelmet
a magasabb mindségl szolgaltatasra, mert az irantuk

i jelentkez0 kereslet 0sztonzése is enyhitheti az idGbeni
¢ koncentraciot. Ezzel egyidejiileg a belféldi vendégforga-
lom erdésebb koncentracigja arra mutathat ra, hogy a
hazai lakossag konnyebben ,mozgdsithat6”, motivalhato
(példaul egy napsutéses Gszi hétvégén) a hatarokon bellili
utazasra, ami szintén jelentds potencialt foglal magaban
a turizmus éves teljesitményének javitasaban. Az adatok
alapjan jol lathato tovabba, hogy a harom legnépszeribb
i régio (Budapest-K6zép-Dunavidék, Balaton és Nyugat-
Dunantul) vendégforgalmanak idébeni koncentracidja
meghatarozo szerepet tolt be az orszagos szintl szezo-
nalitas alakulasaban.

A tanulmanyban bemutatott szamitasok eredmeé-
nyei szamos tovabbi kutatasra, elemzésre adnak lehe-
tOséget. Kulonosen izgalmas lehet példaul a szezonalitas
mutatoinak hosszabb id6étavu (10-20 év) vizsgalata,

2. tdbldzat

A Gini-index értéke turisztikai régiok és szallastipus szerint, 2013 (a vendégéjszakak szama alapjan)

Régio Kereskedelmi szdlldshelyﬁ:k Szdllodak ]
Kiilfoldi Belféldi Osszesen Kiilfoldi Belféldi Osszesen
Balaton 0,464 0,478 0,470 0,296 0,350 0,323
Budapest-Kdzeép-Dunavidek 0,177 0,114 0,164 0,162 0,097 0,150
Dél-Alfold 0,261 0,266 0,261 0,213 0,185 0,188
Dél-Dunantul 0,346 0,259 0,269 0,310 0,183 0,200
Eszak-Alféld 0,369 0,241 0,271 0,273 0,194 0,201
Eszak-Magyarorszdg 0,397 0,224 0,249 0,258 0,147 0,155
Kozép-Dundntul 0,292 0,240 0,251 0,147 0,171 0,160
Nyugat-Dundntul 0,155 0,209 0,173 0,105 0,185 0,134
Tisza-to 0,545 0,466 0,482 0,304 0,315 0,311
Orszdg 0sszesen 0,239 0,284 0,256 0,178 0,205 0,182

Forras: KSH alapjan sajat szamitas
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a versenytars orszagok adataival valé 6sszehasonlitas

Ezen tulmenden minden bizonnyal értékes informaciok-

alakulasat meghatarozd kiils6 tényezok (példaul makro-

modellezése a szezonalitas alakulasara.
K6szonetnyilvanitas

Szeretnénk koszonetet mondani Prof. Dr. Karl Wobernek,

index kiszamitasaban nyujtott egyuttmuikodésért.
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kiadvanyat.

vanytar menupontban érhetok el.

Kiadvanyajanlo
” (] (] (] » ore
Magyarorszag turisztikai regioi, 2013
A Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) 2014 novemberében tette kdzzé a Magyarorszag turisztikai régioi, 2013 cimu

A szoveges elemzést és részletes tablazatokat tartalmazo kiadvany egyeduilallo modon, hianypétlo jelleg-
gel foglalja 6ssze a KSH adatbazisaban, kiilonb6z6 tajékoztatoiban megtalalhato informaciokat. Az elemzés a 2013.
évre, valamint a 2000 és 2013 kozott eltelt id6szakban bekovetkezett valtozasokra terjed Ki.

A turisztikai régios bontasban elemzett, ebben a struktiraban mashol csak részben elérhetd adatok atfogo
képet nyujtanak a kilenc hazai régio turizmusarol (kinalat, kereslet), tovabba a turizmushoz kozvetleniil (példaul
a szallashely-szolgaltatas, vendéglatas gazdasagi agban foglalkoztatottak szama) és kézvetve (példaul népesség,
lakasallomany, adozok szama) kapcsolodo témakrol. Az egyes témakoroknél fajlagos mutatok (példaul ezer
lakosra jutd vendégéjszakak szama) is talalhatok, amelyek az egyes turisztikai régiok sajatossagait tiikrozik.
A tanulmanyban minden régiora vonatkozoan kilon szerepel a - mashol nem publikalt - 15-15 legnépszer(ibb
(vendégek szama alapjan felallitott sorrend) teleptlés rangsora.

A Kiadvany értékes informaciokkal tamogatja a turisztikai dontéshozokat, ezen tulmenden j6 alapot nyujt
a téma irant érdekl6dd kutatoknak tovabbi vizsgalatok, részletesebb elemzések végzéséhez.

A kiadvany és a részletes tablazatok a Kozponti Statisztikai Hivatal www.ksh.hu oldalan a Kiadvanyok > Kiad-
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